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面对白酒领域的“缩量发展”现状，企业往往图谋

进行转型。川酒集团在稻城投建青稞精酿啤酒，或许

为这种转型大潮做了一个生动示范。

对川酒集团而言，投建青稞精酿啤酒工厂，不仅

能够帮扶稻城本地产业，也能够另辟蹊径、在新品类、

新领域有所作为，可谓一举多得。不过，面对相对陌

生的青稞精酿啤酒市场，川酒集团能“一鸣惊人”吗？

根据规划，川酒集团整合青稞种植、啤酒生产、文

创开发等环节，形成闭环供应链，降低原料成本并提

升溢价能力（如黑青稞啤酒终端售价较普通啤酒高

30%-50%）。依托集团成熟的销售网络，可快速实现

青稞精酿啤酒从区域向全国市场的渗透。

但与此同时，精酿啤酒领域高度分散的市场状

况、青稞精酿能否形成品类认知力……都对川酒集团

的尝试构成了挑战。 A5
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高端化战略
依然前景可期
虽然啤酒高端化有所波折，但这
依然是未来大趋势。2025年，
华润啤酒将继续推进高端化战
略，聚焦规模化、个性化、健康化
和场景化创新。
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酱酒品牌
进入“韧性管理期”
酱酒品类经历了第二次高速扩
容大周期，品类市场教育已然完
成，品牌市场培育方兴未艾。未
来，酱酒竞争将聚焦“品质、场
景、数智化”等方向。

五位大师眼中的中国葡萄酒“问题”
当前，中国葡萄酒产业最大的问题是缺乏领头羊，这与白酒产业格局正好相反。白酒产业都
在向头部品牌、大品牌集中，而对于葡萄酒，消费者更倾向于有特色的、精品的品牌。

本报记者 张瑜宸 发自澳门

当国际评委们透过ISO杯端详中国葡萄酒时，

他们看见的不仅是流转的酒液，更是一个产业的现

实图谱。近日，“2025永利臻典——中国葡萄酒大

赛”评审周启幕，吸引了全球葡萄酒业的目光。

此次活动得到了澳门特别行政区政府旅游局的

大力支持，《华夏酒报》作为特邀媒体，独家专访了四

位跨越不同文化背景的葡萄酒大师和一位侍酒大

师。在他们眼中，中国葡萄酒充满了惊喜与潜力，但

同样也面临着从葡萄园到餐桌等诸多环节的挑战。

葡萄酒大师赵凤仪认为，未来，中国葡萄酒行业

最大的挑战是谁在葡萄园里工作。因为我们讨论中

国葡萄酒的行业发展时，好多人会提到酿酒师，但酿

酒师没那么重要，他们最大的挑战是如何不要破坏

葡萄的原味。

葡萄酒大师邢威则认为，中国葡萄酒产业最大

的问题是缺乏领头羊……

我们将这些“问题”一一整理，期望能为中国葡

萄酒行业的从业者们带来思考与启发。 A3
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投建青稞精酿，川酒
集团能“一鸣惊人”？
投建青稞精酿啤酒，是川酒集团在白酒产业链
之外重要的尝试。不过，面对相对陌生的青稞
精酿啤酒市场，川酒集团能“一鸣惊人”吗？

本报首席记者 杨孟涵 发自北京

从“海尔总”爆火看酒业新机遇
在互联网时代，一款产品、一个产业要持续火下去，流量加持是表象，
守正创新加持的“硬核实力”，才能实现品牌与消费者双向奔赴的最大粘性。

本报评论员 苗倩

近日，海尔总裁周云杰与小米创始人雷军同

框出现，引发网友疯狂讨论，并且周云杰的表情包

迅速走红，成为社交平台上的热梗。

从周云杰走红网络到“海尔听劝”上市新品，

海尔看似在收割网络流量红利，实则是海尔坚守、

践行用户驱动、用户至上理念，厂家直面C端共建

共赢新生态的“双向奔赴”。

网络时代，谁能第一时间倾听用户声音，捕

捉、响应用户需求，研发贴合市场需求的产品，谁

就掌握了市场主动权，家电行业如此，酒类等行业

也是如此。

作为企业方，在提供优质产品的同时，为消费

者提供多场景的产品体验，让其感受产品相关的

文化价值、审美价值、情绪价值等，是适应消费升

级的不二之选。

火“出圈”后，海尔总裁周云杰在朋友圈发布

长文，称网友所有的调侃，自己欣然接受，还将寻

找有才情的网友，让其担任海尔代言人。再看酒

业，酒业的领军企业茅台集团也将你、我、我们，吸

纳为“茅台文创体验官”，推出“小茅盲盒手办套

装”、小茅龙年公仔、茅台生肖系列酒具等，茅台文

创体验官们既是特色产品的使用者，也是产品关

联文化的传播者，共同演绎“酿造高品质生活”的

品牌张力。

没有谁会拒绝一个能读懂消费者需求的品

牌。“只有无限拉近与用户的距离，才能拉大我们

与友商的距离。”正如周云杰所说，“科技创新是一

个品牌能否立足世界的关键变量。”

在这个创新破万卷的时代下，科技创新是家

电、酒类等传统产业实现转型升级，拉近与用户距

离，实现“实力出圈”的一个重要推动力。

近年来，五粮液集团持续加大研发投入，强化

数字化、智能化等先进技术与传统工艺进行融合

运用，并取得了重要突破，打造了智能酿造示范车

间项目等。

近日，五粮液集团（股份）公司党委书记、董事

长曾从钦表示，新一轮科技革命和产业变革如火

如荼，人工智能等前沿技术突破正在重塑千行百

业。五粮液将继续聚焦科技创新增效，深化新一

代信息技术与制造业融合应用，促进产量提升、品

质提升、风味提升，将科技创新“关键变量”转化为

高质量发展的“最大增量”，引领白酒传统产业打

造成为独具特色的经典产业。

在互联网时代，一款产品、一个产业要持续火

下去，流量加持是表象，守正创新加持的“硬核实

力”，才能实现品牌与消费者双向奔赴的最大粘

性。

“2025年政府工作十大任务”中，“大力提振消

费、提高投资效益，全方位扩大国内需求”被放在

十大任务之首。

对于正处于新调整期的酒类企业而言，在保

持对传统工艺尊重和传承的基础上，强化与消费

者的互动，搭建响应消费新需求的“许愿池”，做以

科技为底色，有品质保障、人文涵养、“看得见未来

需求”的品牌，无疑将成为扎根在华夏沃土上的酒

类品牌向阳生长的新动能。
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张支云品牌AI文创
定制探索的行业意义
中国白酒如何立足消费视角和
未来视野，建构中国酒业品牌的
话语体系和消费主张？如何找
到健康可持续发展的前进路
径？本文通过实战案例给出了
一些启示。
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光瓶酒主流价格带上
探，谁能胜出？
光瓶酒市场呈现大级别增长态
势，其价格带正从传统的30元
以下向全价位段延伸，尤其是
50元-100元的中高端市场成
为新蓝海。


