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欲了解更多美酒资讯，请

关注华夏酒报微信公众

号。

中国酒业创新
联盟企业展示

面对白酒领域的“缩量发展”现

状，企业往往图谋进行转型。

川酒集团在稻城投建青稞精酿啤

酒，或许为这种转型大潮做了一个生

动示范。

那么，这种转型是否能够持续？

白酒企业面向全新领域的尝试能否成

功？

投建青稞精酿投建青稞精酿，，川酒集团能否川酒集团能否““一鸣惊人一鸣惊人””？？
投建青稞精酿啤酒投建青稞精酿啤酒，，可能是川酒集团在白酒产业链之外重要的尝试可能是川酒集团在白酒产业链之外重要的尝试。。
不过不过，，面对相对陌生的青稞精酿啤酒市场面对相对陌生的青稞精酿啤酒市场，，川酒集团能够川酒集团能够““一鸣惊人一鸣惊人””吗吗？？

本报首席记者 杨孟涵 发自北京

对于川酒集团而言，投建青稞精酿

啤酒工厂，不仅能够帮扶稻城本地产

业，也能够另辟蹊径，在新品类、新领域

有所作为，可谓一举多得。

不过，面对相对陌生的青稞精酿啤

酒市场，川酒集团能够“一鸣惊人”吗？

投建新的工厂，对稻城经济的带动

作用明显。据称，川酒集团通过订单农

业，让当地黑青稞的收购价上升，给种

植户带来明显收益。

稻城啤酒厂预计带动当地青稞种

植面积扩大至100亩/户，年产值提升超

2000万元，同时促进就业。青稞种植生

态友好，符合高原地区可持续发展要

求，与川酒集团“绿色酿造”理念契合。

根据规划，川酒集团整合青稞种

植、啤酒生产、文创开发等环节，形成闭

环供应链，降低原料成本并提升溢价能

力（如黑青稞啤酒终端售价较普通啤酒

高30%-50%）。依托集团成熟的销售

网络，可快速实现青稞精酿啤酒从区域

向全国市场的渗透。

但与此同时，精酿啤酒领域高度分

散的市场状况、青稞精酿能否形成品类

认知力……都对川酒集团的尝试构成

了挑战。

精酿啤酒的消费高度依赖于场景，

譬如以啤酒吧、连锁餐吧等为主要形

式，很多厂店一体化的啤酒吧，以现场

精酿的形态更受消费者欢迎。即便前

五大啤酒品牌均有涉足精酿啤酒领域，

但是，其品牌影响力和渗透力仍然不足。

有调查显示，一线城市（北京、上

海）精酿消费占比超15%，区域性品牌

通过线下餐吧巩固本地市场；三四线城

市渗透率不足3%，但电商渠道加速下

沉市场教育。

全国现存精酿相关企业 1.3 万余

家，2021年-2023年新增注册企业分别

为1700家、2200家、3100家，2024年仅

前7月，就新增2300家。

这意味着，新来的品牌，面对的是

数量庞杂的品牌搏杀，而非少数品牌的

高举高打，这无疑会增加新品牌的市场

教育成本，更对品牌成长的耐心构成考

验。此外，青稞品类能否得到年轻一代

消费者的青睐？仍有待于观察。

如何突破品类教育关如何突破品类教育关？？

投建青稞精酿啤酒，可能是川酒

集团在白酒产业链之外最重要的尝

试，既丰富了川酒集团的产业链，也

瞄向了一个正在蓬勃发展的产业领

域。

川酒集团于2017年成立，注册资

金10亿元，其成立本意即是为了整合

区域内原酒生产企业并扶助优势品

牌。通过“重资产收购+轻资产合作”

模式整合四川中小酒企，聚合260余

家酒企、5万余口窖池，形成10万吨

原酒产能、20万吨储能的规模优势。

经过三年发展，2020年，川酒集

团销售收入达 258 亿元，同比增长

27.8%，利税达6亿元，其中，酒业营收

40亿元，成为“全国最大的原酒生产

商和供应商”。

2023 年，川酒集团实现营收

350.2亿元，实现利润总额6.09亿元，

连续三年登榜“四川企业100强”。

2024年，川酒集团酒业板块营收

突破380亿元。

在品牌建设层面，川酒集团构建

“1+2+N”矩阵：“1”为高端品牌“国

酿”，定位千元价格带；“2”为腰部品

牌叙府（浓香）和赤渡（酱香）；“N”为

区域品牌集群，如二峨大曲、云边藏

秘等。其中，叙府酒业2024年营收突

破30亿元，跻身“川酒七朵金花”；赤

渡酱酒依托古蔺产区形成1.5万吨产

能。

在发展原酒的同时，加速打造品

牌，川酒集团区域品牌营收占比从

2020 年的 15%提升至 2024 年的

32%，成为增长亮点。

川酒集团在形成原酒与品牌酒

两条发展线的同时，也遭遇到行业波

动带来的冲击。

2016年后，我国白酒产能逐年下

降，从高峰期的年产1300万千升以

上，下降到年产600多万千升。同时，

我国最大的白酒产区四川，也出现了

产能下降的情况。

2024年，四川白酒的产能有所下

降。国家统计局的数据显示，2024年

1-11月，四川省规模以上企业白酒累

计产量为 126.1 万千升，同比下降

1.5%。特别是在11月，规模以上企业

的白酒产量为13万千升，同比下降

20.2%

2025 年，这一下降趋势有所加

速。1-2月，四川省规模以上企业白

酒产量21.6万千升，同比下降10.0%。

四川白酒产业正在进行深度调

整，虽然产量有所下降，但川酒积极

进行产品结构优化和品牌价值提

升。

对于川酒集团而言，发展精酿啤

酒产业，或许就是其发展新品类、进

行产品结构优化的重要举措。

优化产业结构？

川酒集团投资青稞精酿啤酒产

业，早有动作。

“川酒集团以稻城为基地投建青

稞精酿啤酒，既有国企承担社会责任

的一面；也有因地制宜，发展地方优

势产业的一面。”有业界人士这样评

价。

此前，国资背景的川酒集团就与

泸州帮扶工作队合作，帮扶川西地区

经济。帮助稻城农牧民实现传统种

植的现代化转型，成为川酒集团帮扶

当地的主要目标之一。

川酒集团作为四川省属国企，承

担着“整合酒企、壮大川酒”的使命，

近年来，通过整合原酒产能（占全国

三分之一）构建全产业链优势。

甘孜州、凉山州等高原地区青稞

资源丰富，但长期面临加工能力不

足、销售渠道不畅等问题，亟须龙头

企业带动产业链现代化升级。

针对稻城当地的青稞产业，川酒

集团因地制宜，与稻城农牧农村和科

技局合作，共同规划和建设了以黑青

稞加工为主的特色产业园区，并到稻

城投资建设啤酒厂，形成了“青稞种

植—收购存储—生产加工—文创产

品—展示体验”的全产业链条，使其

啤酒厂成为稻城首个规范性生产工

业企业。

2024年，川酒集团与稻城县正式

完成30万斤青稞的采购。

为解决当前市场上青稞啤酒青

稞含量低的问题，四川省食品发酵工

业研究设计院有限公司2024年着手

研发，解决了制麦工艺、干燥工艺、糖

化工艺三个方面的技术问题，研发出

4款青稞啤酒，其中，2款产品的青稞

含量达80%，为打造青稞啤酒产业奠

定了基础。

据称，川酒集团的青稞产业已形

成一系列规划，不仅要建设全新的青

稞精酿啤酒厂，还要打造高原黑啤体

验馆和“凉山风格”的高端生态白酒

酒庄。数据显示，中国精酿啤酒消费

量从 2020 年的 1.9%渗透率增长至

2025 年的 6.3%，市场规模预计达

1000亿元以上，2022年-2025年消

费量复合增长率达17%。这意味着，

相比白酒产业产能的不断下降，川酒

集团正投入一个不断增长的全新领

域。

发扬川西地域优势发扬川西地域优势？？


