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2025.3.11 聚焦

欲了解更多美酒资讯，请

关注华夏酒报微信公众

号。

在经历了全球经济波动与消费

结构转型的2024年，威士忌行业正

进一步展示其逆势生长的韧性。

3月3日，百瓶App发布《百瓶威

士忌2024年度行业报告》，从全球威

士忌行业洞察、中国威士忌市场发

展趋势、中国威士忌市场消费新图

鉴、中国威士忌消费人群画像及偏

好、2024 年威士忌二级市场解读、

2025年中国威士忌行业展望等多维

度，解读威士忌市场的现状及趋势，

为威士忌从业者提供参考与借鉴。

十年增长4.2倍，国产威士忌风向哪吹？
近年来，中国威士忌消费群体逐渐向年轻化、高知化、内向化发展。同时，一线城市仍是威士忌的主力消费市场，
但华南、华东及部分二三线城市的消费增长值得关注，未来或将成为重要增长点。

本报记者 刘雪霞 发自北京

报告认为，2025年，中国威士忌消

费将展现以下四大图景：

首先，消费群体出现多元化与场景

重构。00后将成为核心消费力量，威士

忌将成为他们寻求自我认同的重要载

体；女性消费崛起，品牌可针对女性用户

推出她们偏好的风味类型；下沉市场释

放潜力，三线及以下城市有机会释放其

潜力，低价位段酒款可以通过电商渠道

营销，以便完成对这一人群的转化。

其次，消费趋势理性化。消费者决

策逻辑已从“品牌溢价”转向“品质-价

格”平衡，随着市场的进一步成熟，围绕

威士忌酒款的专业评测、用户打分也会

更加丰富，并进一步引导用户基于口碑

与酒款参数等非品牌因素的决策。他们

会更加理性与挑剔，这也意味着，威士忌

酒厂面临着同业间更为激烈的竞争。

第三，本土威士忌将逐步从“替代”

转向“主导”。2024年，中国威士忌的产

业基建初见成效，受到市场的广泛认可，

国产威士忌渐渐找到自己的路线。凭借

扎实的产业基建，国产威士忌可以顺应

国内消费者对风土特色的偏好，找到一

条突围之路。最后，产能过剩可能导致

价格战，本土品牌需在规模与品质中取

得平衡。

第四，国产威士忌出海路径——从

“参赛”到“文化输出”。中国威士忌在

2024年已有一些出海的尝试，新的一

年，预计出海会进一步细分成两类模式：

一是日本威士忌路径：以国际赛事

认证打开知名度。在过去的几年中，以

噶玛兰为代表的品牌已在多个国际赛事

获奖，2025年，本土品牌可通过参与更

多有影响力的专业赛事建立影响力；

二是本土消费品出海路径：通过性

价比与差异化技术占领市场。本土威士

忌可以利用国内的产业配套，并在工艺

上创新，以实现在稳定品质上做出性价

比，复制国产家电、汽车等消费品的出海

策略。

中国威士忌行业风口在哪里？

近年来，中国威士忌消费群体逐渐

向年轻化、高知化、内向化发展。首先，

女性爱好者在威士忌领域中绽放力量，

从2024年百瓶新注册的用户群体可以

发现，新注册用户的女性占比达到35%，

在同饮人数中，女性的多人饮用场景占

比远高于男性。

同时，女性消费者呈现出明显的年

轻化趋势，00后和95后占据主导，分别

达到37.68%和34.78%，这表明，这一代

年轻女性正以全新的姿态，打破传统对

于威士忌消费群体的刻板印象，推动市

场向更加多元和包容的方向发展。

与此同时，高学历、高收入人群是威

士忌消费主力军，本硕博学历占比高达

75.12%，本科学历占比超50%，拥有海

外背景的消费者占两成。

从收入看，月入1万元-2万元的消

费者占比最高，达30.02%。威士忌消费

者也更多注重向内求，“悦己”成为第一

要素。

就地区消费看，从 2024 年百瓶

App商城消费金额排名来看，上海、北

京、广州位列前三，继续展现强劲的消费

力；佛山、深圳、东莞、中山等华南城市在

榜单中占据多个席位；此外，青岛、南京、

杭州、合肥等华东城市也名列前茅，该地

区的威士忌市场潜力十足；而海口、信

阳、福州等地的上榜，则展现出更多新兴

市场的崛起趋势。

由此来看，一线城市仍是主力消费

市场，但华南、华东及部分二三线城市的

消费增长值得关注，未来或将成为威士

忌行业的重要增长点。

威士忌品饮偏好方面，消费者购买

自饮威士忌时所选的价位集中在300

元-1000元，在购买考虑因素中，口感、

价格、产品口碑及评价为三大核心因

素。消费者在自饮场景中表现出“感性

需求（口感）+理性判断（价格）+社交验

证（口碑）”的决策机制，本质也是成熟消

费市场中品质与价值平衡的典型表现。

消费群体高知化、年轻化、内向化

在国际威士忌市场动荡的同

时，国产威士忌市场正在不断升温。

数据显示，2018年至2022年，

中国威士忌进口量整体稳步上升，

但自2023年起，进口量出现明显下

降。2024年上半年进口量1258万

升，全年进口量仍低于前两年水平，

这反映出市场正处于调整期；进口

额的下降速度略快于进口量，表明

高端威士忌的进口占比可能有所下

降，市场或在向性价比更高的产品

结构调整。

与此同时，中国酒业协会发布

的数据显示，中国威士忌市场规模

从2013年的12.88亿元到2023年

的55亿元，10年间增长了4.2倍，

2023年同比增长10%。2023年，中

国本土威士忌总产量为5万千升，

同比增长127%，其中，麦芽威士忌

占65%，谷物威士忌占23%，调和威

士忌占12%。

而从产能上看，2023年，中国

威士忌实际蒸馏产能为4.5万千升，

总设计蒸馏产能为8万千升，总产

能规划为25万千升，同比上一年分

别增长50%、33.33%、66.66%；桶陈

规模方面，桶陈总量达60000千升-

65000千升，桶陈量占比最大的为2

年以下年份，桶陈量为55000千升。

同样值得关注的是，2024年，

国内威士忌电商市场规模扩大，威

士忌电商（天猫+抖音）销售额达到

13亿元，其中，传统电商平台天猫销

售额达10.71亿元，占主要份额。抖

音平台2023年-2024年连续两年

实现增长，2024年抖音平台的威士

忌销售额达到2.29亿元，同比增长

30.6%。

10年增长4.2倍
国产威士忌赛道加速本土化

德国Statista数据统计机构显

示，2023年至2027年间，烈酒市场

营收有望保持4.56%的年均复合增

长率。威士忌市场规模位列第一，

达到880.7亿美元。

数据显示，美国年威士忌消费

额达到975亿元人民币，是全球最

大的威士忌消费国；法国、英国等国

家也是威士忌消费的主要地区，年

消费额均突破100亿元人民币；亚

太地区表现出高速增长趋势，主要

体现在印度和日本。中国市场规模

55亿元人民币，同比增长12%。

值得关注的是，2024 年上半

年，苏格兰威士忌的出口额为21亿

英镑，较2023年同期下降了18%。

从出口额角度看，美国依旧为苏威

最大的出口额市场，而印度市场成

为增长亮点，出口额增长最大，较

2023年同期增长了11.9%；从出口

量来看，2024年上半年，苏格兰威

士忌的出口量下降了10.2%，印度

为苏威最大出口量市场，之后分别

是法国、美国、日本和西班牙。

全球威士忌市场规模
达880亿美元
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