
2025.2.11
编辑：闫秀梅 读者热线：0535-6631047 Focus 关注 A5

欲了解更多美酒资讯，请

关注华夏酒报微信公众

号。

近年来，精酿啤酒消费量大幅增

长，且增长率居高不下。统计数据显

示，预计2025年，中国精酿啤酒消费量

可达到25亿升。精酿赛道，在啤酒行业

逐渐进入成熟期、大众啤酒日趋饱和的

背景下，正成为啤酒行业颇具潜力的亮

点。

随着精酿啤酒在中国的受欢迎程

度逐年攀升，越来越多的酒吧如雨后春

笋般涌现。

而在这一热潮之下，经营者们面临

着机遇与挑战并存的复杂局面。

在当前的经济新常态下，开设精酿

酒吧是否仍然是一条可行的出路？

近日，啤酒事务局联合啤酒日报、

一起酿吧BHS、上海精酿啤酒协会等多

家机构发布《2024 中国精酿酒吧白皮

书》（以下简称《白皮书》），揭示了2024

年精酿酒吧的现状以及未来的发展方

向。

行业行业““卷卷””利润降利润降，，精酿酒吧如何破局精酿酒吧如何破局？？
《《白皮书白皮书》》显示显示，，超七成酒吧认为超七成酒吧认为20242024年行业很年行业很““卷卷””，，近半数酒吧收入不如近半数酒吧收入不如20232023年年，，平均客单价出现下降平均客单价出现下降；；
只有不到只有不到2323%%的酒吧生意比的酒吧生意比20232023年好年好，，其中其中，，33%%的酒吧有的酒吧有3030%%以上的提升以上的提升。。

本报记者 刘雪霞 发自北京

比较利好的消息是，《白皮书》调

研显示，2024年，47%的酒吧能够赚

钱，是过去三年中比例最高的一年。

精酿酒吧行业正在积极应对新的经济

形势，显示了出色的韧性。

对于未来的发展，93%的老板计

划维持或加大现有业务规模，对未来

市场持乐观态度。这表明，在经历了

一波波市场动荡后，精酿酒吧行业的

从业者们依然对前景充满自信，尤其

是在高端化与情绪价值的引导下，未

来发展潜力依然巨大。

2024年，中国精酿酒吧市场经历

了一场变革，无论是在创业者的选择

上，还是在消费者的选择上，精酿酒吧

都继续发挥着重要角色。未来，精酿

酒吧将不仅仅是饮酒的场所，更是文

化交流、情感连接的重要平台。

47%的酒吧赚钱

《白皮书》显示，提高消费者对精

酿啤酒的认知及拓展市场，仍是精酿

酒吧行业面临的最大痛点。尽管精酿

啤酒在年轻人中逐渐流行，但整体上，

消费者对其认知度仍然较低，这限制

了精酿酒吧的客流量和盈利能力。再

者，市场竞争激烈、顾客黏性低等，都

是困扰精酿酒吧发展的关键问题。

如何在激烈的竞争中保持特色与

创新，是酒吧经营者需要思考的问

题。消费者的品位变化迅速，及时跟

进市场动态和消费者需求是生存的关

键。为了解决生存“通点”，不少酒吧

正在尝试与当地的文化、艺术活动相

结合，开发出具有地方特色的精酿产

品，以吸引年轻消费者。此外，利用社

交平台与电商渠道进行品牌推广，将

成为酒吧竞争力的重要指标。

提高消费者认知、拓展市场仍是最大痛点

从消费客群来看，年轻客群尤其

是女性顾客增多，部分小白和爱好者

增加，与此同时，资深爱好者增长乏

力，更多人回归基础风格。

此外，消费者更多追求性价比和

低酒精度酒款。由此可见，新一代的

年轻人，他们更加追求适度与健康的

饮酒方式，以微醺为代表的低度酒更

能放松和解压。不仅如此，低度酒的

饮用场景更是拥有巨大的探索空间，

每个场景都蕴含着巨大的市场价值和

品牌价值。

低酒精度成为年度消费新趋势

相关数据显示，2024年，每周都

有新的精酿酒吧开业，并且各类精酿

啤酒节持续吸引着大量消费者。快速

的市场增长让不少创业者看到了希

望，但同时也带来了竞争的加剧与市

场的不确定性。《白皮书》显示，超七成

酒吧认为2024年行业很“卷”，近半数

酒吧收入不如2023年，平均客单价出

现下降；只有不到23%的生意比2023

年好，其中，3%的酒吧有30%以上的

提升。具体区域分析，甘肃、湖南、四

川、北京部分酒吧收入下降明显，浙江

市场稳步扩大，陕西、山西表现较好。

浙江2024年新增酒吧数量较多，但不

足去年7成营收的老酒吧仅占9%，说

明浙江（尤其是杭州）精酿市场正在稳

步扩大。调研分析表明，利润下降主

要受周期性调整和酒厂涨价等因素的

影响；利润上升则主要得益于客户人

群增多、选酒更专业、营业项目增加和

宣传更到位等。

20242024年年，，近半数酒吧收入不如近半数酒吧收入不如20232023年年

绝大多数老板认为“情绪价值”重

要，其对酒吧利润有影响，社交体验和

个性化服务等是重要体现。

《白皮书》显示，客人选酒吧不仅是

为了酒本身，更是为了放松、社交和寻

找情感共鸣。八成酒吧老板认为酒吧

提供了“情绪价值”，但面临成本高、需

求多样等挑战，“熬老板”成为普遍现

象。顾客需求的多样化增加了情绪价

值实现的复杂性。

“情绪价值”至关重要

《白皮书》数据显示，在“非增味型

啤酒”中，浑浊IPA是精酿酒吧最好卖

的酒，小麦啤酒回升至第二位。老板们

最爱IPA，拉格啤酒受喜爱度上升。

曾经第一名的“小麦”在2023年变

成了第三名，引起了业界的不少关注；

2023 年升至第一名的浑浊 IPA，在

2024年依旧稳居第一，再次证实了市

场的变化；但是，小麦也回升一位，2024

年到了第二名。

不同地区的酒友对啤酒风格的偏

好也有所不同，例如，湖北、福建、新疆

等地的酒友更偏好浑浊IPA，陕西、云

南、四川等地的酒友更偏爱小麦啤酒。

随着消费者喜好的多样性，精酿啤酒精

细化赛道也迎来新的机会。

浑浊IPA最好卖

《白皮书》调研显示，2024年，中国

精酿酒吧产品呈现出高端化升级趋势，

酒吧面临精酿厂牌涨价压力。调研数

据显示，全国桶啤的平均进货价为820

元，较2023年上升12%。

不同地区价格有差异。《白皮书》调

研显示，一线城市价格较高，部分省份

价格较低。在浙江、广东、上海等一线

城市，桶啤的进货价普遍保持在850

元-900元，天津和贵州的价格甚至突

破了1000元大关，河北、甘肃、新疆等

地处于较低水平，在650元左右。

酒厂涨价也给精酿酒吧带来了更

多压力。曾经“不差钱”的老板们也开

始在意价格了。选酒时，酒款卖点依旧

是最重要的因素，此外，老板对价格更

敏感，价格超越了品牌和个人喜好，成

为第二重要因素。

高端化升级，
桶啤平均进货价上涨12%

中国酒业创新
联盟企业展示


