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中国酒业创新
联盟企业展示

在上期推出《展望2025，白酒行业的九

个关键问题》一文后，本期，我们将视线转向

了葡萄酒领域。

毫不讳言地说，在过去的五年间，“难上

加难”几乎成了描述中国葡萄酒市场状况的

固定用语。无论从产量、市场规模还是业绩

来看，葡萄酒行业发展确实难以称得上“繁

荣”。

然而，历史的车轮总是滚滚向前，尽管

经历了市场的起伏与挑战，留下的更多是经

过洗礼后的精华。在“十四五”规划的收官

之年即将到来之际，《华夏酒报》梳理了七个

关键问题，旨在引导葡萄酒产业克服当前困

境，探索未来发展之路。

眺望2025，葡萄酒业发展的七个关键问题
在“十四五”规划的收官之年即将到来之际，《华夏酒报》梳理了七个关键问题，
旨在引导葡萄酒产业克服当前困境，探索未来发展之路。

本报记者 张瑜宸 发自北京

答案是肯定的。

一方面，在国际赛事和展会上，中国葡萄酒的

声量和影响力明显提升，赢得了越来越多全球同行

的认可；另一方面，喜欢并选择中国葡萄酒的消费

者群体正在稳步扩大。特别是，长期以来消费者对

中国葡萄酒的偏见正逐步被打破，其对本土葡萄酒

的认知度和接受度显著提高。

在回答这个问题之前，我们必须先考虑清楚另

一个问题：行业是否已经完全触底？

如果从规上企业的业绩走势来看，恐怕并没

有。但不可否认的是，市场上已经开始出现一些回

暖迹象：比如，进口葡萄酒的量额增速在持续扩大；

与此同时，中国本土的精品葡萄酒庄表现也颇为亮

眼，这些都显示出消费者需求的回升和市场信心的

增强。

需要先明确的是，中国尚未成为国际葡萄与葡

萄酒组织（OIV）的成员国。尽管加入申请已于11

月被OIV官宣接受，但根据相关规定，中国政府还

需在一年内完成正式协议文书的签署。

值得一提的是，一旦正式加入OIV，将为中国

葡萄酒行业带来多方面的积极影响：对外，我们将

有更多机会进入国际市场，提升品牌知名度和市场

竞争力；对内，可以引进更为先进的生产技术和管

理经验，推动产业升级和可持续发展。

今年对澳大利亚葡萄酒而言，

无疑是利好的一年。随着“双反”

政策的取消，出口至中国的葡萄酒

再次享受零关税待遇。此外，为了

进一步加码中国市场，巨头富邑集

团大手笔收购了一家中国葡萄酒

庄。尽管政策利好和巨头的投资

显示出了“卷土重来”的强大信心，

但在过去几年，其市场份额已被竞

争对手所替代，消费者的口味和品

牌忠诚度也在不断变化，这是不争

的事实。

如果以白酒行业为参照，中国

葡萄酒在高端化道路上似乎还有

很长的路要走。或许有人会质疑：

市场上不乏价格昂贵的中国葡萄

酒，这些难道不是高端产品吗？

坦诚地讲，高价并不等同于高

端，仅仅依靠动听的故事、精美的

包装或限量稀有性，并不足以定义

一个行业的高端化，因为，高端需

要具备品牌与品质双重基因的赋

能。

实际上，过度强调葡萄酒的仪

式感，已经使得这一品类显得“曲

高和寡”，逐渐与大众消费者产生

距离，因为我们缺少与这种仪式感

相适应的传统消费场景和环境。

归根结底，酒是拿来喝的。为

了避免因为烦琐的形式而让消费

者望而却步，行业确实需要简化不

必要的复杂礼仪，营销推广也应更

加贴近大众生活。

这个问题回答不好，大概率会

引发争议。但坚持拎出来的初衷，

绝不是，也坚决不会鼓励行业去生

产低价、品质低下或者来源不明的

葡萄酒！

而是希望企业多推出符合市场

需求的小瓶装、易开瓶、质价比高的

优质葡萄酒，并在渠道上增加陈列，

以打破当前市场规模有限、酒种普

及不开的局面。

毕竟，变大变强的基础，是得有

庞大的消费群体。


