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聚焦

2024年白酒上市企业三季报均已

发布，在外部环境出现巨大变化的当

下，酒企是否能依然维持以往的增

速？这种外部环境的转变是否会带来

酒企的转型？

2024，酒企面向消费需求转型的关键一年？
如今，白酒整体消费需求发生了变化，对于大多数企业来说，今后需要改变扩张性思路，寻求存量市场的竞争，
即寻求在品质、口味、文化等几个维度的致胜点，从而维系并发掘属于自身的竞争力。

本报首席记者 杨孟涵 发自北京

一方面是增速趋缓，另一方面，则

是企业在加速转型？

“头部企业依然保持了较高速的

增长，相比其他企业继续保持了规模

优势与增速优势，但是显然增速已不

如从前。”业内人士如是表示。

按照营收规模来看，今年前三季

度，营收超200亿元的白酒企业已经5

家之多，这在过去是不可想象的事，但

也从侧面说明了如今行业集中化趋势

发展之快。与此同时，这5家企业大多

数也保持着营收两位数增速的成绩。

净利润规模超100亿元的白酒企

业，也有4家之多，这既说明了名酒企

业盈利能力的增强，也在一定程度上

显示了利润加速流向名酒企业、一线

企业的事实。

但同样，一线名酒企业净利增幅

最高的为山西汾酒，其增速达到了

20%，但从整体上来看，包括一线名酒

企业在内的诸多上市企业，其利润增

幅也已经趋缓。

业内认为，白酒企业净利增幅从

超高速转变为稳健，一方面是由于推

进高端化，而如今其高端化已经取得

阶段性成果，产品结构趋于稳定；另一

方面，是由于消费需求的变化，企业难

以维系此前的高增幅。

“白酒整体消费需求发生了变

化。”有业内人士认为，一是消费需求

的整体低迷，影响了酒企；二是由于消

费需求的多元化，分走了原本属于白

酒的份额。

再细化来看，由于品牌化的影响，

一些原本属于地方品牌的消费份额，

如今集中于名酒身上，这也导致了行

业的分化与集中。

那么，今后的企业转型该向哪个

方向走？

“恐怕对大多数企业来说，需要改

变扩张性思路，寻求存量市场的竞

争。”酒业专家马斐认为，品牌化之下，

还有消费个性化的趋势变化，对于地

方酒企而言，以量取胜的时代已经过

去，在品牌力不如一线白酒的情况下，

寻求在品质、口味、文化等几个维度的

制胜点，从而维系并发掘属于自身的

竞争力。

从2016年到2023年，中国白酒的

产能已经从1300万千升，下降到600

万千升，这种下降的趋势是否会持

续？业内也很难回答。

不过，即便维持目前的产能与消

费力，对大多数企业而言，依然需要在

有限的市场空间内，积极寻求把握消

费者的需求，从而以此为引导，加速自

身转型。

加速向消费需求转型
值得注意的是，部分白酒企业在

今年前三季度延续了高速增长的态

势。据统计，19家上市企业中，营收额

增幅超15%的共有5家企业，分别是

贵州茅台、山西汾酒、古井贡酒、今世

缘、金徽酒。其中，古井贡酒增幅最

高，达到了19.53%。回看古井贡酒的

增长之路，发现近三年来，其营收增长

率均在20%以上，可谓是基本延续了

高增长的态势。

2018年，古井贡酒突破百亿大关；

第二年，其提出了“再造一个新古井”

的战略构想，计划在未来5年，收入达

到200亿元；2023年，古井贡酒实现营

收202.54亿元，成功跨越200亿。

古井贡酒的成功，首先在于巩固

省内大本营市场以及扩张省外市场，

据称，其目前全国化覆盖率已达到

70%以上。

在产品层面，古井贡酒年份原浆

系列布局多年，一直维持量价齐升态

势，着力打造的古20占领了600元-

800元价格带，一边实现省内增长，一

边在省外不断开拓。

贵州茅台今年前三季的营收规模

已超1200亿元，净利超600亿元，其

体量令人咋舌。营收与净利增幅虽然

不及从前，但也依然保持了双位数的

增长——这实际上是在外界对于茅台

有着诸多质疑、其产品价格屡次波动

的情况下实现的，表现了茅台品牌坚

韧的底气。

山西汾酒则属于第一阵营之中增

速最高的名酒，仅用数年时间就跨越

了100亿、200亿、300亿大关。其背

后，一方面是汾酒发起的改革与复兴

战略，形成了“清香热”的发展势头；另

一方面，汾酒的品牌力与品牌文化齐

头并进，也表现出了超卓的成长性。

尤为值得一提的是，山西汾酒今

年前三季度的净利润额，已经超越了

去年全年。

今世缘则已经成为区域酒企转型

的一个典范——单纯以其近年来的规

模增长来看，诸多区域型酒企无出其

右。它的背后，是深耕根据地市场以

挖掘潜力的不懈努力。在目前的环境

下，今世缘的成功有其独特优势，难以

复制。

金徽酒则是雄踞大西北，伺机扩

张。以其一贯表现来看，稳健的风格

始终不变。

不过，即便这拔尖的几家企业，其

目前的增长势头依然难比从前。业内

认为，这一则是由于规模的变化，在体

量大幅增加的情况下难以维系高增

速；二是行业正经历前所未有的状况，

从过去的整体上升进入到存量甚至缩

量阶段，这样的外部环境无疑影响了

企业的增长速度。

哪些企业保持了高增速？

三季报作为一年过半的总结，一

直备受关注，观察者也会据此调整针

对企业全年数据的预测。那么，今年

三季报整体表现如何？

据Wind数据显示，目前已公布的

A股上市企业中，2472只个股实现营

业利润同比增长，占比约46%；1240

只出现亏损，占比约23%。由此可见，

整体上A股表现稳健，但一部分企业

因为应对环境变化不力，出现了亏损

和降速。

相关数据显示，A股2024年三季

度归母净利润累计同比为-0.5%（单季

度同比为4.7%），相较2024年二季度

的-3.1%（单季度同比为-1.4%）明显

回升。其中，有色金属、电子、家用电

器、食品饮料、通信、银行、非银金融和

机械设备8个一级行业实现三季度营

业收入和营业利润同比双增。

有券商据此判断：A股整体的盈

利情况已出现边际企稳回升，这说明

经济韧性强、潜力大、产业经济总体平

稳。但是从另一个层面来看，受到内

需受阻和外部环境变化的影响，经济

复苏仍面临相对较大阻力。

例如，有券商认为，白酒、餐饮、出

行等领域，在复苏上仍然面临着诸多

困难。

目前已公布的19家白酒上市企业

年报中，有6家营收额出现了负增长，

有7家净利润出现了负增长。大约占

到总体的三分之一，也就意味着，大部

分上市酒企呈现出正增长态势。

具体来说，从营收额角度来看，同

比增长超过10%的有7家，同比增长

在5%以下的有9家。营收额增幅同比

最高的为古井贡酒，达到了19.53%；

其次是今世缘，达到了18.86%。

从一线阵营来看，位居前5的企业

中，有3家达到了营收额双位数增长，

其中，山西汾酒最高，达到了17.25%。

按照净利润维度来看，在19家白

酒企业中，净利润增长幅度超过10%

的有9家，净利润增幅中，最高为皇台

酒业，达到了545.36%；最低为金种子

酒，同比增幅为-185.51%。

前5家企业中，净利润同比增幅最

高 的 同 样 为 山 西 汾 酒 ，达 到 了

20.34%，茅台依然保持了15%的增长

率，五粮液、泸州老窖的净利增幅接

近。

相比以前整体超速增长的态势，

可以看出，目前白酒业的增势已经明

显趋缓。

上市企业持续分化，稳中有降


