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特别推荐
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人们为什么
喝酒越来越少？
这种向节制消费的根本性结构
性转变将继续下去，整个2024
年酒类销量面临压力。不过，消
费者财务状况的改善可能会重
新点燃过去5年“少而精”的高
端趋势。
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啤酒产业需要
秉持长期主义信念
我们不能只把啤酒看作是一个
产品，同时，也应该是文化的结
晶，是科技的成果，是与时俱进
的创新。

首届华夏酒报（CWN）国际烈性酒·
葡萄酒大奖赛深圳落幕
本次大赛致力于推出具有中国特色的世界美酒评价标准，扩大中国酒类的国际知名度，提升
中国美酒产区的品质认同感，树立中国好酒与世界共享的核心地位。

本报记者 史玉 发自深圳

10月28日-30日，华夏酒报（CWN）国际烈性

酒·葡萄酒大奖赛在深圳成功举办。此次大赛以“定

义世界烈酒·葡萄酒的中国价值，向消费者推荐符合

中国口味的世界好酒”为理念，致力于推出具有中国

特色的世界美酒评价标准，扩大中国酒类的国际知

名度，提升中国美酒产区的品质认同感，树立中国好

酒与世界共享的核心地位。

为期三天的大赛，组委会精心甄选出的20多位

评委齐聚一堂，对参赛酒样按照市场价位带及酒精

度等进行分组品评。其间，评委们通过观色、闻香和

品尝等环节，对数百种酒样进行了多轮次的严格品

评。 A4-A5
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胡润富豪榜变化背后，给酒业带来哪些启示？
谁能更精准地理解并满足用户的需求，谁就能在激烈的市场竞争中脱颖而出。
从这方面看，要获得消费者的信任和支持，酒业面临的任务艰巨而紧迫。

本报评论员 张瑜宸

近日，胡润研究院公布了《2024胡润百富榜》，

共有1094位个人财富达到或超过50亿元人民币

以上的企业家登榜，他们的总财富达 21 万亿元。

如果单从数字来看，企业家们的财富积累能力显

然是毋庸置疑的。然而，若将这些数据与历史记

录对比，就不难发现，无论是富豪的数量还是他们

的财富总额，都呈现出一定的变化趋势。

“中国的财富创造结构这五年发生了巨大变

化，新上榜的企业家主要来自科技领域。”胡润百

富董事长兼首席调研官胡润指出，50亿元以上财

富的企业家人数第一次连续三年下降，比2021年

的高峰下降了近400位，达到现在的近1100位，但

仍比五年前增长了25%。

从数据我们可以看到，随着技术的不断进步

和市场需求的变化，新兴产业正逐渐成为推动中

国经济增长和财富创造的关键力量。此外，企业

出海也是一个重要趋势。统计数据显示，2023年，

榜单上前20名企业海外收入总计超过2万亿元。

对此，胡润以联想控股和华为为例指出，联想

控股去年海外营收超过 3100 亿元，占总营收的

70%以上，其中，联想智能手机出口主要集中在亚

太其他国家、欧洲、中东和非洲。此外，华为去年

的海外营收也达到2300多亿元，占总营收的三分

之一，主要来自欧洲、中东和非洲地区。

值得一提的是，在“退隐”江湖三年多之后，80

后的张一鸣以3500亿元的身家第一次成为中国首

富。据统计，从张一鸣首次登上富豪榜到荣登榜

首，大约经历了8年的时间，恰好见证了中国互联

网行业的迅猛发展，特别是推荐引擎、短视频平台

及社交媒体领域的爆发性增长。在这期间，诸如

抖音、拼多多、小红书等新兴互联网企业开始崭露

头角，其创始人也随之进入胡润富豪榜。而这些

企业的成功和快速增长，很大程度上归功于其创

新能力以及背后庞大且高度活跃的用户群体。

相比之下，今年，酒类行业富豪们的财富出现

了一定的波动。因此，综合上述变化，我们可以大

致归纳出几个提振酒业发展的思路：

首先，作为传统制造业的典型代表，酒业的高

速增长时期已经一去不复返。若想在高质量发展

的道路上持续前进，形成一条积极向上的健康增

长轨迹，就必须依靠创新来源源不断地赋能，而不

是“抄别人答案”或者躺平等风来。

其次，探索海外市场以寻求新的增长机遇，已

成为各行业的普遍共识。这不仅为企业提供了更

广阔的影响力和话语权，也是应对国内市场竞争

激烈的重要策略之一。所以，对于酒业而言，打破

桎梏，加快全球市场的布局迫在眉睫。

再次，时至今日，“用户为王”的理念不再是一

句简单的口号，而是转化为了具有实际意义的商

业价值。谁能更精准地理解并满足用户的需求，

谁就能在激烈的市场竞争中脱颖而出。从这方面

看，要获得消费者的信任和支持，酒业面临的任务

艰巨而紧迫。

但无论如何，只要开始行动，路就会出现。毕

竟，改变什么时候都不怕晚。我们期待，在来年的

富豪榜上，能听到更多来自酒业的强音。
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“内卷”之下
酒企如何破局？
业内认为，未来是酒企与合作伙
伴共同携手围绕消费者的系统
化发展阶段，白酒品牌的内生能
力高效结合外部平台的生态能
力，是赢得系统性竞争的必经之
路。
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酒企以“新变扩布”
应对消费新周期
“扩”是企业要扩大市场圈，不走
不行，走出去可能会有一片新的
土地，固守看似很美，实际很危
险；“布”则是布局新赛道，打造
上下游供应链的价值圈，形成命
运共同体。


