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2024年，对白酒企业来说，“出海”已经不是一道

选择题，而是具有行业共识性的“必答题”。今年，茅

台密集开展海外市场相关品牌和文化活动，一季度，

茅台在国际市场的营收表现同比增长23.56%，这也让

茅台今年全年的“海外成绩单”更加值得期待；五粮液

的海外拓展之路也从未停歇，4月，五粮液在新西兰奥

克兰开启了2024年“和美全球行”经贸与文化之旅，

“十天三洲五城”，收获良好效果；6月15日，洋河梦之

蓝·手工班、梦之蓝M9在美国上市发布，“一树双花”，

标志着洋河的国际化战略迈出了更坚实的一步……

白酒出口整体向好，标志着白酒企业国际化进程

加速。但与此同时，这条路也并非坦途，白酒企业集

体加速“出海”的背后，是中国白酒国际化仍处于起步

阶段的现实境况，如何走得快、走得远，成为酒企需要

思考的重要问题。 A4
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全球啤酒市场将强劲
增长，谁是背后推手？
全球啤酒市场将出现强劲增长，
背后的一个重要推动因素是新
兴经济体对啤酒的需求激增。
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舍得：从“重开创”到
“强引领”的角色转变
坚定“一核四维”核心思想，强化
“四个体系”建设，构建“一个领
先三个优势”，夯实“坛贮老酒市
场化的开创者、引领者形象”。

这一轮控货稳价，名酒能稳住吗？
很多酒企在进行市场调研并考量了开年的计划推进情况之后，放缓甚至放弃了二季度的放货
计划，以求缓解渠道压力。从实际效果来看，这种管控水龙头的举措，会有较为明显的效果。

本报首席记者 杨孟涵 发自北京

今年上半年，以茅台为代表的高端名酒出现价

格波动，进而呈现出控货稳价的现象，证明《华夏酒

报》在去年12月独家刊出的《挺价，将成为2024年酒

业主流现象？》一文，对市场的预判较为准确。

那么，与发生于10年前的控货稳价相比，这一轮

控货稳价会取得相同的效果吗？

“控制水龙头，减少供应量，以维持供需平衡的

方式来求得价盘的稳定。”有业界人士表示，从直接

策略来看，酒企大多采用暂停供应、放缓供应的方式

控货稳价，因为渠道存货过多，如果继续按照原有节

奏供货，会导致市场上存货过多而压低价盘。

据悉，有很多酒企在进行了市场调研并考量了

开年的计划推进情况之后，放缓甚至放弃了二季度

的放货计划，以求缓解渠道压力。

从实际效果来看，这种管控水龙头的举措，会有

较为明显的效果。那么，从长期发展的角度来看，这

一轮稳价、挺价能否成功？
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白酒“出海”，离真正
国际化有多远？
从中国白酒在全球市场的整体表现来看，白酒
“出海”虽然已经“走出去”了，但仍未实现真正
地“走进去”。

本报记者 刘雪霞 发自北京

9.9元的白酒，动了谁的奶酪？
对于低价白酒，行业既要研究重视，但也不必过度紧张，还是要认真分析市场，
满足各个消费阶层的需要。

本报评论员 张瑜宸

最近，酒圈儿新晋“网红”是一款在超市售价

仅为9.9元的光瓶白酒。

而它之所以能在社交平台上引起广泛关注与

热议，是因为几个显著的标签：“浓香型纯粮”“传

统固态法发酵”“52度500ML”“产地四川”“奥乐齐

自有”······

事实上，在超市的货架上，标价在 10 元至 20

元区间的光瓶白酒绝非少见，且种类还挺多。但

能集合品牌信誉、浓香白酒核心产区、坚持纯粮固

态发酵工艺于一身，且价格低至10元以下，又仅在

上海地区发售的高度光瓶酒，实属罕见。也正因

如此，这款白酒一上市，就迅速走红并售罄。

对此，业内外的评价是褒贬不一，更多的是对

其质量与价格合理性的质疑，并担心，这样的低价

白酒不仅会挤压同价位乃至更高价位低端光瓶酒

的生存空间，还可能会对高端和中端传统白酒品

牌造成一定的形象冲击，让消费者开始重新权衡

高价白酒的价值。毕竟，近两个月，这一市场行为

已经触发了消费者在网络上对于白酒生产成本的

好奇与大讨论。

但坦白说，考虑到 ALDI 奥乐齐的商业模式

——以大量自有品牌商品、高效供应链管理和低

成本运营为基础——推出9.9元的光瓶白酒，完全

符合其一贯的市场策略。

公开资料显示，ALDI 奥乐齐是一家发源于

1913年的德国老牌零售企业，自创立以来，始终保

持低价折扣的经营模式。

“奥乐齐推出9.9元一瓶的白酒，是值得行业

认真研究的。它体现了以价换量开拓市场的思

路，对我们来说不失为一种启示。”北京红星股份

有限公司顾问、原副总经理吴佩海在接受《华夏酒

报》记者采访时指出，当前，白酒行业进入深度调

整期，如何掌控价格，是其中的一个关键性因素。

“不能动辄就是高端化，这几年，我们喊得太

凶、太过，还是要满足大多数群众追求物美价廉的

心态。而这家超市以平价、廉价为招牌，满足了广

大消费者的心理需求和物质需求，值得我们借

鉴。”吴佩海如是说。

的确，“便宜无好货”并非是一个绝对不变的

定律，在现代商业环境中，“更好品质，更低价格”

的理念已经被越来越多的企业和品牌成功实践，

并且这些实践充分证明了高性价比产品的可行性

和市场竞争力。

那么，9.9元会不会引起白酒的价格战？恐怕

不会。

“因为白酒是一个成熟的产业，而且经过几十

年的市场培育，经常饮用白酒的消费者也是成熟

的。这两个成熟加在一起，就决定了低价的产品，

它只适于自饮自用，其社交属性会大大削弱，这也

限制了它的发展。因为白酒本身既是商品，又是

一种文化，它是感情的纽带，也是友谊的桥梁。”吴

佩海进一步分析指出，对于低价白酒，行业既要研

究重视，但也不必过度紧张，还是要认真分析市

场，满足各个消费阶层的需要，顺利渡过调整期，

才能更好地为人民美好生活赋能。

所以，9.9元的白酒，到底动了谁的奶酪？
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酒厂说“品质”
到底在说什么？
品质不仅是消费者对产品功能
的需求满足，还涉及品牌形象与
消费场景等诸多因素。
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保乐力加“卸载”葡萄
酒，一个时代的终结？
保乐力加出售杰卡斯和布兰卡
特酒庄等畅销葡萄酒的消息表
明，葡萄酒行业已经发生了根本
性的变化。
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葡萄酒新国标将至，
什么样的酒受欢迎？
《葡萄酒质量要求（报批稿）》的
适时发布，就是要以新定义、新
标准界定一款受市场认可的好
酒，顺应低度化、多元化的消费
趋向。


