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曾经，“茅台之上，唯有老酒”是

老酒圈儿备受推崇的Slogan。然而，

近两年，随着外部环境的变化及茅

台等一众名酒本身价格的跌宕，老

酒市场不可避免地遭遇了行业内部

的结构性调整与周期性挑战。

但不容忽视的是，与过去的高

速增长相比，现今的老酒市场已在

热度与关注度上有所回落。

面对如此现状，老酒圈儿的资

深藏家纷纷表示，行业下探不见得

是坏事。越是市场的剧烈波动期，

实质上越是行业格局重构的重要契

机。老酒市场在告别以往的无序扩

张与盲目追高后，就意味着其要逐

步迈向一个更加理性和可持续的发

展轨道了。

茅台之上唯有的老酒，还在挤泡沫？
老酒市场的规模扩张受限与否，不能单一归咎于其较高的行业壁垒和专业要求，毕竟老酒市场的独特魅力与价值，
在于其深厚的文化底蕴、稀缺性和历史传承性，这些因素共同构成了其市场的核心吸引力和竞争力。

本报记者 张瑜宸 发自北京

那么，较高的行业门槛和专业要求，

是不是在一定程度上限制了老酒市场的

快速扩容？答案是否定的。

事实上，收藏老酒的门槛呈现出一种

双重性：既非遥不可及，亦非轻而易举。

高门槛的一面体现在，深入涉足此领

域，要求收藏者具备深厚的专业知识与丰

富的市场交易经验，这些并非通过短期培

训或几位专家的指点就能速成。

如今，短期培训课程颇为流行，许多

人手握各类培训证书，但仍有收藏爱好者

鉴别不出老酒的真伪。这背后的原因在

于，国内老酒厂家繁多，各厂家的产品迭

代与防伪措施并不统一，包括17大名酒和

53国优酒在内的众多评选出的品牌中，不

乏已停产或市面上极其罕见的品种，这对

于普通收藏者而言，是巨大的辨识挑战。

而门槛不高的一面则体现在，当前老

酒圈子的构成正展现出多元化发展趋势：

一方面，一些“元老级”成员依然坚

守，见证了市场从稚嫩到成熟，规模从小

到大的全过程，目睹了市场的不断进化、

优化与扩展，坚守并推动着这个行业的前

行。

另一方面，传统的销售渠道，例如烟

酒店，也开始转型升级，不再局限于新酒

销售，转而涉足老酒市场，将两者结合销

售。同时，来自其他收藏领域，如文玩、玉

石、红木家具等行业的收藏家和商家，鉴

于原领域市场的冷却，纷纷转向老酒投

资，进一步丰富了老酒市场的参与者阵

容。

此外，一批国内知名的企业家群体，

包括私营企业主、工商界领袖乃至上市公

司的高管，都将目光投向了老酒投资，视

之为资产配置的重要组成部分。他们的

加入，不仅带来了更为雄厚的资金支持，

也促进了老酒市场专业化、资本化的进

程。

由此可见，老酒市场的规模扩张受限

与否，并不能单一归咎于其较高的行业壁

垒和专业要求。

毕竟，老酒市场的独特魅力与价值，

在于其深厚的文化底蕴、稀缺性和历史传

承性，这些因素共同构成了其市场的核心

吸引力和竞争力。

或许未来，在“泡沫”被挤掉后，随着

消费者教育、市场透明度、真伪鉴定技术

的进步，以及收藏投资理念的普及，老酒

收藏会迎来更多的参与者，实现健康而持

续的成长。

老酒市场的规模扩展与门槛较高有关？

值得关注的是，不少老酒收藏

与交易领域的专业人士认同，当前

老酒行业正在重新“洗牌”。在他们

看来，当前市场不及预期的背后，也

隐藏着优质老酒资源日益稀缺的问

题，特别是很多优质陈年老酒已被

资深藏家或玩家珍藏，极少再进入

流通领域。

京东超市联合中国酒业协会发

布的《2024年陈年老酒消费趋势报

告》（以下简称“《报告》”）显示，年份

方面，20世纪80年代以前陈年老酒

成交额占比8%，20世纪80年代占

比19%，20世纪90年代占比27%，

而2000年后陈年老酒销售火热，占

比高达46%。

不过，也有专家认为，资源枯竭

是一个相对的概念。

“我在2008年前后踏入老酒领

域，彼时，我们对老酒的界定标准

是：1991年以前的酒被视为‘陈年老

酒’，1991年至1999年间生产的酒

称为‘老酒’，而2000年至2008年

间的产品，则归类为‘次新酒’。时

至今日，这一划分标准已然演进，十

年前的酒被重新定义为‘老酒’，二

十年前及以上的则升级为‘陈年老

酒’，而五年以内的酒品，则被贴上

了‘次新酒’的标签，显示出行业对

于老酒认知的动态变化。”刘鹏告诉

《华夏酒报》记者，如今，早年间的民

间老酒资源确实濒临枯竭，但其流

通性仍持续存在。大部分老酒并未

被实际消耗，特别是那些品相优越、

瓶身完好且酒线超高的稀缺产品，

它们仍在市场中呈现良性的螺旋上

升流通态势。

“老酒收藏和投资不要着急一

时的涨跌起伏，更切忌追涨杀跌。”

刘鹏坦言，目前需要解决的问题是

陈年老酒的真伪鉴定问题和老酒收

藏或投资的品种选择问题。

关于陈年老酒的真伪鉴定问

题，刘鹏建议，藏家或玩家在收藏陈

年老酒之前，首先要具备相当的认

知和经验，不要轻易出手；其次要选

择规范的交易平台或值得信任的老

酒藏家。

“现在个别鉴定机构出具的证

书存在较大‘水分’，如果一味地相

信所谓的鉴定证书，极有可能走上

玉石鉴定证书暴雷的老路。”刘鹏犀

利指出，这可能会造成行业里一种

不可逆的伤害。

陈年老酒稀缺资源加剧

“今年老酒的交易情况还是比

较踊跃和频繁，除了老茅台、老董酒

价格有些回调，其他中国名酒的老

酒价格仍然比较稳定，部分稀缺品

种，特别是湖南、江西、江苏、贵州、

四川等省份地方老酒的价格尤为坚

挺，一直居高不下。”采访中，湖南省

酒业协会专家技术委员会委员、湖

南省酒业协会老酒收藏与酒文化分

会副会长、资深老酒收藏家刘鹏对

《华夏酒报》记者总结道。

据悉，目前老酒市场的主要流

通产品可归为两大类别：一类是以

地方酒为代表的、性价比较高的陈

年老酒；另一类则是以茅台等知名

品牌为主导的高端陈年名酒，占市

场总量的七八成。

“在这之中，茅台更是独占鳌

头，凭借绝对的优势，占据了整个老

酒市场半数以上的份额。”著名陈年

白酒收藏专家、曾品堂创始人曾宇

在接受《华夏酒报》记者专访时表

示，然而，近两三年间，市场出现了

变化，茅台纪念酒与陈年茅台的价

格回调，直接引发了整个老酒市场

的价格下跌。

“究其根源，一方面是受外部大

环境影响，高端酒价出现倒挂，导致

以茅台为首的高端老名酒价格下

滑。尽管高端市场面临挑战，但低

端及次新老酒领域却保持着稳定的

增长态势，只是这一细分市场同样

遭受假货泛滥的严重冲击，影响了

健康发展。”曾宇进一步分析道，另

一方面，过去几年间，老酒价格经历

了异常迅猛的增长，没有从0到1，

而是直接跨到N了，吸引了大量逐

利者的涌入，催生了市场泡沫。

“眼下，老酒市场正处于一个挤

泡沫的调整阶段，虽然已有所缓解，

但仍存余波，意味着市场调整尚未

触底。”曾宇如是说。

名酒仍在调整，地方老酒价位坚挺


