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6月15日，郎酒股份发布公告称，

第五代红花郎·10自7月1日起接受订

单，9月1日起根据订单先后顺序陆续

发货。

就在6月10日，郎酒第五代红花

郎·10在“2024郎酒端午制曲大典”上

进行新品发布，第五代红花郎·10具有

“酱、曲、粮、陈”的香气特征，以及“厚、

细、甜、长”的味感体验。

郎酒以“厚、细、甜、长”四字，描述

酱香典范——第五代红花郎·10感官

风味，是一次酱香口感的创新表达。

在传统表达中，酱香型白酒的香味

成分，往往由“酱香、醇甜、窖底香”三种

典型体所组成，而第五代红花郎·10中

的“甜”，并非传统表达中的——“醇

甜”。

郎酒股份副总经理、常务副总工程

师沈毅表示，第五代红花郎·10具有

“醇厚、细腻、回甜、悠长”的特征。

在浓香型白酒的风味表达中，往往

有诸如“绵甜、净爽”等词汇，“回甜”出

现在酱香型白酒的风味表达中，是否意

味着香型表达的风味壁垒正在被破除？

在老一代酒业匠人的认知中，“酒

的风格一旦形成，必须下功夫保持其长

期不变”的观点根深蒂固，如今，随着消

费者的健康认知、生活习惯发生迭代、

改变，不但白酒的风味表达壁垒正在逐

渐破除，而且酒企正在因地制宜，向不

同地域的消费者输出符合当地消费习

惯的酒品。当下，多元化、个性化、特色

化的风味表达与输出，蔚然成风。

在6月14日至15日举办的“第三

届和君小镇酒业私享会暨和君咨询酒

水事业部年中会议”上，江南大学教授、

博士生导师陈双表示，“当下，很多酒厂

的同一批酒、同一品牌的酒，发到国内

不同的区域市场，会根据不同地域的饮

食、消费习惯等，在酒的风味上做一些

微调，满足不同地域的消费偏好。”

正因为中国的白酒属于风味属性

最复杂的蒸馏酒，既有最复杂的感观特

性，又有最复杂的风味物质基础，最终，

消费者喝的是风味。由此，基于消费导

向建立产品风味的理性设计，打破产品

风味的表达壁垒，是存量竞争时代，酒

企保存量、求增量，不得不走的路。

在陈双看来，感觉的背后是科学，

无论是企业自主研发创新，还是院企合

作共进，当下，要满足多元化的消费需

求，都需要通过对酒体风味感知的研

究、主体基酒的设计等，满足多元化消

费需求，建立以消费为导向的风味设

计。另外，酒业要开拓年轻化、国际化

市场，也需要建立食品风味的理性设

计，这是酒行业发展的重要方向，是产

品品质提升的重要方向。

从整个产业层面看，白酒作为风味

食品，属于食品中的“嗜好品”，提到白

酒的风味特色，就不得不提时下盛行的

健康酒饮、健康饮食的理念。

5月 29日，国家卫生健康委办公

厅、国家中医药局综合司、国家疾控局

综合司联合发布《关于开展全民健康素

养提升三年行动（2024-2027年）的通

知》，倡导贯彻“减盐、减油、减糖、健康

口腔、健康体重、健康骨骼”（简称“三减

三健”），强化公众树立做自己健康“第

一责任人”的意识。

控制油、盐的摄入，培育居民健康、

优化的饮食观。一直以来，餐酒不分

家，要配适“减盐、减油、减糖”的健康食

饮理念，企业不妨跳出香型的小世界，

从消费导向层面看白酒的风味导向，需

要向消费者、向市场需求提供具有“清、

淡、柔、雅”等特色风味的产品。

中国有鲁、川、粤、闽、苏、浙、湘、徽

等八大菜系，中国食品发酵工业研究院

原副院长、教授级高工张五九就提出，

什么是美味？对酒来说，就是与其他食

物的“互衬和相配”，无论对于以浓郁见

长的鲁菜、川菜、湘菜、徽菜，还是以淡

鲜著称的粤菜、闽菜、苏菜、浙菜等，

“清、淡、柔、雅”的酒类在搭配菜肴方

面，有更强的适应性。

综上，在“清、淡、柔、雅”的方向导

向下，在保持酒体特色、酒体稳定的基

础上，在酒的风味上做一些微调，适应

不同地域的消费偏好，将是酒业风味内

卷的“新趋势、新突破”。

酒体风味的内卷风悄然来袭
在保持酒体特色、酒体稳定的基础上，在酒的风味上做些微调，
适应不同地域的消费偏好，将是酒业风味内卷的“新趋势、新突破”。

本报记者 苗倩 发自北京

2024年，如何疏解渠道压力、促进

新型厂商关系建设，提振酒类消费，助

力行业健康发展，《报告》提出九大举措。

一是稳中提质，增强行业自律。“树

信心 固本源 提价值”是今年酒业发展

的主基调，产业需要凝聚共识，主动化

解供需矛盾，主动调整战略增强信心，

加强行业自律，服务消费者、服务社会，

避免恶性竞争，共同推进中国酒业未来

实现更繁荣、可持续、高质量健康发展。

二是产区建设是企业竞争的重要
力量。产业链协同创新、产区供应链效

率提升，服务体能增强，产区内企业的

总成本领先优势，以及产区品质和文化

价值创新表达，从生产酿造到市场营销

可持续发展等，发挥着不可或缺的重要

力量。

三是产业横向集中，催生新型厂商
关系的重构。白酒市场竞争愈发白热

化，市场结构正呈现出日益明显的集中

化趋势，传统的单一贸易合作关系已难

以满足双方的发展需求。在产业发展

新阶段，面临着新一轮的竞争挑战和利

益分配问题，如何构建新型、高效的厂

商合作关系，已成为当前亟待解决的重

要课题。

四是数字化建设，推进营销精准化
升级。当前，酒业迎来渠道数字化变革

浪潮，越来越多的酒企意识到渠道扁平

化、精细化、复合化发展的重要性，从而

深化渠道布局，加速推进渠道数字化转

型进程，直达消费者终端，解决分销和

动销的问题。

五是“1+N”战略，深化消费者培
育。通过资源共享、优势互补、跨界合

作、体验式营销等模式，形成多元化、协

同发展的产业格局；通过创新营销模

式，提升品牌价值和影响力。制定精准

的市场营销策略，满足不同消费群体、

消费区域、消费场景的市场需求。

六是全渠道布局，打通线上线下的
传统边界。

电商渠道的迅猛发展，为白酒行业

注入了新的活力，并为企业提供了更为

高效、低成本的销售途径。通过对线上

数据的深度挖掘和分析，企业得以更精

准地洞察市场动态及消费者需求变化，

从而制定出更加精准、高效的营销策略。

七是“专业化+精细化+数字化”运
营，对人才培育提出更高的要求。如

今，酒企更加注重构建全面且多元化的

人才储备体系。酒商学院不仅为员工

和经销商提供认识论、方法论和实践论

的全面培训，还有助于统一思想，提升

综合能力和战略执行能力，为企业的长

远发展和人才梯队建设奠定坚实基础。

八是“内卷”加强，促进企业创新破

局。目前，终端之争、渠道之争、资源之

争加剧，而国内整体消费相对饱和，行

业内卷加强，倒逼企业生产技术、市场

营销、文化传播、品类多元等多维度的

创新破局。

九是白酒国际化任重道远，势在必
行。面对国内市场的存量竞争，酒企们

默契地选择了仍处于蓝海状态的国际

市场。然而，白酒的出口市场仍然相对

集中，且在整个酒类出口中所占份额并

不大。在国际标准完善、化解贸易壁

垒、国际市场拓展、白酒文化推广上，需

要政府、协会、名酒企业的共同努力。

综上，2024年，挑战与机遇并存。

随着国内消费市场的逐步复苏，消费者

对高品质白酒的需求也在日益增长。

在政策扶持、产区集聚、品质升级等多

重利好因素的共同推动下，通过优化政

策环境、提升监管力度、鼓励技术创新、

加强品牌推广、拓宽渠道布局以及深化

国际合作与交流等措施的实施，提升中

国白酒品牌的竞争力和影响力，推动酒

类产业高质量发展。

九大举措，为白酒行业谋出路

（上接A3版）
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