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中国酒业创新
联盟企业展示

近日，中国食品土畜进出口商会酒

类进出口商分会公布了2024年一季度中

国酒类进出口情况，数据显示：一季度，

进口酒市场整体弱势运行，量额齐降。

进口总量1.46亿升，同比下降26.25%；进

口总额 7.74 亿美元，同比下降 13.65%。

其中，烈酒贯穿去年全年的量额增势逆

转，葡萄酒数量止跌微升，啤酒量额同现

大额降幅。

酒类出口方面的数据显示，1～3月，

我国酒类产品出口延续去年增势，出口

总量1.81亿升，出口总额4.07亿美元，量

额分别增长 21.78%和 19.02%。业内分

析，在出海大潮下，未来国内酒类出口有

望继续走高。

一季度：威士忌进口降四成，白酒出口潜力大
1～3月，我国酒类产品出口延续去年增势，出口总量1.8亿升，出口总额4.07亿美元，
量额分别增长21.78%和19.02%。业内分析，在出海大潮下，未来国内酒类出口有望继续走高。
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1～3月，我国酒类产品出口延续

去年增势，出口总量1.8亿升，出口总

额 4.07 亿 美 元 ，量 额 分 别 增 长

21.78%和19.02%，量额增幅较去年

全年有所回落。一季度，我国白酒出

口小幅低开，共向62个国家和地区

出口，总量356万升，总额15.78亿美

元。各目的地表现不甚稳定：中国香

港、中国澳门稳居前二，前者量额双

降，后者价额提升，数量微降。同期

对美国、新加坡、法国出口价额出现

大幅甚至巨幅上涨，尤其是法国，出

口额同比增长 2436.63%。业内分

析，在出海大潮下，未来国内酒类出

口有望继续走高。

2024年，头部酒企加速“出海”，

寻求国际化发展新方向。茅台、五粮

液、洋河股份、泸州老窖、汾酒等品牌

集体亮相国际舞台，通过品牌营销扩

大影响力。酒企们通过高端平台活

动、国际体育赛事等展现品牌实力和

文化，同时探索“走出去”的新路径和

新模式。有观点认为，2024年开局

加速“出海”，推动国内市场和国际市

场共同发展，或许是头部酒企发力寻

求市场增量，并成为国际性品牌的重

要考量。

白酒出口小幅低开，美、新、法出口大幅上涨

葡萄酒方面，一季度，葡萄酒跌

势大缓，结合1～3月累计数据与3月

份单月数据，可以看出，这主要受益

于3月份大瓶装酒增长爆发、散装酒

涨势较好、澳洲瓶装酒“双反”措施终

止等影响。全季进口量5973万升，

止跌微增 3.66%；进口额 2.46 亿美

元，跌幅收窄至11%，在酒类进口总

额中占比回升至31.7%。其中，瓶装

酒量额下行收速，量额跌幅较去年全

年收缩明显，约占葡萄酒进口总额的

91.4%；散装酒数量大幅增长，占葡萄

酒进口总额小幅上升至8.6%。

一季度，进口葡萄酒各主要来源

地整体呈现不同程度的向好迹象，澳

洲葡萄酒回归成为全季最大的市场

变量。

法国开局不利，量额跌幅均逾两

成，市占率较去年全年下滑近4个点；

智利、美国量价涨跌对冲，前者金额

基本持平，后者金额下跌，二者市占

率均扩大；意大利量价额波动甚微，

表现平稳，仍居第三；西班牙数量降

幅较大，份额小幅缩水并被美国超

越，下滑至第五位。

值得一提的是，随着3月底“双

反”措施解除，澳洲葡萄酒以高幅的

量额增长强势回归，市占率一举从去

年全年不足0.3%飙升至2.4%，市场

排位从第14位跃升至第7位，其市场

热度可见一斑。

啤酒方面，开年首季啤酒量额呈

现俯冲之姿。进口量6069万升，下

降44.09%；进口额8816万美元，下

降41.35%，在酒类进口总额中占比

下滑至11.4%。

从啤酒进口来源地来看，除新加

坡逆势上行外，啤酒主要来源地整体

运行惨淡。在普遍遭遇大跌幅的情

况下，荷兰量额降幅相对温和，乘势

而上夺魁，德国、比利时量额骤降，份

额缩水。

葡萄酒跌势大缓，澳洲葡萄酒进口猛增

烈酒方面，1～3月，烈酒未能延续去

年涨势，数量骤降，金额市占率从去年的

六成下滑至54%。进口量1869万升，下

降 25.92%；进口额 4.19 亿美元，下降

5.19%。

具体来看，白兰地数量小幅下行。

进口量660.6万升，下降6.95%；进口额

2.52亿美元，微增0.8%，占烈酒进口总额

的60.1%。分产地来看，白兰地最主要

进口来源国法国的进口量为627万升，

同比下滑6.57%；进口额为2.5亿美元，

同比增长1.31%。

1月5日，商务部发布公告，决定对

原产于欧盟的进口装入200升以下容器

的蒸馏葡萄酒制得的烈性酒（通常称白

兰地）进行反倾销调查。但通过一季度

进口数据可以看出，法国白兰地并未受

到明显的冲击。

作为烈酒中的重要品类，进口威士

忌表现在一季度出现明显下滑。进口量

441.8万升，下降38.21%；进口额0.9亿

美元，下降18.45%，占烈酒进口总额的

21.5%。

具体来看，进口威士忌的三大来源

地均出现不同程度的下滑。以苏威为代

表的英国威士忌进口量为362.6万升，同

比下滑30.57%，进口额为7968万美元，

同比下滑11.8%；日本威士忌进口量为

17.3万升，同比下滑60.12%，进口额为

426.6万美元，同比下滑56.67%；美国威

士忌进口量为 27.53 万升，同比下滑

76.46%，进口额为227.7万美元，同比下

滑63.14%。

虽然进口量额齐跌，但面对处在成

长期的中国威士忌消费市场，洋酒巨头

却表示很有信心。保乐力加中国首席执

行官郭斌臣在近日举办的中国国际消费

品博览会期间接受采访时曾表示，进口

数据的放缓是由于过去威士忌在中国的

发展速度过快，其持续性在短期内受

挫。此外，渠道在过去一两年间的库存

量可能过高，需要一定的时间消化。他

认为，中国消费者对威士忌的需求仍然

在持续提高。

威士忌进口量下滑38.2%
洋酒巨头仍有信心？
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