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特别推荐
Headline
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白酒涨价戏码大变
在消费动能不足的情况下，厂家
单方提价，有可能面临市场正向
反馈不足，而经销商单面承压的
情况。

A2

品质、品牌、品味，中国
白酒的“三品之道”
“合天人、法自然、存敬畏、尚礼
敬、重道义、尊匠心、崇诗酒、守
诚信、讲竞合、求大同”是中国酒
业的核心价值观。

薛剑锐：鲁酒振兴正当时
鲁酒要紧紧抓住“低度浓香”这个大方向，打造出山东白酒的拳头产品。此外，山东作为北方
最大的酱香酒产区，坚持产品特色，逐步扩大销量，同样是鲁酒发展的重中之重。

本报记者 孙晓琳 发自济南

日前，山东省糖酒副食品商业协会会长薛剑锐

应邀向《华夏酒报》记者独家解读了第88届山东省糖

酒商品交易会的全新特色内容以及鲁酒当下的发展

等问题。

薛剑锐强调，目前，全国白酒行业的发展呈现出

品牌集中度越来越高、大牌企业越来越强、经营规模

越来越大的竞争格局。在这种形势下，鲁酒板块作

为山东的强势生产经营集群，依托山东当地得天独

厚的白酒消费大市场和天然的地域优势，依然具备

较强的竞争实力。

针对鲁酒未来的发展，薛剑锐提出了四个方面

的建议：坚定不移地走鲁酒高端化生产和经营的路

子；加强本地市场的维护，无缝隙地提高市场占有

率，要树立强烈的危机意识，对本地市场的覆盖和创

新要具备“舍我其谁”的决心和勇气；在确保产品质

量的前提下，狠抓营销队伍建设，调集企业精兵强将

充实和强化营销队伍；坚定信心，走鲁酒特色的发展

之路。 A3
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葡萄酒消费远超白酒
烟台酒市“大”不同
自4月7日起，《华夏酒报》采访团队以“鲁见
酒量”为采访主题，走访齐鲁大地的重量级经
销商及餐饮大商，面对面交流，全景式呈现酒
水市场的消费动向。第一站采访团队来到山东
烟台，走访酒水市场，探寻消费动向。 A8-A9 A10

白酒经销商
选品避“坑”指南
面对一年一度的招商旺季，众多
白酒品牌又将“八仙过海，各显
神通”，经销商陷入鱼龙混杂的
“招商局”中，那么，在选品合作
时，有哪些方法可循？

茅台业绩高增背后
本报记者 张瑜宸 发自北京

4月2日晚间，贵州茅台披露2023年年度报

告，引发了行业的广泛关注。数据显示，过去一

年，公司实现营业总收入1,505.60亿元，同比增长

18.04%；利润总额 1,036.63 亿元，同比增长

18.20%。

值得关注的是，这是茅台首次达成营收、利润

“双千亿”目标。

对此，知名投资人段永平回应投资者有关茅

台年报的提问时表示：“蛮正常的，不出意外的话，

以后会更好。”

不过，在深入分析年报的过程中，我们发现了

两个值得关注的问题。首先，是如何改善茅台

1935不断下探的市场状态；其次，是有关竞合发展

的边界与龙头企业责任的均衡问题。 A4


