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欲了解更多美酒资讯，请

关注华夏酒报微信公众

号。

聚焦

3 月 21 日，由中国酒业协会主

办，中国轻工业联合会重点支持，泸

州市人民政府承办的第二十届中国

国际酒业博览会在泸州盛大开幕。

酒博会发展多年，已成为聚集行

业资源，推动酒业国际化进程，促进

产品交易、文化交流的高效平台。

2024 年，正值消费巨变、行业步

入新周期的关键之时，从本届酒博会

上，可以看出未来酒业发展的哪些重

要趋向？行业大咖汇聚泸州，又将对

酒业的未来发表哪些看法？

论道酒博会，头部酒企“科创+文创”引领行业？
中国酒业协会理事长宋书玉表示，伴随着市场重心从产品向消费转移，
酒类产品个性化、差异化表达蔚然成风，科技赋能、“科创+文创”研发如雨后春笋般地兴起。

本报首席记者 杨孟涵 发自泸州

智慧化固然是生产端、营销端所必

须，在打造品牌的过程中，如何以文化为

其赋能，也是一个重要课题。

以各类“生肖酒”“节庆酒”为代表，

中国酒业正在进入文创赋能时代——企

业试图以传统的生肖文化、节庆文化以

及其他类型的文化标签，来与品牌做关

联，从而提升品牌的文化内涵，形成持久

品牌力。

本次泸州酒博会上，来自各地、各行

业的专家也都纷纷为酒业的文创建言。

国家新闻出版广电总局原党组成

员，中国国际广播电台原党组书记、台长

王庚年在谈及酒类产业的文化创变之道

时，以“道法自然”来强调“顺应天时地

利”的自然法则，强调传统“水土”文化在

现代的意义。

热衷于传达“美”文化的茅台，也在

文创方面进行了多种尝试。

茅台集团党委副书记、总经理王莉

在本次酒博会上表示：“无论是此前推出

的一些文创产品，譬如生肖酒、二十四节

气酒，还是我们推出的寻道中国等文化

项目，都在挖掘传统文化，表达传统文

化，以达到做好文化品牌IP的目的。”

在王莉看来，文化就是给消费者提

供情绪价值，这就是品牌内涵。

2022年茅台提出了5A品质的表达

体系，从产区、风格特征、饮用舒适性等

方面来表达酒类产品的美和好，追根究

底，茅台文化表达体系就是“真、善、美”。

汾酒集团党委专职副书记、副董事

长李振寰对“文化塑造品牌”这一命题有

着深刻的理解，那句“借问酒家何处有，

牧童遥指杏花村”，给汾酒做了千年的广

告，也可以说做了千年的文化赋能。汾

酒推进的中国白酒文化发布标准，同样

也惠及整个行业。

泸州老窖股份有限公司党委副书

记、总经理林锋强调了品牌因应市场、因

应文化之变的意义。泸州老窖酿造文化

传承700年，国宝窖池从明代一直沿用至

今，当初就是活用国宝窖池文化，从而打

造出后来名震高端名酒市场的“国窖

1573”。

中国酒业协会秘书长何勇对诸多名

酒企业的创变之道表达了赞赏之意，他

认为，品牌力是产品知名度、美誉度和诚

信度的有机统一，所有营销的终极目标

都是建立强大的品牌力，科创、文创，也

是为了提升品牌力与品牌内涵，从而为

行业发展永续动能。

顺应时代之变
文化赋能推进品牌、场景快速更新

中国酒业协会理事长宋书玉在

本届酒博会上表示，伴随着市场重心

从产品向消费转移，酒类产品个性

化、差异化表达蔚然成风，科技赋

能、“科创+文创”研发如雨后春笋般

地兴起。

3 月 21 日，主题为“创·变”的

“2024中国酒类市场创新发展大会”

在泸州召开。

地方政府、行业协会、主管部门、

科技领域、消费领域、名酒企业的负

责人、相关代表齐聚一堂，共论如何

在酒业新周期掀起创、变之风，为酒

业提供不竭动力。

来自各界的专家达成共识，即向

高端化、智慧化（科技化、数字化）的

方向发展。

科技部原副部长，季华实验室理

事长、主任曹健林认为，传统工艺以

及传统生产条件下，存在劳动强度

大、精确度不够高的问题，酒业需要

建立关键工艺参数与最终产品质量

的精确量化关系，以确保产品质量的

稳定性和一致性，最终提高生产效率

和企业效率。这就需要更多地应用

自动化技术和人工智能计划，在智慧

化工厂，应用现代科技更好地控制工

艺流程，以实现酒类品质的持续提

高。

泸州市委副书记、市长余先河表

示，泸州拥有“全球浓酱双优最佳原

产地唯一叠合区”的优势，正利用好

“国家固态酿造工程技术研究中心”

等科技平台，进行技术的创新研究，

以期主动把握消费升级新趋势、新需

求，不断提升名酒品质和产业核心竞

争力。

目前，泸州设立各项政策，全力

支持企业实施技术改造和提升，加快

推进白酒产业信息化、数字化、智能

化技术的研发以及应用，强化数字化

赋能，进一步拓展智能发展的新赛

道。

泸州市联合中国电子系统技术

有限公司，投资1800余万元建成全

国白酒产业大数据综合平台，目前，

已对全市130多家酒类产业链企业

和40多家有关单位酒业数据进行收

集整理，建成545个白酒产业相关数

据模型。

泸州老窖“白酒产供销数智化转

型领航示范项目”入选2023年新一

代信息技术与制造业融合发展示范

名单，“数字领航”企业方向，成为白

酒行业首家入围单位。以郎酒为主

体建设的工业互联网白酒行业标识

解析节点标识注册量超19.5亿个。

以创变求未来，智慧化、科技化方能保持领先

集中分化之势加剧，是酒行业需

要直面的首要问题。头部企业规模

不断扩大，但是行业整体产能却呈大

幅下降之势。

贵州茅台发布的《2023年度生

产经营情况公告》显示，经初步核算，

2023 年度预计实现营业总收入约

1495亿元，同比增长约17.2%；预计

实现归属于上市公司股东的净利润

约735亿元，同比增长约17.2%。

1月28日，在四川省酿酒协会第

四届理事会2023年工作总结会上，

五粮液股份公司总工程师、食品安全

总监杨韵霞表示，2023年，五粮液集

团公司销售收入1770.98亿元，同比

增长13.89%；利润总额425.79亿元，

同比增长14.13%。

可以看出，这两家头部酒企仍保

持了较高增速，规模不断扩大。但与

此同时，2023年度，白酒行业规上企

业的产能规模却下降到了400多万

千升，仅相当于2016年度的三分之

一。

这就意味着“强者愈强，弱者愈

弱”，今后无论是业外还是业内，都会

把关注焦点聚集于少数头部企业身

上。这种发展格局，和经济环境的转

变、消费需求端的转变相连，在这种

态势之下，一线企业的带头作用开始

凸显。

中国酒业协会名誉理事长王延

才认为，酒业是典型的“长周期、重资

产、缓回报”的传统产业，“缓增长、理

性增长”已经成为行业今后发展的总

基调。

白酒产业格局悄然变化，头部企

业的规模和在行业中的占比不断扩

大，这让它们身上更肩负起“创新、引

领”之责。

茅台、五粮液，均已达到千亿以

上级别，其他如洋河、汾酒、泸州老

窖、郎酒、剑南春、习酒等企业，也达

到 200 亿～300 亿级别规模，今世

缘、国台、西凤酒突破100亿。

啤酒TOP5企业，营收也在200

亿以上，黄酒、葡萄酒等行业，虽然体

量较小，但头部企业的引领地位同样

越来越突出。

那么，头部酒企如何在新周期之

中对行业进行引领？

事实上，一线企业或者说头部企

业在创新求变方面的示范作用，在致

力于标准化、健康化方面的研究，不

仅给整个行业以启发，也带动行业标

准的提升，推进整个酒业在更高维

度、更高标准之上展开良性竞争，从

而推动整个行业健康发展。

集中分化加剧，头部企业引领作用日益明显


