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近日，贵州省计划构建全国重要

的白酒生产基地，并努力打造世界级

白酒产业集群的战略目标，再度引发

媒体的广泛关注。据相关报道，今年

一开年，贵州省工业就明确了“3533”

的奋斗目标，并提出到 2027 年，形成

包括酱香白酒在内的3个3000亿元级

产业集群。值得一提的是，这是贵州

首次设定了白酒产业在 2027 年达到

3000亿元的发展目标。

作为全国白酒的核心产区，贵州

省的一举一动都牵动着酒界的神

经。但不容忽视的是，当前，酱酒行

业已进入新的发展阶段，很多产区和

企业均在提前布局。那么，随着贵州

省政府持续聚焦白酒产业的战略性

发展，这3000亿的产业规划将给整个

酒业带来哪些深远的变革？

首提首提30003000亿亿，，贵州用三年时间再造一个茅台贵州用三年时间再造一个茅台？？
综合来看综合来看，，黔酒正以前所未有的速度和坚定的决心黔酒正以前所未有的速度和坚定的决心，，
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本报记者 张瑜宸 发自北京

显然，面对中国酒业进入挤压式增

长阶段的新形势，酱酒行业必须摒弃过

去的“野蛮生长”模式，转向高质量发展

道路。这不仅是行业自身可持续发展

的内在要求，也是应对市场竞争、满足

消费者日益增长的品质需求的必然选

择。

一如贵州省白酒企业商会会长、钓

鱼台酒业总经理丁远怀所说：“面子要

靠自己争，不能靠别人给。别人给是有

限的，自己争才是属于自己的。”

所以我们看到，不少贵州白酒企业

已与政府形成高度一致的战略步伐，提

早制定并发布了至2027年的宏伟蓝图：

2021年，小糊涂仙酒业就曾提出，

计划到2027年实现销售达到百亿的目

标；2022年，五星酒业在“十年战略规

划”中提出“三步走”，到2027年，销售规

模达25亿元；2023年，茅台集团党委书

记、董事长丁雄军在茅台集团国际化市

场工作会上指出，从2024年逐步增加茅

台酒、酱香系列酒和家族产品出口量，

2027 年力争国际出口市场营收超百

亿。此前，有媒体透露，茅台集团新五

年奋斗目标是，2027年营业收入突破

2400亿元，利润总额突破1400亿元，白

酒产能突破16万吨。

综合来看，黔酒正以前所未有的速

度和坚定的决心，朝着构建3000亿产

值的白酒产业基地目标迈进。但如何

咬定青山不放松？

恐怕还需要企业从提升产品品质、

注重品牌建设、关注消费者需求和市场

变化、加强行业合作和协同发展以及注

重可持续发展等多个方面入手，持续精

进内在实力：比如增加优质酱香型白酒

的生产能力，而不是盲目扩建或新建；

比如在传统与现代之间找到平衡点，既

推出符合市场需求的新品，又满足消费

者的个性化需求；再比如深化全国乃至

全球营销网络布局，利用电商平台、新

零售模式拓宽销售渠道，进一步加强国

际市场的推广力度等等。

“贵州白酒销售收入3000亿、利润

800亿～900亿的目标，是可望可及的，

相比其他行业，酒行业对抗周期和抗风

险的能力比较强，我们要对行业充满信

心。”丁远怀表示，可以预见，可以肯定，

未来酱香白酒的市场占比，一定会越来

越大、越来越高。

如何咬定青山不放松？
今年，贵州省省长李炳军在作

《2024年政府工作报告》时指出，为实

现2024年的目标任务，要重点做好文

旅、体旅、桥旅、商旅、酒旅等融合发

展大文章，深入研究推动“卖酒”向

“卖生活方式”转变的具体措施；推动

白酒产业高质量发展。

巩固提升“三个一批”综合整治

成效，加快推进茅台“十四五”技改、

习酒技改、国台改建等重点项目，发

展壮大优强白酒企业舰队，不断推进

产业转型升级。持续办好“黔酒中国

行”、海外展销等活动，积极拓展国内

外市场，白酒产业增加值增长10%左

右。

从数字来看，这个增幅并不及

15%，但也相对理性，因为报告还披露

出，2023年贵州白酒产业的增加值增

长在10.7%。

“三年后再增加1000亿，其中，

有500亿应该是茅台的。茅台在这三

年再增长500亿是有可能的，但还有

500亿的增长，如果按照20家企业算

的话，那每家企业需要有很大的提升

空间，这也就意味着，要出现一批营

收过十几个亿的酒企，压力其实还是

有的。”和君咨询副总经理、和君酒水

事业部总经理李振江告诉《华夏酒

报》记者，计划有实现的可能性，但的

确压力也比较大。

“从三个方向看，还是有机会

的。首先，茅台的持续增长带动整个

产区和仁怀地区的崛起发展是确定

的；其次是钓鱼台、金沙、国台等头部

企业这几年在持续增长；第三是当下

一批营收在三四个亿的白酒企业很

快会进入到10亿～15亿的阵营。”李

振江进一步分析指出，贵州白酒突破

2000亿迈向3000亿，除了头部引领，

更需要一批中型酒企高速增长，这背

后的推动力量主要源自企业对于渠

道、产品以及组织的深度聚焦。

理想与现实之间的差距

在深入剖析这一问题之前，我们

需要对贵州白酒产业当前的发展态势

进行全面的梳理和审视。《华夏酒报》

记者通过对贵州省官方渠道信息检索

后发现，目前仅有2022年的相关数据

已发布：据贵州省统计局发布的

《2022年度十大工业产业发展统计监

测报告》显示，2022年，贵州酱香白酒

总产值为1402.55亿元；另据贵州省

白酒产业发展促进会发布的《2022贵

州省白酒产业发展报告》显示，同年，

贵州规模以上白酒企业完成产量28.9

万千升，完成产值1204.4亿元。

此外，《华夏酒报》记者从今年1

月召开的贵州省2023年经济运行情

况新闻发布会上获悉，2023年，贵州

全省规模以上工业增加值比上年增长

5.9%，其中，白酒增长 6.5%。虽然

2023年的具体数据尚未公开发布，但

通过分析贵州白酒企业所实现的显著

业绩，也可以间接推断出黔酒的发展

趋势。

去年年底，习酒发布《致经销商朋

友的一封信》称，2023年公司新增投

产1万吨，实现含税销售收入超200

亿元；1月30日，贵州茅台官方公众号

披露茅台集团2023年度生产经营工

作报告。据显示，2023年，茅台集团

营业收入实现1644.8亿元，同比增长

20.5%；利润总额1083.5亿元，同比增

长18.8%。

另据权图酱酒工作室发布的

《2023～2024 中国酱酒产业发展报

告》，2023年，国台、珍酒李渡两家企

业营收均在50亿元～70亿元；贵州

金沙窖酒厂、贵州钓鱼台国宾酒业营

收约在15亿元～25亿元；仁怀酱香

酒、贵州酣客君丰、肆拾玖坊等酒企销

售回款超过10亿元。

综合盘点下来，过去的一年，贵州

白酒大概率实现产值约2000亿元。

照此计算，要在2027年锚定3000亿

元，就意味着在接下来的三年时间里，

黔酒要在保持原有基数不变的基础上

再增加1000亿元，即每年的增幅需达

到15%以上。

坦白说，这个数字相当于再打造

出一个茅台。所以，好实现吗？对此，

有业内人士分析指出，若将这个数字

置于5年前的背景之下，或许能轻松

达成甚至超额完成。但眼下，鉴于经

济运行中的不确定性，再结合现有产

能、市场扩张速度以及国内外市场需

求变化等因素考虑，挑战或许不小。

首提三年冲刺3000亿

欲了解更多美酒资讯，请

关注华夏酒报微信公众

号。


