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欲了解更多美酒资讯，请

关注华夏酒报微信公众

号。

酒类信息及配套专版

当前，酒类市场竞争越来激烈，

日新月异的营销模式不断冲刷和影

响着消费者的感官及行为，超常规

营销武器——“事件营销”的运用也

越来越广泛，利用热点、赛事、文化

等事件增加曝光率、提升品牌、增加

粉丝，成为很多酒类企业所热衷的

行为。

这些教科书式的酒类事件营销这些教科书式的酒类事件营销，，做对了什么做对了什么？？
事件营销对于酒类品牌来说事件营销对于酒类品牌来说，，已经成为拉近与消费者之间距离的有效措施已经成为拉近与消费者之间距离的有效措施，，不同的事件有不同的关注群体不同的事件有不同的关注群体，，
这就要求企业在策划事件营销时做到有的放矢这就要求企业在策划事件营销时做到有的放矢。。

本报记者 卞川泽 发自北京

事件营销对于酒类品牌来说，已经

成为拉近与消费者之间距离的有效措

施，不同的事件有不同的关注群体，这就

要求企业在策划事件营销时做到有的放

矢。

2月28日上午，山东泰山足球队与

济南趵突泉酒业合作签约，这是时隔多

年后双方的再次合作。

首先，酒业重点关注并参与的事件

营销形式较多，而冠名、赞助大型赛事活

动，如体育赛事、越野车争霸赛等较为常

见。类似的活动营销主要侧重两点，一

是赛事本身的热度和受众度，能否引发

更多的消费者参与、追捧；二是品牌如何

精准切入，并且做好赛前、赛中、赛后的

多方位、多频次传播。

赛前、赛中的传播，企业大多会比较

重视，但往往忽视对赛后的传播，而赛后

的多次传播对于品牌的提升以及产品转

化为消费行为极为重要。一个赛事结束

后，会有很多令人回忆和引发争议的话

题，这些内容都是可以重复传播，并再次

引发消费者关注。

不同的赛事参与者相差甚大，一般

来说，足球、篮球比赛涉及面较广，基本

涵盖各个层面的消费者，但诸如全国汽

车场地越野赛、高尔夫球争霸赛的参与

者，多集中在中高收入人群，冠名赞助这

样的活动，其亮相产品一定要高端，宣传

重点也要与之相匹配。

“足球狂欢派对营造了浓郁的比赛

氛围，还有沙滩草裙舞、非洲鼓舞、彩绘

画脸等特色活动，在这样一个激情澎湃

的追球时刻，感谢青岛啤酒为我们留下

了无数难忘的回忆。”在青岛啤酒足球狂

欢派对现场，来自湖南的周先生不停地

用相机镜头记录着并感慨着。

其次是冠名或赞助知名电视栏目或

节目，如春节晚会、《百家讲坛》等热门栏

目，也是酒类企业较为热衷的行为。以

近年来古井贡冠名的《活起来的技艺》为

例，通过挖掘不同的非遗技艺，让观众在

了解中国历史文化博大精深的同时，还

会在观看节目时，潜移默化地将非遗的

内容和古井贡酒进行融合，增强品牌的

记忆感、提高品牌信誉度、提高品牌附加

值，并获得更多的粉丝和忠实度高的消

费者，为品牌带来更多的发展空间。

酒企冠名、参与的每一个事件营销

活动，都是其品牌的精神表达。在安徽

金种子酒业股份有限公司党委书记、总

经理何秀侠看来，金种子冠名的《中国力

量》年度人物评选，正是体现其聚传承之

力、聚品牌之力、聚生机之力的内涵力

量。

互联网时代，新闻尤其是热点新闻

和话题的传播速度极快，新闻效应更易

放大。主动策划热门话题或新闻类型的

营销，酒企品牌可以借新闻的关注度实

现低成本、高效率的品牌传播，有些还能

借新闻的公众关注点提升品牌形象。

如2023年冬天哈尔滨旅游火爆，很

多酒企在哈尔滨中央大街树冰雕、冰灯

来迎合爆火的哈尔滨旅游业，来自全国

的游客和粉丝们为其传播造势，恰到好

处地展示了品牌形象。

“这些酒类品打造的各种冰灯、冰雕

不仅给我们带来了额外的惊喜，也让我

们深刻地记住了它们的名字。”一位在哈

尔滨旅游的广西游客梁女士在五粮液巨

型冰雕前拍完照，就转发了朋友圈。

但是，酒类品牌在做事件营销时，一

定要判断好受众对象，在当前网络传播

以秒计算的时代，一个事件不可能引发

所有人的关注，同样，一个品牌的消费传

播对象也不可能涵盖所有人。例如，啤

酒的传播对象大多为年轻人；高端白酒

的传播对象多为事业有成的高端人士，

而中端价位的产品则是面对最广大的消

费者。企业在进行事件营销时，不可能

一概而全，要精选细分人群和市场，找好

品牌与该事件关注者的对接点，让品牌

传播更有的放矢，才能达到更好的效果。

每一个事件营销都事关品牌影响力

和市场业绩，在酒业市场一片红海的今

天，好的营销创意和活动可以助力酒类

品牌在红海中创出自己的蓝海市场。

精准切入事半功倍
“过龙年，喝古井，看春晚”，

2024年春节古井贡酒除了独家特

约央视春晚，还独家冠名了安徽和

江苏两大省台春晚，至元宵节，古井

贡酒继续携手央视元宵晚会、安徽

元宵晚会、江苏元宵晚会，让古井贡

酒的年味盛宴持续升级。

此外，春节期间，古井贡酒还独

家冠名了中央电视台戏曲晚会、中

国诗词大会两大文化盛会。

在过去一年里，古井贡还携手

安徽卫视冠名了《男生女生向前冲》

《活起来的技艺》以及冠名巴菲特股

东大会等，都收获了很好的口碑及

业绩回报。

2023年11月7日晚，由仰韶酒

业冠名的2023“无尽向往”群星演

唱会在安阳文体中心体育场举行。

在群星的活力演唱中，安阳文体中

心体育场观众欢呼雀跃，高潮迭

起。仰韶彩陶坊惊艳亮相现场，实

现了品牌形象的广泛传播。

作为演唱会冠名方，选择与企

业品牌定位和形象相契合的演唱会

至关重要，仰韶酒业冠名“无尽向

往”演唱会，是一次双向的选择。

冠名“无尽向往”演唱会，通过

广告、海报、门票等相关物料的广泛

宣传，有助于进一步加深消费者对

仰韶品牌的情感共鸣与认同感，深

化消费者对仰韶品牌的好感度与忠

诚度。

更为重要的是，通过演唱会上

与粉丝的互动，仰韶酒业可以快速

使产品更符合市场与消费者需求，

为产品的发展奠定基础。

以“音乐”与“酒”这两大“通用

语言”为媒，仰韶酒业与消费者建立

起了更深层次的情感连接，传递品

牌关爱，释放品牌温度。

2023年9月，丰谷酒业“浓情浅

醉 从容有度”高铁冠名列车首发仪

式在徐州、上海、南京三地举行。丰

谷酒业华东销售分公司总经理何苗

表示：“我们借力中国新名片‘高铁’

这一大国重器、营销利器，推出‘丰

谷酒业’高铁冠名列车，加速提升品

牌辨识度和影响力。相信在中国速

度的加持下，丰谷酒香必将飘向五

湖四海，飘进千家万户。”

“丰谷酒业+中国高铁”的联动，

将丰谷酒业“臻情一生”的文化理念

融入营销中，既借中国高铁强力拉

动产品销量，也以文化吸引消费者

关注，提升品牌附加值。

2023年8月，贵州民族酒业集

团与王马体育达成第4季度的赛事

合作，新春前夕推出一项全新的体

育营销市场项目，并以足球赛竞为

主题，附以娱乐、游戏、时尚等多重

体验式营销模式的活动项目。

事件营销活动花样繁多


