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近日，中国食品土畜进出口商会酒类进出口商分

会公布了2023年1～12月中国酒类进出口情况。出

口方面，2023年，我国白酒出口量虽小幅下行，但价额

均达两位数增幅，出口额8.0亿美元，增幅12.3%。共

向92个国家和地区出口，其中，中国香港和中国澳门

占比分列一二位，美国均价持续加速翻倍增长，直逼

中国澳门，位列第三。其余目的地份额零散且平均，

整体规模偏小，市场开拓潜力较大。

有业内人士分析，客观来讲，白酒出海多年，目前

仍处于起步阶段，一方面是我国白酒出口量位于低位

水平；另一方面，白酒企业海外营收占比不足。这意

味着，即使白酒作为全球三大烈酒之一，白酒国际化

依然道阻且长。反过来也说明，其海外市场正处于蓝

海，未来增长趋势相对明朗。 A5

特别推荐
Headline
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酒水直播，线上引流
与线下深耕如何平衡
产品线上线下的价格冲突太大，
会影响品牌的价值形象，如何做
到产品在线上线下的融合、互
补，考验的是企业的策略与战
略。
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分化与变革
白酒业该如何应对？
白酒企业必须适应消费者需求
的变化、行为的变化，不断提高
品质、做好品牌。

习酒仍要“护航”茅台？
总体上，茅台方面以飞天为核心，习酒方面以君品、窖藏为核心，并不构成直接性的冲突。在
茅台、习酒的品牌加持下，其能够各自笼络一批消费者，从而形成对于贵州酱香的追捧效应。

本报首席记者 杨孟涵 发自北京

2022年开始脱离茅台而独立运作，2023年销售

收入超220亿元，已经跻身一线阵营的习酒，为何还

会愿意“做好茅台‘航空母舰’的‘护卫舰’”？

对于茅台和习酒而言，不只是股权关系和系出

同源，同为贵州国资委隶属下、同处一个产区、同为

酱香名酒且在产品定位上交错发展，双方自然形成

互补与互捧的关系。

在“酱香热”退潮、新消费周期来临之际，共同抵

御可能的行业风险，也成为企业“抱团”的重要理由。

“总的来说，两家企业的主力产品系列，在定位

上冲突不大，各有品牌加持。”业内专家认为，总体

上，茅台方面以飞天为核心，习酒方面以君品、窖藏

为核心，并不构成直接性的冲突。在茅台、习酒的品

牌加持下，能够各自笼络一批消费者，从而形成对于

贵州酱香的追捧效应。

这对于在“酱香热”逐渐退潮的贵州白酒产业而

言，显得分外重要。
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2023酒类进出口市
场，谁是增量王？
作为全球三大烈酒之一，白酒国际化依然道阻
且长，反过来也说明，其海外市场正处于蓝海，
未来增长趋势相对明朗。

本报记者 刘雪霞 发自北京

蓬莱葡萄酒会搭上“文旅”快车吗？
如何借势新东方文旅，以酒为媒，放大葡萄酒声量，最终实现旅游经济和葡萄酒产业
和谐共生，是蓬莱葡萄酒产业需要深思的课题。

本报评论员 张瑜宸

近日，蓬莱“牵手”新东方文旅，俞敏洪为蓬莱

“上分”成为行业内外关注的焦点。

1 月31 日下午，烟台市蓬莱区政府与山东新

东方文旅举行合作协议签约仪式。

根据《战略合作协议》，双方将在研学旅游产

品、综合实践基地、康养产品、联合营销等多个领

域，开展务实、广泛、深入的交流合作。

值得关注的是，在当天的签约仪式上，新东方

教育科技集团董事长兼首席执行官俞敏洪发来祝

贺视频，并分享了他眼中的蓬莱：“蓬莱，素有人间

仙境之称……这里是八仙过海都要去往的三仙

岛，与海岛度假胜地长岛隔海相望，也是中国葡萄

酒得天独厚的产地之一。玩在蓬莱，不是神仙，胜

似神仙。”

一时间，诗与远方的“双向奔赴”引发了网友

们的热议。

要知道，作为中国著名的旅游胜地，蓬莱不仅

拥有丰富的自然风光和人文景观，同时，还是享有

“中国葡萄酒名城”“中国葡萄酒产业融合发展示

范区”“中国海岸葡萄酒示范区”等一系列国字号

光环的知名葡萄酒产区。

因此，许多人都对这次合作表示期待。特别

是在视频中，俞敏洪也提到了葡萄酒，禁不住让业

界纷纷猜测：蓬莱葡萄酒是否有望搭上“酒+文旅”

融合发展的快车道，跑进东方甄选的直播带货平

台？

有意思的是，采访中，产区内的酒庄对于此事

的看法，观点不一。

其中，不少人认为，双方合作的主要目的还是

偏重旅游宣传与推广，如果就蓬莱葡萄酒来说，很

难有突破，因为中国葡萄酒越来越难已是行业共

识。

事实上，谈到中国葡萄酒产业的发展，不得不

承认，近年来其面临了一定的困境。这其中既有

国际市场竞争加剧的原因，也有国内产业自身发

展的瓶颈。

然而，困境中也孕育着机遇。所以，还有不少

酒庄庄主仍持积极正向的观点。

“这对于蓬莱葡萄酒来说，应该是个机遇，但

机遇和挑战永远是并存的。”蓬莱海市葡萄酒有限

公司董事长仲崇沪对《华夏酒报》记者坦言：目前，

蓬莱产区内各个酒庄各有特色、各有独到的文化

内涵，如何把这些酒庄串联起来形成合力，抓住机

遇才是关键。当下的旅游业已在悄然发生变化，

葡萄酒文化也要适应现在的旅游发展。

的确，机遇永远都在，如何把握机遇才是挑

战。

“如果我们仔细研究市面上流行的大IP文旅

产品，基本上都具备几个共性：把本地特色做足，

在特色上丰富业态、形态，具有可互动性和延展

性，最好具备高性价比。”有业内人士分析指出，尽

管蓬莱风土气候条件适宜、葡萄酒产业历史悠久、

产业链发展完善，加之政府也大力扶持，但对大众

来说，提到蓬莱，首先会想到的，还是久负盛名的

旅游胜地，而非葡萄酒。

由此来看，如何借势新东方文旅，以酒为媒，

放大葡萄酒声量，打造出具有IP的特色文旅产品，

促进区域内各项产业协同发展，最终实现旅游经

济和葡萄酒产业和谐共生，才是蓬莱葡萄酒产业

需要深思的课题。
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打造共生共荣的
豫酒生态圈
豫酒振兴的紧要任务是补短板、
做文章，唤醒豫酒发展的全方位
助推力量，以政策激励发挥各种
市场经营主体的积极性，增强彼
此间的链接度和黏合度。
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“全球最佳香槟”
花落谁家？
“全球最好的十大香槟”榜单与
去年、前年相比没有太大变化，
库 克（Krug）和 唐 培 里 侬
（Dom Pérignon）包揽了榜
单中的7个。
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金种子馥合香研究成
果再登国际SCI期刊
这是金种子酒业亮相国际SCI
期刊的第三项重要研究成果。


