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在消费升级、市场细分的趋势下，光瓶酒从10～

20元主流价格带升级至40～50元，不少名酒企业也

纷纷加大布局光瓶酒赛道。而随着市场竞争的日益

激烈，光瓶酒市场的天花板不断被打破，市场上出现

了定价200～300元的高线光瓶酒，还有卡位千元价

格带的高端光瓶酒。未来，主流价格带还有望再升

级。对于名酒企业来说，光瓶酒不仅承载着其下沉市

场的“小目标”，还是助力企业实现业绩目标的“尖

兵”。

对于名酒光瓶酒的全国化布局，白酒专家、中原

基金大消费执行合伙人晋育锋认为，“三年疫情过后，

大家发现，高端和低端这两头的消费始终相对稳定，

中间层则属于游离型消费。因此，重新布局光瓶酒以

及高线光瓶，发力四线以下市场和城市末端渠道与消

费者，成为酒企的普遍选择。” A4
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消费者更愿意喝哪些
酒？这份调研告诉你
从价位上看，中端白酒受更多消
费者偏好；在购买偏好方面，酱
香白酒、中度白酒更受欢迎。
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抢占高端市场份额
提高鲁酒整体竞争力
企业核心市场的打造要在渠道、
宴席、团购、陈列等方面都做到
绝对的强势。

2024，产区分化加速度？
种种数据，无疑说明了浓香型、酱香型白酒的产能呈收缩状态。但必须注意的是，这些产区在
整体产能收缩的同时，产区内的少数强势企业依然在产能、销售方面有所增长。

本报首席记者 杨孟涵 发自北京

统计数据显示，2023年1～10月，中国规模以上

企业白酒（折65度，商品量）产量347.8万千升，同比

下降7.7%。这已经是自2017年以来，白酒行业连续

第7年产能下降。2022年1～12月，我国规模以上

企业白酒产量671.2万千升，同比下降5.6%。通过

2023年前10月的数据可知，2023全年的产能大概

率低于2022年的水平。

在整体收缩的态势下，一些传统的产区也呈现

着与整体相应、产能同步收缩的发展特点，譬如四川

产区、江苏产区等。在业界看来，这两大产区有一个

共同点，即代表着浓香型白酒的主要出产地，四川为

传统浓香型酒业产区，江苏为新派浓香型白酒产

区。数据变化的背后，折射着浓香型白酒处于收缩

状态。与浓香型白酒的产能变化相比，刚刚经历完

火热状态的酱香型产区，似乎也呈现出收缩状态。

但必须注意的是，这些产区在整体产能收缩的

同时，产区内的少数强势企业依然在产能、销售方面

有所增长。 A3
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仁怀白酒生产企业减少至仁怀白酒生产企业减少至983983家家
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“千亿”光瓶酒赛道：
C端“营”“销”并重
重新布局光瓶酒以及高线光瓶，发力四线以下
市场和城市末端渠道与消费者，成为酒企的普
遍选择。

本报记者 苗倩 发自烟台

切入“烧钱”新赛道，1919能有突破么?
餐酒向来不分家。餐饮渠道曾经助力过不少酒类爆款甚至品牌的出现与崛起，
但用酒链接本地生活，需要更细分的场景打造和聚焦。

本报评论员 张瑜宸

没想到，低调许久的1919会以这种方式再次

进入酒业视线。

2023 年 12 月中下旬，财中金控合伙人、优势

资本管理合伙人、《商界评论》董事长郑翔洲在上

海举办了“新模式 新趋势”2024跨年演讲。值得

关注的是，这场演讲，郑翔洲专门花时间介绍了

1919酒类直供于2023年推出的1919吃喝模式，即

以一种新的“虚拟交易、实物交付”的方式多重链

接，打通消费场景，将1919的用户导给餐厅，将自

带酒水的生意还给餐厅，将酒水的利润分给餐厅，

打造新型的餐酒融合本地生活平台。

据悉，去年，1919重新整合集团业务，成立了

数字商业集团和本地生活集团两大集团公司，其

中，主要以餐饮场景为业务阵地的1919吃喝项目，

是1919本地生活集团的核心板块。

事实上，打造本地生活集团并不是个新鲜概

念，当初，美团、大众点评、去哪儿网等应用的出

现，算是一个早期雏形。后来，随着美团与大众点

评合并，将当地、线下、具有实体店铺的餐饮、生活

服务、休闲娱乐等商家服务信息，以一种“网店”的

方式呈现出来，并逐渐流行起来。

或许因为入局早又是强强联合，美团一直是

该赛道上的绝对王者。直到2018年10月，阿里宣

布将饿了么、口碑与阿里集团融合，正式成立本地

生活服务公司，以更新的模式“杀”入该赛道。

近五年，从当初的美团、阿里，到腾讯、京东、

小红书，再到抖音、快手、拼多多……一众大厂纷

纷入局、加码，甚至连地图导航高德也挤进了以外

卖和到店餐饮为代表的本地生活赛道。

艾瑞咨询发布的数据显示，2020年中国本地

生活服务市场规模为19.5万亿元，到2025年这一

数字将会增长至35.3万亿元。

根据 QuestMobile 提供的数据，2023 年 4 月，

本地生活综合服务行业全网渗透率38.4%，外卖服

务渗透率15.6%。

然而，因为都想分杯羹，再加上模式“烧钱”，

竞争十分激烈。

财报显示，2023年，美团本地商业业务由于价

格补贴，导致经营利润下滑。同时，截至2023年9

月30日，阿里本地生活集团仍然处在亏损状态。

此外，市场层面有消息传出，拼多多旗下社区

团购业务多多买菜已经暂停了本地生活业务，要

知道，此业务从立项到按下暂停键，尚不足一个

月。

由此可见，本地生活集团的竞争已经到了白

热化，甚至是开始洗牌的阶段了。

这个时候，酒业入局，《华夏酒报》记者禁不住

想问，是突然领悟到替身文学的价值了吗？

我们并不否认，本地生活赛道是块潜力股，否

则也不会引来大厂纷争，并且餐酒向来不分家，餐

饮渠道曾经助力过不少酒类爆款甚至品牌的出现

与崛起。但用酒链接本地生活，需要更细分的场

景打造和聚焦，巨头们都在打造自己的“吃喝玩

乐”生态闭环。在这样的情况下，1919以吃喝新模

式切入这个“烧钱”的赛道，能实现规模化的效应

和突破吗？
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中国白酒的韧性增长
需要一场思想革命
酒业发展应当以高质量为根本
目标，展现强大韧性，这种韧性
是一种应对变化的能力，是一种
对抗周期的能力。
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今年第一场酩酊大醉
是《繁花》带来的
年代剧《繁花》爆了，甚至还掀起
了一股“跟着宝总喝酒”的热
潮。剧中出现了哪些酒品？
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放大白酒声量的两张
王牌：出海与申遗
无论是出海还是申遗，都为白酒
在国际市场上获得了更多话语
权。
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青岛啤酒：中国工业
碳达峰“领跑者”
青岛啤酒成功入选2023中国
工业碳达峰“领跑者”名单。


