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2023年11月1日，一则“贵州茅台

酒股份有限公司重大事项公告”登上热

搜，公告显示，自2023年11月1日起上

调本公司53%vol贵州茅台酒（飞天、

五星）出厂价格，平均上调幅度约为

20%。此次调整不涉及本公司产品的

市场指导价格。

这是自2018年以来，贵州茅台再

次上调出厂价格，本次调整后，53%vol

飞天茅台的出厂价格约 1169 元/瓶。

值得关注的是，贵州茅台上调出厂价，

涵盖了两款主力产品，且价格调整不涉

及产业的市场终端价。以往，名酒及区

域领军企业会择机上涨终端价格，年终

岁末涨价，既有利于提升品牌价值，也

可激发经销商打款，还能在一定程度上

拉动终端消费，可谓“一举多得”。于整

个白酒行业而言，53%vol飞天茅台的

价格不仅仅是价值的体现，还是中高端

白酒品牌阵营的“旗帜”，茅台价格的上

扬，往往会带动其他品牌的“应声而

涨”。

有业内人士指出，此次茅台调价只

是上调出厂价格，终端价格上涨动力不

足。但事实是，茅台上调价格本身就是

一剂强心剂，会进一步固化贵州茅台酒

在消费者心智中的品牌价值和品牌形

象，白酒作为生活嗜好品，在保证品质、

风味稳定的同时，玩的就是“高附加

值”。

在“经销商顶着去库存的压力、部

分品牌出现价格倒挂”的市场环境下，

跟涨，价格倒挂可能会加剧；不跟涨，就

失去了撬动品牌价值提升的一次机遇。

面对策略与现实的考量，价格到底

涨还是不涨？

在日前举办的“五粮液第二十七届

12·18共商共建共享大会”上，五粮液

方面表示，“2024年五粮液将全力推动

渠道利润提升，将择机适度调整八代五

粮液出厂价，适当缩减投放量”，打响了

五粮液涨价的信号枪。

2023年 12月初，有市场消息称，

“只要经销商在12月18日前打款，国窖

1573 打款价将从 980 元/瓶降至 930

元/瓶”；2023年12月13日，泸州老窖

方面回应，这是“公司对优质客户在计

划配额范围内实施了利润前置”，截至

目前，部分区域的经销商（国窖1573）

打款价已恢复至980元/瓶。2023年

12月28日，四川沱牌舍得营销公司宣

布，自2024年1月1日起，500ml品味

舍得（包含第五代及庆典装）经销商出

厂价上调20元/瓶。

目前，茅台上调出厂价，还未形成

大范围的跟涨热潮。除贵州茅台外，不

少名酒企业面临亟需提振市场需求的

窘境。在库存压力高企的当下，厂商携

手，找到销售的新路径、新方式，打造触

达消费者的多场景，是比跟涨价格更急

迫的抉择。

茅台提价，想要跟涨有点儿难
当下，厂商携手，找到销售的新路径、新方式，打造触达消费者的多场景，是比跟涨价格更急迫的抉择。

本报记者 苗倩 发自北京

2023年，对酒类资本市场来说，注

定是充满挑战又不乏惊喜的一年。

开年不久，业界就有传闻，包括酒

业在内的部分行业主板IPO将被采取

特殊限制；紧接着，1月底，一份完整版

的“IPO红绿灯行业审核标准细则”流

出。

根据该《细则》，从事学科类培训、

白酒、类金融、殡葬、宗教等产业政策明

确禁止上市的业务；此外，产品为食品、

家电、家具、服装鞋帽等相对传统、行业

壁垒较低的大众消费类企业被列入上

市“限制类”。

一时间，白酒上市之路或已经被切

断成为酒业热议的话题。没想到话题

热度还没下去，2023年2月1日，资本

市场迎来历史性时刻，全面实行股票发

行注册制改革正式启动。同日，中国证

监会就全面实行股票发行注册制主要

制度规则向社会公开征求意见。

从规则上看，注册制大幅优化了发

行上市条件，更具活力和包容性。此前

流传的“明确禁止”或者“限制类”等内

容均未出现。不过，新制度再次强化了

对高技术创新产业的支持。因此，业界

普遍认为，受政策导向影响，白酒企业

上市前景依旧不乐观。

事实也的确如此，自2016年金种

子酒完成上市后，至今再未有白酒企业

成功登上A股的案例。但不成功并不

代表没有努力过，据不完全统计，7年

间，有近30家企业传出过拟上市计划，

习酒、西凤、郎酒、国台等赫然在列，但

都以无果告终。

所以，白酒企业还能不能冲刺

IPO，一直是业界关心的话题，直到珍

酒李渡闯出了另一条路。

2023年4月27日，珍酒李渡集团

于香港交易所主板挂牌上市，股票代码

6979.HK，成为港股白酒第一股，同时

打破了白酒IPO近7年零的纪录。

值得关注的是，30年前的1993年，

港股才正式迎来中国内地首家企业挂

牌上市，而创造这一历史的，正是酒类

生产企业——青岛啤酒。

1993年7月15日，青岛啤酒股份

有限公司的H股股票在香港挂牌上市，

拉开了内地企业在港上市的序幕。青

岛啤酒是中国内地第一家在海外上市

的企业，不仅极大提高了品牌知名度，

使青啤的形象更深入人心，也为企业以

后进一步开拓国内外市场扩大了影响，

开启了国内企业进入国际资本市场的

先河。

30年过去了，港股为内地企业提

供了走向国际的重要平台。据港交所

统计，1993年在香港上市的内地公司

仅有40家，市值1460亿港元，占比不

到5%；如今，在香港上市的内地企业已

超1400家，市值接近28万亿港元，占

比高达77%。

“在港股市场上市帮助很多企业进

行更规范有效的财务披露，更加重视

ESG，与国际资本市场顺利接轨，也有

利于海外业务的拓展。”万家港股通精

选基金经理刘宏达在接受媒体采访时

指出，中资企业赴港上市后，各项规则

在与国际接轨的过程中逐步走向规范

化。

由此来看，赴港上市不仅可以获得

资本支持，也能在与具备全球视野的投

资者接轨的过程当中，更高效地与海外

沟通，那对酒业来说，或可推动白酒国

际化迈出新征程。

综合来看，酒企在冲击A股无望

下，借道港股实现IPO，未来或许会越

来越多。

港股白酒第一股诞生，酒业国际化进程提速
赴港上市不仅可以获得资本支持，也能更高效地与海外沟通，对酒业来说，或可推动白酒国际化迈出新征程。

本报记者 张瑜宸 发自北京

酒类信息及配套专版

欲了解更多美酒资讯，请

关注华夏酒报微信公众

号。

欲了解更多美酒资讯，请

关注华夏酒报微信公众

号。


