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近五年，提到中国葡萄酒，有几个关键词始终绕

不开：产量跌跌不休，市场连续下滑，上市公司业绩不

佳……相比起啤酒的一路高歌，白酒的向阳而生，进

口烈酒的野蛮生长，葡萄酒始终在孔乙己笔下的“回”

字里打转。

中国葡萄酒还能像华为那样“遥遥领先”吗？

“任何商品都是有品牌基因的，葡萄酒市场也不

例外，只要路子对了、足够努力，再加一点点小幸运，

在中国市场一定会诞生大品牌。”西鸽观兰集团董事

长、西鸽酒庄庄主张言志对《华夏酒报》记者表示，西

鸽逆势增长，是因为西鸽看到的是中国葡萄酒的大未

来，有着长远的规划和坚定的信念，那就是以做好产

品为基础，去打造中国自己的著名品牌。 A4
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红太阳
携新品奔向新征程
2023年12月23日，红太阳创
牌30周年盛典、红1号窖龄酒
上市发布会、首届文化艺术节举
办。
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亮出中国酒业的“核
心势能”和“创新动能”
要想在时代的“变”与“不变”中
寻求美的平衡，在时势的不确定
性中寻找“确定性”，不断夯实和
提升“发展竞争力”，最重要的还
是要形成产业发展的“核心势
能”和“创新动能”。

挺价，将成为2024年酒业主流现象？
2024年，到底是放任价格自然波动，还是像2014年一样拿出铁腕继续“挺价”，是摆在大多
数名酒企业面前的一个大问题。

本报首席记者 杨孟涵 发自北京

2023年，消费需求的转变、不可抗力的干扰、库

存压力的加大，导致诸多名酒再度出现价格波动。

那么，2024年，这种以阻止价格下行、倒挂为主要目

标的“挺价”策略，是否会成为酒业的普遍现象？

2016年以后，诸多走上快车道的名酒企业，针对

旗下主力产品纷纷开启了一年一调价甚至一年数次

调价的策略，名酒价格普遍见涨。

但是，到了2023年，名酒似乎已无力涨价。唯

一引发广泛关注涨价行为的，是实现了顺价销售的

茅台。2023年11月1日开始，53%vol贵州茅台酒

（飞天、五星）出厂价格平均上调约20%。也就是说，

原先969元/瓶的出厂价，调整后约为1169元/瓶。

值得注意的是，此次调价仅仅针对出厂价，而官

方指导零售价与实际零售价，并不在调整范围内。

更值得注意的是，往年纷纷以提价来彰显自身

品牌价值的其他名酒，在2023年却并未有大的动

作。也就是说，飞天茅台的提价行为，其他名酒并未

跟进。 A3
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宋书玉宋书玉：：未来未来33到到55年年
白酒产业结构性调整势在必行白酒产业结构性调整势在必行
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中国葡萄酒
还能“遥遥领先”吗？
任何商品都是有品牌基因的，葡萄酒市场也不
例外，只要路子对了、足够努力，再加一点点小
幸运，在中国市场一定会诞生大品牌。

本报记者 张瑜宸 发自北京
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露酒品质需要科学的
表达体系
时间维度上构建饮前、饮中、饮
后、长期“四位一体”的品质表达
体系；感知维度上构建香感、味
感、口感、体感“四感一体”的产
品特性体系。
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2023年，国际酒饮行
业“不容易”
有分析师分析指出，2024年，
随着支出和消费模式恢复到比
2019年底疫情暴发前更稳定的
增长率，许多国际集团将收复失
地。
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