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欲了解更多美酒资讯，

请关注华夏酒报微信公

众号。

“虽然白酒产业高质量发展的劲头

和趋势明显，但必须要认识到，未来3到

5年产业结构性调整势在必行，在经济

复苏期和产业调整期交织的节点，如何

把握机遇，应对挑战？是我们每个名酒

产区都需要重点关注和研究的课题。”

2023 年 12 月 19 日，2023 首届世界优质

白酒产区高质量发展大会在四川宜宾

举办。中国酒业协会理事长宋书玉出

席，并以《聚势 启新 共赢》为题致辞，

对当前中国酒业现状进行总结，并围绕

白酒产业高质量发展提出十条建议。

宋书玉：未来3到5年产业结构性调整势在必行
当前，白酒产业由“品类”向“产区”过渡发展的路径已经非常明确，在产业集中度不断提高的当下，
产区的价值正在日益凸显，产区化的浪潮正在将白酒产业发展推向新阶段与新高度。

本报记者 刘雪霞 发自北京

如何补齐短板，实现白酒产区的

高质量发展？宋书玉从十个方面进行

了分析。

转型升级的“创新线”
要更加强调自主创新，以提升产业创

新能力为目标，坚持企业主导与政府、

产业引导相结合，坚持补短板与锻长

板相结合，坚持行业内自立自强与跨

行业开放合作相结合，加快建设产、

学、研、协深度融合的技术创新体系，

实现上下游企业协同发展的良好产业

创新生态。

绿色发展的“生态线”
产区是自然环境与人文环境相融

合的生态循环系统，为白酒酿造提供

了得天独厚的条件。正是这些自然和

人文因素，决定了白酒的品质和独特

性。实现绿色生态低碳转型和可持续

发展，是产区建设的根本生命力，要将

可持续发展、绿色生态酿造当作生命

线。

数智赋能的“科技线”
白酒酿造既是传统产业，也离不

开科技赋能，从白酒产业的发展来看，

科技一直是推动白酒产业发展的根本

力量。白酒产区作为产业的排头兵，

要抢抓新一轮科技革命和产业变革机

遇，积极以新一代信息技术、人工智

能、生物技术、智能酿造赋能产业发

展，促进产业持续优化升级。

消费融通的“市场线”
在中国酒业呈现出高质量发展的

背景下，酒类基础消费出现了群体转

移和结构性变化，产区在这方面具有

得天独厚的优势。作为世界公认的名

酒价值表达方式，也是消费者定义名

酒价值、判断酒类品质高低的重要标

准，各大产区也得到了消费者的广泛

认可，要进一步挖掘产区文化特色，通

过集体行动，形成了强大的品牌效应，

不断扩大市场份额。不断创造多元

化、立体化、深层次的消费体验。

美酒底蕴的“文化线”
文化已成为产业最高层级的竞争

力，去年中国酒业协会提出“文化自

觉、文化自省、文化自尊、文化自新”的

新文化体系；今年将倡导“传承有序、

传说有依、历史有证、传播有节”的新

文化原则。何为产区文化？产区文化

并非把产区内企业个性文化做简单的

加法，应是通过挖掘产区历史文化底

蕴的综合共性文化，勾勒出产区文化

力的主线。以文化主线发掘产区的文

化禀赋、以产区之名形成品牌之势，打

造品牌矩阵，这也是推动产区进入更

高发展阶段，构建世界消费者认同的

必由之路。

协同发展的“价值线”
产区经济价值是建立在产区名酒

价值链基础之上的，成为产区经济社

会高质量发展的核心支撑。酒历史、

酒文化、酒农业、酒文创、酒旅游、酒商

业、酒物流、酒包装、酒康养、酒乡村等

三产联动，五业同兴。因此，在白酒产

区的建设上，协会、政府、企业三方联

动，将产业链价值上升到战略层面。

通过不断强链、延链、补链，打造一、

二、三产业协同发展的高价值产业链，

为产区发展注入源源不断的活力。

产城融合的“循环线”
产区的倍增价值是产城融合形成

的循环线。推进产城融合，以智能化、

绿色化、融合化，建立起“酒+N”模式，

搭建“美酒经济”的消费生态，将酒经

济与产城融合、乡村振兴等社会经济

发展目标相融合，助力城市就业和经

济繁荣，形成产业与城市协同发展的

良性循环，形成“城市提升、经济提升、

文化提升、酒业提升”的产城融合循环

线。

共美与个美的“差异线”
避免“低层次”内卷和“同质”化竞

争，是产业的共同命题，也是产区的共

同使命。对于产区而言，个美之外还

要有共美，共美之中亦能容个美。在

把握共美与个美动态平衡的同时，我

们也要共同培育新消费市场，共同维

护产区声誉，共同彰显产区价值，自觉

做到企业与产区的共同成长。

要素协同的“区域线”
白酒产区在区域协同发展方面具

有独到优势，要持续优化生产力布局，

根据本地区产业基础、要素禀赋和区

域发展战略导向，推进资金、人才、数

据等各类要素协同发展，实现创新链、

产业链、资金链、人才链深度融合，打

造创新驱动、智慧高效、绿色低碳的新

型区域化标杆。

国际拓展的“东方线”
近年来，尽管经济全球化遭遇逆

流，但其趋势不可逆转。对于白酒产

业而言，走出去参与国际竞争势在必

行。以产区政府和协会牵头，产区内

品牌联合抱团出海，一定会比品牌单

打独斗具有优势。

推进白酒产区高质量发展也要放

在全球竞争合作的大逻辑中进行考

虑，站在全球产业链、供应链、价值链

重构的角度思考和谋划产业布局，始

终坚持开放合作、共赢发展，才能打造

更具国际化的白酒产区。

“世上没有一蹴而就的成功，更没

有一劳永逸的成就。所有的道路都是

一步一个脚印走出来的，这条路只有

起点，没有终点。”宋书玉强调，对于产

区而言，只有立足大势、优势、趋势，明

确方向，补齐短板，十线进发，聚势、启

新、共赢，合力打造世界级白酒产区，

才能持续推进中国酒业高质量可持续

健康发展！

产区要补齐短板，需要厘清十线

宋书玉还从国家层面的信息分析

并指出，相比去年，在下一步工作中，现

代化产业体系建设放在了第一位。现

代化产业体系的建设，实现新型工业化

是关键任务，这也为酒业发展指明了方

向。与此同时，产业发展的趋势也显

示，当前，白酒产业由“品类”向“产区”

过渡发展的路径已经非常明确，“香型”

即将落幕，“产区”冉冉升起。

据中国酒业协会发布的《2023中

国白酒产业发展年度报告》显示，2023

年1～7月，四川、湖北、贵州、安徽、山

西、江苏六大产区总产能达158.43万千

升。其中，四川省白酒产能90.49万千

升，湖北省白酒产能11.7万千升，贵州省

白酒产能16.56万千升，安徽省白酒产

能11.93万千升，山西省白酒产能17.53

万千升，江苏省白酒产能10.22万千升。

宋书玉表示，经过多年产区实践，

中国酒业产区的轮廓日益清晰，产区是

集地理优势、生态优势、品质优势、循环

优势、集群优势和特色优势于一身的产

业发展命脉。立足当前产区发展的实

际，着眼中国白酒产业的未来，将厘清

产区高质量发展的路径。

从目前各大产区的实践来看，白酒

产区建设呈现出良好态势，总量规模不

断壮大，产业结构持续优化，科技水平

大幅提高，龙头带动作用明显，梯队支

撑作用增强，社会贡献日益显现，领跑

了中国酒业的未来发展。

但不可否认的是，和波尔多、苏格

兰、托斯卡纳、纳帕谷、干邑等具有世界

影响的酒产区相比，中国优质白酒产区

还存在一定差距，在发展的过程中也容

易出现急功近利、忽视规律的状况。优

质产能不足与总产过剩的矛盾始终没

有很好解决，只会做产能加法，而不会

做价值加法；只注重酿酒产业，而忽略

了农业原料、文化创意、文化旅游、城市

消费、关联的物流包装等。

从地方经济看，大部分白酒产区经

济单一性强，财政税收压力大，为了快

速恢复经济，增加收入，政府助推产能

提升在所难免。在产能方面，单个产区

受资本富集驱动产生的大干快上的风

险教训不少。

“产能不能只做加法，盘活存量产

能，提升优质产能，淘汰低效产能，才是

白酒产业可持续发展的关键之一。这

方面，头部产区责无旁贷。”宋书玉认

为，中国酒业的优质白酒产区在消费拉

动、经济复苏、就业保障、社会责任、产

城融合等方面，要贡献酒业力量。

“香型”即将落幕，“产区”冉冉升起

2023年是中国酒业发展史上极不

平凡的一年，酒业的周期性、结构性矛

盾交织，总需求不足的矛盾凸显，呈现

出市场份额集中化、品牌竞争白热化、

价格竞争激烈化、产区发展规模化等特

征。

宋书玉认为，2023年是中国酒业

新周期的转折之年、分化之年，但同样

也是在波折中奋力前进的一年。纵观

全年，名酒企业显示出了穿越周期的强

大定力，名酒产区的价值逐渐绽放，产

业集群化发展日益凸显。白酒产业仍

处于长周期韧性发展阶段的判断毫不

动摇，白酒产业仍处于高质量发展主航

道的认知未曾改变。同时，市场份额向

优质产区、名酒企业和名酒品牌不断集

中，产业集中度进一步向头部聚集的趋

势愈发明显。

据中国酒业协会发布的《2023中

国白酒产业发展年度报告》提供的数据

显示：从2017年到2022年，我国规模

以上白酒企业数量减少39.5%，产量下

降约44%；与此同时，规上企业的资产

总额连年升高，从 6897 亿元增长至

11747亿元，涨幅超过70%。2023年，

白酒企业的总资产数据再次被刷新，仅

1～7月，资产总额就超过了1.2万亿元。

2023年，预计全年白酒总产量仍会呈

现小幅收缩态势，一方面是消费层面对

健康饮酒需求的上升，理性消费观念持

续深入；另一方面，来自消费者饮酒需

求多元化形成的横向竞争加剧。

总体来看，预计全年销售收入和利

润继续保持增长，并呈现结构性变化。

两极分化和产业集中度上升是产业发

展中的一个必然过程，它对应着企业规

模效应的溢出和龙头企业品牌溢价的

形成，同时区域名酒压力增大。

名酒展示出穿越周期的强大定力


