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“茅台出厂价从969元/瓶提升到1169元/瓶，对

销量有没有影响，影响有多大？”在12月8日召开的贵

州茅台2023年第三季度业绩说明会上，有投资者提

问。

对此，贵州茅台董事、代总经理王莉表示，自11月

1日茅台调整部分产品出厂价以来，经多方调研了解，

市场表现平稳，价格稳定。

除了价格问题，在当日的业绩说明会上，贵州茅

台董事、代行总经理王莉，副总经理、财务总监、董事

会秘书蒋焰还就存货、分红、扩产等问题与投资者进

行了交流。

业界认为，这是茅台提价后的一次官方权威回

应，也是行业提振的一个利好。 A4
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区域酒企如何实现有
效招商？应该这么干！
本文通过对市场商家的拜访，并
结合服务多家酒企案例的研究
与整理，归纳出招商五大痛点、
选商的六大基本点和谈商的六
大关键点。

A2

健康是白酒科技创新
的重要方向
什么是好酒？什么是好的白
酒？在消费者的认知中，“好喝、
不上头”“不口干、不头疼”，是重
要的评价标准。这是消费者对
好酒的朴素认知，同时也是白酒
健康研究的重要方向。

2024，白酒业或将呈现这些新变化
预计明年，300元以下价格带将对弱势酒企产生冲击，全国化名酒与地产龙头酒在这个价格
带的竞争也将日趋白热化。

本报特约撰稿人 刘略天 万鹏程 发自北京

白酒行业在头部酒企和腰部企业的强力共振驱

动下，未来发展具有高确定性，尤其今年下半年以来

一系列“促消费稳增长”政策的出台更是极大利好。

那么，2024年的白酒行业有哪些亮点值得期待？

分化持续加大是今年白酒企业的重要特点，从

库存、批价、任务进度等多个角度来看，高端及区域

龙头表现相对较好，次高端酒企有所承压；其次，次

高端内部也出现分化，例如汾酒整体更优，水井坊在

经历主动调整后，也在下半年率先看到拐点，而酒鬼

酒尚处于调整改革过程中，这一结果体现了酒企在

弱景气度下的竞争优势有较大差别。

2024年，千元价格带格局或将打破稳态。今年

千元名酒出现了一定下行，二线千元名酒出现了向

800元+靠拢的迹象。考虑到飞天的提价引导性，我

们认为，明年在“跟随提价+量价控制”的影响下，五

粮液、泸州老窖竞争格局将更加复杂，同时千元价格

带或将出现分化，管理优势突出的酒企或将跑出批

价差距，同时“掉队”现象也将出现。 A3
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关于提价、存货、分红、
扩产，茅台这样回应
业绩说明会的召开，既是贵州茅台提价后的一
次官方权威回应，也有利于提振整个白酒市场
的信心。

本报记者 陈振翔 发自北京

A2

以“酒业新世界”
探索发展新动能
站在消费新起点上，啤、白酒产
业面临变革，新质生产力的发展
必须建立对产业发展趋势的新
认知，将企业战略进行实践落
地。
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劲牌：科技赋能，推动
企业高质量发展
多年来，劲牌以匠人之心取得一
项项关键技术突破，用科技赋能
品质、以品质助力消费者美好生
活。
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