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11月29日，良品铺子董事长、总经理杨银芬发全

员公开信，提出“降价不降质”的战略。其门店在售的

数百种产品，最高降幅超40%。今年上半年，另一零

食巨头“三只松鼠”提出了实现“人人吃得起，处处买

得到”的发展愿景，同样致力于“降价不降质”。

同为消费品，在相同的消费需求变化的大背景之

下，这股追求性价比、以量取胜的“降价风潮”，是否同

样会燃烧到酒业？

“以前名酒通过提价来凸显品牌价值，在遭遇波

动的时候，企业更多是想守住这份价值。”业内人士表

示，先前的提价策略是基于“名酒复兴”的大背景，也

是基于消费分化的大趋势。在目前的状态下，名酒企

业更多需要比拼“品牌价值”。 A5
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越“活”越年轻的“老
字号”酒企，赢在哪？
老字号酒企长盛不衰的秘诀是：
倚“老”育“新”，以“新”养“老”，
守正不守旧，创新不离宗，用守
正与创新这两只手把老字号的
金字招牌擦亮。

白酒业的下一个风口在哪？
中国酒业协会秘书长何勇表示，在马太效应下，消费的变化、场景的创新、渠道的发展、新消费
人群的崛起、国际化的广阔前景都是白酒产业未来发展关注的重点。

本报记者 刘雪霞 发自北京

2023年开春以来，白酒市场在春节出现过一波

强劲复苏，但并没有预期中的繁荣。中国酒业协会

发布的《2023中国白酒市场中期研究报告》显示，

2023年以来，白酒企业渠道库存高企，动销缓慢，较

2022年同期相比，80%的白酒经销商在2023年库存

严重积压，一线和二线白酒均出现不同程度的价格

倒挂现象，消化库存是2023年酒企的首要任务。

但是，仅从白酒的销量持续下行，以及市场价格

倒挂，就能得出“白酒产业正处于下行阶段”的结论？

对此，中国酒业协会秘书长何勇认为，中国白酒

的产能从新中国成立时的10.8万吨，到去年已经达

到670万吨的体量，增长了67倍，其中肯定不是直线

发展的，如果从整个过程来看，应该是螺旋式上升

的，是从一个阶段走向另外一个调整阶段，经过一段

时间的调整进入更高的发展阶段。而且，这不是酒

业独有的发展节奏，也是与整个宏观经济发展相适

应的共性节奏。“当前，酒业仍然处在高质量发展的

航道，未来的发展同样值得期待。”何勇表示。 A3
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“良品铺子”性价比策
略会被酒业模仿么？
酒业会不会也主动降价？实际上，以名酒端来
看，以往那种每年一提价甚至于数次提价的现
象，已经不复存在。

本报首席记者 杨孟涵 发自北京
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探索酒业新质生产力
以三“新”赢未来
准确把握产业发展的趋势和规
律，聚焦产能优化、品质升级、科
技创新、文化引领、消费体验等
关键环节，正成为白酒企业构建
新质生产力的重要突破口。
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喝了这么多年酒
这些常识你了解吗？
《蓝皮书》显示，“少喝酒，喝好
酒，口感好、氛围轻松最重要”，
逐步成为饮酒人群共识。调查
中，有51%的消费者选择酒水
时，将口感放在首位。
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鲁酒发展要坚守自身
特色，深耕山东市场
各个酒企在当地市场的份额占
到50%～60%，就守住了企业
生存的基本盘，份额达到80%
以上，企业就可以稳步发展并具
备了向上突破的空间。


