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最近，《华夏酒报》融媒体采访团队在走访和调研

酒类市场时发现：不少酒企正在加码研发低度白酒，

并且其度数比起日本清酒、韩国烧酒还要低上几度。

“低度酒今后确实是方向。一是符合潮流化的要

求；二是符合健康化的要求，因为今后人们喝酒还是

要注重健康；三是也符合国际化的要求。”北京红星股

份有限公司顾问、原副总经理吴佩海对《华夏酒报》记

者分析指出，“在技术上我们怎么突破低度酒的弱点，

让消费者感受到能够和高度酒一样的享受和口感，这

应该是我们白酒行业努力攻克的一个难关。”

“所以要顺应潮流，酒厂都应该有两手准备，既有

目前比较畅销的高度酒，同时，又把低度酒作为一种

储备。”吴佩海如是说。 A4
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最新散装葡萄酒
市场分析来了
未来12个月，全球对散装葡萄
酒的需求将会如何？价格将如
何演变？
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为实现人民对美好生活
的向往贡献和美力量
面向中国式现代化新征程，名酒
企业要胸怀“国之大者”，乘势而
上，顺势而为，带领行业走好高
质量可持续发展之路。

中国酒业力量书写社会责任新篇章
酒业社会责任的核心工作就是坚持绿色生态酿造，持续传播健康、理性的饮酒态度和行为，践
行法律责任，践行社会责任。

本报记者 刘雪霞 发自北京

11月24日，由中国酒业协会主办，中国酒业协

会酒与社会责任促进工作委员会承办，宜宾五粮液

股份有限公司协办的2023“全国理性饮酒宣传周”暨

2023中国酒业ESG论坛在北京成功举办。

“美酒产业发展过程中，中国酒业在品质自信、

文化自信、科技自信、品牌自信等方面卓有成效，现

如今，酒业比任何时期都更加需要‘责任自信’。”中

国酒业协会理事长宋书玉以《责任就是信任》为题发

表致辞。

他表示，酒业社会责任的核心工作就是坚持绿

色生态酿造，持续传播健康、理性的饮酒态度和行

为，践行法律责任，践行社会责任。为美好生活奉献

美酒，将责任转化成信任就是中国酒业的态度和行

动，让中国酒业的社会责任得到社会各界的认可以

及消费者的信任。“双碳”战略将是酒业发展的核心

战略，生态酿造、绿色发展，既是中国酒业的当下，更

是中国酒业的未来。
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打破偏见
为低度酒正名
加码研发低度白酒，不仅是巨大的技术进步与
突破，更是重塑未来酒业格局的重要砝码与关
键。

本报记者 张瑜宸 发自北京

瑞幸“热红酒美式”来了，给葡萄酒业带来什么？
对于这波“业外”操作是否会影响或者利好中国葡萄酒市场，
业内人士的看法两极分化。

本报评论员 张瑜宸

瑞幸最近带着“热红酒美式”正式上线了。或

许是热度不容错过，除了单品，“热红酒美式”还与

“酱香拿铁”组成了“小脸一红”套餐。尽管名字听

上去有些跳脱，但由此也让不少消费者们认定，该

款咖啡含有酒精。

有意思的是，对于这波“业外”操作是否会影

响或者利好中国葡萄酒市场，业内人士的看法两

极分化。

“事肯定是个好事，但作用有多大，很难判

断。”中国酒类流通协会副秘书长、葡萄酒专业委

员会秘书长王祖明坦言道。

烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司总经理孙健

在接受采访时分析指出，赋能年轻消费者的动作

是一定要做的，不过，不一定非要通过联名的方

式。如果非要这样选，选择更适合自身需求、与自

身品牌发展相称的异业品牌，可能更恰当一些。

“我们不考虑热红酒，还是专注于主流市场。”

西鸽观兰集团董事长、西鸽酒庄庄主张言志表示，

葡萄酒这条路并不好走，它是一个“很长却很窄”

的赛道，作为有幸接触过这个行业不同侧面的参

与者与实践者，不应该只享受市场的红利，而是要

做一些对中国葡萄酒行业更有意义和担当的事

情。

对此，怡园酒庄生产技术总监、酿酒师李衍彦

也表示要尊重葡萄酒的传统。

“不是所有的1+1都会大于2。其实，咖啡和

葡萄都是有文化、有历史的农作物，为什么非要把

两者混合？会不会是产能过剩了？”李衍彦提出疑

问并进一步表示，“作为葡萄酒的酿酒师，我们可

以接受工艺运用上的融合创新，但对于类似产品

之间的跨界确实很难认同。”

归根到底，葡萄酒并没有像白酒、啤酒那样走

入大众消费渠道，现在还是一种圈层文化的饮

品。在市场规模远没有见顶的情况下，以改变外

在形态来求得市场增量，对于葡萄酒生产企业来

说，还是不太现实。所以，不少人士猜测，这也是

为什么“热红酒美式”没有像“酱香拿铁”那样，找

葡萄酒的头部企业做联名。

但与生产端的普遍不看好正相反，经销商端

和媒体端大都表现出了积极且拥抱的态度。

“感觉做法挺好的，因为葡萄酒纯饮的话，国

内很多刚入门的消费者总觉得太酸和涩。瑞幸紧

跟时令，在热红酒的时节推出跟咖啡结合，对年轻

消费者来说挺好，口感可能也更容易让入门者接

受和喜欢。”国际美酒之声创始人、世界最佳葡萄

园大赛评委会中国区副主席李燕萍分析指出，喝

葡萄酒不一定要纯饮的方式，以自己喜欢的方式

去喝，开心最重要！特别是一些品质平平又便宜

的葡萄酒，纯饮可能还不如加点咖啡或者加点其

他东西特调。

对此，广州醇尚酒业创始人韩颖也表达了相

同的观点。

在她看来，瑞幸的营销是表达年轻人的一种

生活方式，通过各种玩法、喝法来带动年轻人的方

式和年轻人之间的社交。在这个过程中，瑞幸推

出热红酒美式，让更多人知道热红酒，也让更多人

了解葡萄酒，对葡萄酒行业是一种推动。

“从目前葡萄酒行业持续下跌的市场份额来

看，葡萄酒行业需要一个头部品牌来带动整个行

业的发展，或者是把葡萄酒变成一种日常饮品，从

年轻人开始，重塑它的饮用方式，也是一种推动。”

韩颖如是说。

所以，“热红酒美式”能重现酱香拿铁的那种

“热”吗？会推动葡萄酒市场向前发展吗？
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桶装威士忌酒
投资市场升温
在全球通胀飙升等因素影响下，
人们都在寻找有吸引力的替代
投资，这也是人们对购买桶装成
熟威士忌兴趣高涨的原因。

Editoria
社评
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布鲁塞尔啤酒挑战赛
青岛啤酒IPA摘金
青岛啤酒IPA一路过关斩将，从
37个国家1811款啤酒中脱颖
而出，勇获金奖。
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区域型酒企产品打造
这些亮点值得关注
想要生存乃至获得突破，打造一
套优秀的产品线是第一前提。
那么，当前区域酒企的产品线该
如何规划？


