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欲了解更多美酒资讯，请

关注华夏酒报微信公众

号。

聚焦

“酱酒热”降温了吗？哪些人群是

白酒消费主力军？最受欢迎的酱酒品

牌 TOP10 花落谁家？未来白酒消费

有哪些新趋势？

近日，艾媒咨询发布《2023年中国

新锐企业家白酒消费洞察白皮书》，用

数据对白酒行业的焦点问题进行分

析，洞察行业发展现状与未来趋势。

白酒市场规模有望突破万亿，
将带来哪些消费新趋势？
业内人士分析，品质化、健康化消费成为新的趋势。未来，白酒行业将继续推进以高品质为核心的供给侧改革，
而酱酒相对较高的产品定位及高品质特点，符合当下主流消费群体的需求，驱动消费群体进一步扩大。

本报记者 刘雪霞 发自北京

调研数据显示，超八成的新锐企

业家平时有藏酒的习惯，近9成的消费

者表示自己了解封坛酒。业内人士认

为，中国自古以来就有着悠久的藏酒

历史，不少饮酒人都有藏酒的习惯，但

过去只有极少数高端人士有条件定制

封坛酒。随着技术升级，制作封坛酒

的成本降低，加上如今人们物质生活

相对充裕，追求品质的消费者愈发倾

向于定制封坛酒。

新锐企业家购买封坛酒的原因是

酒质有保证（60.7%），送亲友以表达情

感（49.0%），有面子、彰显身份（31.7%）

等。封坛酒集功能价值、投资价值、收

藏价值于一体，并充分满足人们精神

和物质层面的双重需求，不仅是一种

情感的表达，更是一种身份的象征。

从趋势上看，消费者对高品质、个

性化定制的需求在不断提升，封坛酒

逐渐被更多的消费者所青睐，封坛酒

市场发展空间可观。

封坛酒成白酒消费新趋势

酱香型白酒被越来越多的人接受

并推崇，以茅台为核心的酱香酒不断获

得势能加持，引领众多新老酱香型白酒

品牌跑出发展加速度。

根据艾媒咨询数据显示，2023年

中国最受新锐企业家欢迎十大酱香型

白酒品牌分别是：茅台、郎酒、习酒、国

台、钓鱼台、珍酒、金沙、贵宴樽、怀庄、

夜郎古酒。其中，茅台以86.74的金榜

指数夺得桂冠，郎酒（84.85）、习酒

（81.43）分别位列第二名、第三名。

酱酒热在“茅台效应”带动下逐步

从贵州向全国蔓延，酱酒行业目前已经

形成“一超多强众优”的产业格局，除茅

台之外，郎酒、习酒、国台等酱酒品牌均

实现了跨越式发展，也催生了钓鱼台、

珍酒等一大批优秀的酱酒企业。

此外，高性价比的优质白酒最受新

锐企业家的欢迎。调研数据显示，购买

白酒价格区间在501～1000元的人群

占比最高，达35.5%；价格在2000元以

上的白酒购买人群占比仅3.8%。由此

可见，新锐企业家有较高的商务宴请需

求，基于圈层口碑、产品包装新颖大气、

性价比高又不失格调的优质白酒更受

新锐企业家的欢迎。

新锐企业家购买白酒时主要关注

口感（74.8%），此外，产品口碑、包装、

价格也是消费者关注的重要因素。商

务宴请是新锐企业家饮用白酒的主要

场景之一，选择一款口感醇正、包装精

致的宴请用酒能体现不俗的宴会品位，

体面又不失档次。

最受欢迎十大酱香品牌都有谁？

中小微企业已成为中国数量最大

的企业群体。数据显示，2022年中国

中小微企业数量已经超过5200万户，

占中国企业总量的98%以上。经营中

小微企业的新锐企业家群体数量巨

大，该群体具有较高的收入且商务社

交频繁，对白酒需求量大，是白酒消费

市场的主力军。

本报告中的新锐企业家是指年龄

在50岁以下，企业从业人员1000人以

下或年营收4亿元以下的中小型企业

经营者。新锐企业家有着长期饮用白

酒的习惯，每周饮用频率高。调查数

据显示，近八成新锐企业家白酒饮用

年限在6年以上，在白酒饮用频率方

面，每周饮用白酒1～2次的占比最高，

达47.2%。此外，新锐企业家出于频繁

的商务社交需求，除重要亲友聚会外

的一些场合，商务宴请（43.7%）是白酒

饮用的高频场景。在商务宴请中，新

锐企业家最常喝酱香型白酒（48.5%）。

新锐企业家是白酒消费主力军

作为白酒三大香型之一，酱香型

白酒近几年“乘风而起”，发展态势迅

猛。尤其是2017年以来，在茅台强势

复苏的引领下，我国白酒市场上掀起

了一轮酱香酒热潮。虽然酱酒热在

2023年已有所降温，但酱酒扩张产能

或仍是行业趋势。数据显示，2019～

2022年，中国酱香型白酒产量及销售

收入逐年上升，2022年中国酱香型白

酒产量为70万千升，占白酒行业产量

的10.4%；销售收入达2100亿元，占

白酒行业销售收入的31.3%。

值得注意的是，在白酒行业“去产

能”的大背景下，酱香型白酒产量仍呈

上升态势，且2019～2022年酱酒销售

收入复合年均增长率达15.9%。随着

核心消费人群传播能力和示范效应的

扩大，酱酒的市场容量和消费人群仍

在持续增长中，酱香型白酒成为行业

大单品。业内人士分析，酱酒市场发

展日后将呈现出三个趋势：一是理性

化，在经历一轮野蛮增长之后，市场正

逐步走向成熟；二是规范化，市场精细

化管理的呼声渐起，并已提上日程；三

是品牌化，酱酒发展要从品类热向品

牌热过渡，只有优秀品牌才能获取更

充分的市场红利。

在白酒香型偏好上，选择酱香型

白酒的消费者达30.8%。以茅台为首

的酱香型白酒企业掀起了酱酒市场消

费热潮，消费观念升级以及酱酒独特

的醇厚口感，使得酱香型白酒成为近

几年的白酒品类大热门。酱酒相对较

高的产品定位及高品质特点，符合当

下主流消费群体的需求，驱动消费群

体进一步扩大。

酱酒成为行业大单品

近年来，我国白酒行业已从以往

的普涨阶段进阶到挤压式的增长阶

段。在白酒板块的存量竞争时代，市

场表现出两极分化加剧的局面，行业

龙头增速明显。尤其在消费升级趋势

的助推下，次高端白酒企业的增长势

头愈发强劲。即使当下白酒进入调整

期，白酒整体向好的趋势并没有改变，

随着白酒行业加速推进供给侧结构性

改革，去产能和调结构的逐步深化，行

业总体呈现产出规模稳中有降、产出

效益逐步提升的新特征。

调查数据显示，2022年1～12月，

白酒行业规模以上企业累计完成产品

销售收入6712亿元，同比增长4.3%，

预计2026年白酒市场规模有望首次

突破万亿大关。

业内人士分析，白酒行业将持续

转型升级，中国白酒消费升级将进一

步深化，品质化、健康化消费成为新的

趋势。未来，白酒行业将继续推进以

高品质为核心的供给侧改革，从渠道、

产品等方面持续优化创新，不断满足

消费者对美好生活的需求。

2026年白酒市场规模有望破万亿


