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The Drinks Business撰稿人

中国酒业协会秘书长

如今，“酒经济”蓬勃发展的窗口

期已经到来，消费升级对代州黄酒来

说更是难能可贵的机遇。作为代县的

特色产业之一，黄酒在历史中扮演着

重要角色，而代县黄酒专业镇正是致

力于将这一传统产业推向新高度的重

要举措。

如何用同一杯酒，讲出历史的故

事，讲出时代的故事，讲出未来的故

事？

抓住历史机遇，把握酒经济效应

持续放大的利好局面。

我们看到，自从入选为首批省级

十大重点专业镇后，代州黄酒产业发

展迈上了新高度。反映在三个方面：

一是制定了“城以酒兴、酒以城名”的

全局战略，二是绘就了“金波琼酥”的

醉美名片，三是形成了“南绍北代”的

强大合力。在此引领下，代州黄酒特

色专业镇作为推动全县经济社会高质

量发展的新引擎、新动能，在推动区域

经济建设上，正发挥不容忽视的作

用。中国酒业协会也在积极引导、协

调产业健康良性发展，形成抱团优势，

南绍北代通过共享资源、共建品牌、共

谋发展，不断做大做强黄酒产业和市

场。

在“以文赋能，以酒兴业”的当下，

必将接续辉煌，实现黄酒产业复兴。

美酒产业与社会如何实现高度融合，

需要所有酒类从业者持之以恒地思

考，在这方面，代州已经进行了一些探

索。我们欣喜地看到，代州黄酒专业

镇“1+N”公共服务平台和运营团队建

设，赋能了代州黄酒专业镇高标准建

设、高质量发展；我们欣喜地看到，代

州新文旅、新消费、新发展蔚然成势，

以项目促融合，以品质优环境，以体验

促经济，以服务振产业的全方位复兴

成果已经初步彰显。这条加强酒旅融

合，辐射带动县域工业、农业、服务业

等产业全面发展的代州黄酒专业镇建

设之路、代州黄酒复兴之路，已呈现出

光明前景。

但同时，对于文化禀赋的发掘仍

要进一步加深，紫塞雁门，千年江湖豪

情，千年军旅之思，千年笔墨流传，如

何将这些文化资源融入独特的酿造文

化之中，建立好产区的文化品格，需要

我们进一步思考。

美酒产业的未来，必将走向体验

式消费、服务式消费、综合式消费。酒

业产业链是多维度、多层次、立体化、

多方面的经济生态系统，振兴黄酒产

业作为代县发展特优农业的重中之

重，打造代州黄酒产区则是优中之

优。中国酒业协会在产区培育、产城

融合、以业兴城等方面与多地政府开

展合作，在产区培育实践中取得了许

多成果。

正如中国酒业协会理事长宋书玉

所言，一瓶酒的价值提升是有限的，品

质、品牌、文化的价值提升是无限的。

代州黄酒“名酒+名镇、+名关、+名

城、+名将”的“名酒+”矩阵，是拓展品

牌效益、提升区域影响的有力举措。

如何真正将这种商业模式落地，而非

空中楼阁，就更需要我们在生产端、在

渠道端、在消费端不断融入消费新需

求、把握消费新动向，塑造消费新文

化。

四海三江，皆醉代黄，专业镇的打

造，是酒经济发展的重要支柱，而酒经

济发展的根本，在于进一步让人气旺

起来、让黄酒热起来、让消费火起来、

让经济活起来。

黄酒产业正迎来新一轮的机遇期

青岛啤酒集团有限公司党委书记

董事长

由于主要市场老龄化不断加剧以

及年轻一代与葡萄酒渐行渐远，全球

葡萄酒消费持续萎缩。未来葡萄酒消

费的增长将不再建立在数量上，而是

在其所带来的“唤起价值（evocative

value）”上。

意大利葡萄酒联合会（Uiv）的最

新研究数据显示，全球每年消费超过

370亿瓶葡萄酒，其中半数以上产生于

8 个国家：美国（14%），法国（10%），意

大利（7%），德国（7%），中国（6%），英国

（5%），加拿大（2%）和日本（1%）。

在1999～2019年的20年间，全球

主要地区的葡萄酒消费增长了 27%，

然而，由于平均年龄的逐渐上升以及

年轻一代与葡萄酒渐行渐远，这一增

速在接下来的20年将有所趋缓。预计

中国葡萄酒的消费量将仅增长7%，年

均增长率为0.35%。

该研究还专门基于老龄化的趋势

进行了分析。在 1990～1999 年的 10

年中，65岁以上和25岁以下群体的消

费完全持平，约占18%，但预计真正的

衰退将在截至2039年的十年中出现，

届时老年群体将占葡萄酒消费总量的

30%，而年轻群体将降至13%。人口变

化的影响将使多年来已经显现的趋势

更加尖锐，传统的生产国（意大利、法

国、德国和西班牙）进入“消极态势”

（20世纪60年代意大利和法国葡萄酒

消费量超过5万千升，年人均消费量远

高于140升）。1999年至2019年间，德

国和日本也出现了同样的趋势，而加

拿大、英国、美国和中国的葡萄酒消费

量增长强劲，美国和中国的葡萄酒消

费量增长了 1.5 万千升，英国增长了

7000千升，加拿大增长了3000千升。

到 2039 年，预计美国（增加 9300

千升）、中国（增加4100千升）和加拿大

（增加1100千升）将出现积极变化，而

日本和旧世界国家将出现温和下降，

最高可达-2%。

当前，全世界葡萄酒消费量约为

2.8亿升。其中，超过一半来自少数几

个国家，以美国（14%）为首，其次是法

国（10%）、意大利（7%）和德国（7%），然

后是中国（6%）、英国（5%）、加拿大

（2%）和日本（1%）。按价值计算，上述

国家共占 64%，美国仍占主导地位

（24%），其 次 是 德 国（15%）、英 国

（10%）、加拿大（6%）、法国（4%）、日本

（3%），中国排在最后（1.5%）。近10多

年来，中国市场一直受到高度关注，但

在过去3年里，中国的葡萄酒进口量和

消费量显著放缓。

根据联合国数据，预计所有监测

的国家人口的平均年龄都将上升。到

2040年，年龄最大的国家将是日本（平

均 52 岁），其次是意大利（51 岁）和德

国（47岁）。

中国的数据令人惊讶：平均年龄

约为45岁，高于法国、英国、加拿大和

美国（41～44 岁）。显然，随着人口老

龄化，葡萄酒消费量也会相应减少，这

是行业必然要接受的。

在这一消费趋势下,葡萄酒消费

的增长将不再建立在数量上，而是建

立在其所带来的“唤起价值”上：从味

道到体验，从可持续性的概念到生活

方式。为此，葡萄酒供应链将不得不

致力于增加其“溢价”，在快速变化的

需求方面，年轻人首先是重点。

老龄化不断加剧，葡萄酒要引发年轻人的“共鸣”

目前，啤酒行业规模进入稳定发

展期及消费结构提升期，啤酒头部企

业应该以推动中国啤酒高质量发展为

使命，共同维护和拓展市场，为人民更

美好的生活贡献力量。未来，青岛啤

酒将围绕高端化、智能化和绿色化，来

规划其发展方向。

高端化方面，是围绕啤酒产品的

高端化。青岛啤酒是一个高端的品

牌，为了人民的美好生活创造快乐，就

必须给人民提供更多的美酒和高质量

的产品。因此，未来青岛啤酒围绕产

品的高端化，将开展一系列产品研发

和创新，包括产品品质、包装形象、消

费场景的高端化等。

智能化方面，现在青岛啤酒的制

造环节、营销环节都围绕智能化、绿色

化开展一系列的工作。在制造工厂通

过对原来传统产业的改造升级，利用

智能化的装备、数字化的技术，对传统

产业进行一系列升级和改造。通过对

原有的设施改造、新建扩建，实现产能

完全升级，把青岛啤酒工厂升级为数

字化的工厂和智能制造的工厂。

绿色化方面，践行绿色低碳的发

展理念。在智能化和数字化转型的过

程中，整个啤酒工厂的低碳化、绿色化

也得到了很大的提升和改进，使绿色

化发展的步伐不断加快。

多元化时代下，如何表达酿造美、

设计美、文化美、品类美，进而为啤酒

行业赋能？现在消费者对产品的需求

更加追求多元化、特色化、高端化和个

性化。因此，啤酒企业在啤酒生产和

研发过程中，要从供给侧研发更多适

合消费者的产品。

在产品多元化方面，青岛啤酒推

出一系列不同口味、不同品类的产品，

以满足不同口味偏好需求的消费者。

特色化方面，如今消费者在不同

的饮用场景，对包装的形式也有不同

的偏好。因此这几年，啤酒行业在包

装美学上也做了很大的提高和努力。

个性化方面，现在消费者的消费

需求是出于对个性的需求。因此，青

岛啤酒现在也有个性化的定制，根据

啤酒饮用的需求，可以采取不同的包

装设计。消费者现在对消费场景也有

不同的选择。啤酒本就是畅享欢聚时

刻饮用的产品，因此，青岛啤酒这几年

也推出了一系列消费者体验和消费者

欢聚的场景。譬如，青岛啤酒打造的

1903小酒馆，就是消费者体验欢聚的

地方。把1903小酒馆的消费场景，定

义为品牌推广的新高地、消费者欢聚

的新高地和新产品体验的新高地。从

品质美、包装美、个性化需求和消费场

景打造上，为消费者提供全方位的体

验，让消费者能够充分感受到啤酒的

魅力，为人民的美好生活创造快乐。

如何将社会责任深度融入产业

链，进一步发挥啤酒产业的影响力？

要为消费者创造快乐，首先必须

酿造出好的啤酒，让消费者喝了啤酒

之后，既有舌尖上的享受，又有精神的

愉悦，并且更有利于身体健康，这是和

谐社会很重要的组成部分。

在社会责任方面，啤酒企业是啤

酒产业链的链主企业。作为链主企

业，带动了上游易拉罐行业、玻璃瓶

厂、纸箱厂等，易拉罐行业的上游，又

有铝材行业。整个产业链下游有经销

商、分销商还有终端销售啤酒的销售

店，啤酒产业的产业链非常长。链主

企业有责任也有担当在自身高质量发

展的同时，带动整个产业链上下游共

同发展，为中国的高质量发展做贡献。

在环境保护方面，啤酒行业在自

身低碳化、绿色化，做好美好环境的同

时，要推动上游企业，拉动下游企业，

共同践行绿色发展理念。为国家、为

民族的繁荣富强，做出啤酒行业应有

的贡献，为中国民族品牌在世界上熠

熠生辉，发挥作用，做出贡献。

为美好生活创造快乐，需提供更多的美酒


