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在白酒、葡萄酒等诸多品类的产能都出现下降，

甚至市场规模也出现下降的情况下，洋酒销量却一路

高涨，到底是什么促成了洋酒的一路高歌？洋酒是否

能逆周期而行？

对于酒类消费市场而言，这是一个急剧分化的时

代。根据中国食品土畜商会酒类进出口商分会发布

的2023年上半年酒类进口数据显示：今年1～6月，累

计进口量4.4亿升，同比下降7.8%；累计进口额为21.3

亿美元，同比增长8%。也就是说，在进入新的消费周

期后，进口酒的数量也出现了较大幅度的下滑，而基

于单位金额的提升，进口额相应有所提高。 A8-A9
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云门酒业高质量发展
赢各方称赞
上半年，云门酒业可谓是三喜临
门，三个月收获了三大荣誉，其
高质量发展取得的硕果令行业
内外交口称赞。
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“浓酱清”热之后
谁会是下一个热点？
未来，兼香大品类在消费市场中
会迎来更多“利好”，极大可能会
抢得一块大“蛋糕”。

白酒跨界，鲜过之后还“香”吗？
茅台的巨大成功让行业都看到了跨界营销的流量密码，但跨界的界在哪、如何跨，成为摆在许
多想要跨界的企业面前的一道必答题。

本报记者 张瑜宸 发自北京

近期，酒企扎堆跨界，引发行业连锁反应。据不

完全统计，今年，在龙头企业贵州茅台的带领下，各

大酒企纷纷推出“酒香咖啡”“酒味冰淇淋”“酒心巧

克力”“酒香陈皮月饼”等相关文创产品。一时间，

“酒+”成为跨界联名的标配，甚至大有万物皆可加酒

的趋势。

为什么酒企要如此执着于跨界？

一方面，成功的跨界营销，不仅能为品牌带来可

观的销售数据，更能迎合和赢得年轻消费者的喜

爱。根据《2022年中国兴趣消费趋势洞察白皮书》显

示，63.3%的青年更倾向于购买设计款或者IP联名款

的生活用品，其中70.3%的人认为，驱使其购买IP联

名款产品的原因在于喜欢IP，能够获得归属感与满

足感。

另一方面，当下的白酒行业正面临“新秩序重塑

期、新格局形成期、新消费升级期”三期叠加的发展

新形势，向上要增量已遇瓶颈，破圈成为行业的共同

选择。 A6
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全国秋季糖酒会特刊

洋酒一路高歌
超越了消费周期？
洋酒目前市场份额不及白酒的3%，这既说明
其仍有很大的发展空间，也说明了在份额较小
的状况下，洋酒短期内仍然难有大的作为。

本报首席记者 杨孟涵 发自北京
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张裕爱斐堡
闪耀杭州亚运会
张裕爱斐堡以亚运会欢迎宴会
用酒的身份亮相，为亚运会注入
“匠心”力量。
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区域酒企直播效果不
佳？抓住这六点
要系统辩证看待直播带货的作
用与影响，不能将所有希望完全
寄托于此。
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巨头淡出市场
精酿啤酒风光不再
越来越多的证据表明，至少目前
公众正在远离价格更昂贵的精
酿啤酒，转而青睐大规模生产的
国际品牌。


