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为纵深推进“山东消费提振年”，

激活释放有效需求，日前，山东省委、

省政府研究确定了《关于进一步提振

扩大消费的若干政策措施》。在着力

扩大内需提振消费的总体战略下，特

别是在消费升级、品质升级、名酒引

领的大背景下，如何带领鲁酒加快创

新发展，推动企业转型升级是十分紧

迫的主题。

在 8 月 25 日～27 日由山东省糖

酒副食品商业协会主办，潍坊市商务

局和潍城区政府承办的“2023年秋季

（第 87 届）山东省糖酒商品交易会”

上，山东省糖酒副食品商业协会会长

薛剑锐指出：“当下，白酒产业的集中

度进一步提升，这是产业发展的必由

过程，在白酒产业的高质量发展过程

中，区域企业面临着不小的压力和挑

战。各鲁酒企业必须下定决心调整

产品结构，坚定不移地走中高端化发

展道路，砍掉低档酒，大力发展中端、

次高端鲁酒，只有这样，才能赚取效

益，才能提高企业的经济实力。”

本次山东省糖酒会有来自全国

20 多个省市的 1500 多家企业参展，

数以万计的客商齐聚鸢都洽谈合作。

山东省糖酒会主题论坛助力鲁酒高质量发展
“鲁酒企业要牢牢掌控好山东市场，通过经营上的扁平化运作和城乡市场的精耕细作，
把山东市场做深、做透、做扎实。这是鲁酒企业最务实、最基本的生存和发展之道。”薛剑锐会长表示。

本报记者 孙晓琳 发自北京

8月25日下午，薛剑锐会长在2023

年（第87届）山东省糖酒商品交易会“论

酒天下事 齐鲁青未了——鲁酒实战营

销高峰论坛”上做总结发言时强调：“鲁

酒今后的发展首先要找出优势和劣

势。目前，鲁酒的第一个短板是品牌，

品牌不是我们现在所能左右的，只能靠

企业自己努力慢慢积累；第二个短板是

山东没有国家名酒，这个劣势造成了山

东没有大型、特大型的白酒企业。

“因为历史原因，山东白酒品牌缺

乏国家名酒的背书，同时鲁酒企业的规

模相对较小，经济实力与国家名酒相比

存在差距，这就导致企业向省外市场拓

展时，受到资金投入的掣肘。大家知

道，拿下一个省级市场需要几年的持续

性投入，如果市场反应差就会不敢投，

那么，前面的投入就打了水漂，但是继

续投又怕企业支撑不住。这些问题短

时期内难以解决，因为我们的规模不

大，资本积累相对较慢，这是当前鲁酒

面临的两个重要问题。”薛剑锐会长深

感振兴鲁酒使命在肩，他表示，面对当

前市场现状，围绕山东的优势做好鲁酒

市场：第一个优势，山东是全国最大的

白酒销售区域，企业应苦练内功做好区

域市场；

第二个优势，低度浓香酒是山东最

大的优势，现在山东白酒企业的低度浓

香质量日渐成熟，而且总体质量是全国

第一，销量也是全国第一，另外在今后

发展过程中，低度、健康、营养是鲁酒发

展的方向。低度浓香的发展永远不过

时，要坚定信心，坚持做好低度浓香；

第三个优势，鲁酒企业团结抱团，

是最具有凝聚力的团队。山东白酒企

业之间很少出现恶性竞争现象，这也是

山东酒行业的一个优势；

第四个优势，各鲁酒企业都有一支

能吃苦、能战斗、能打硬仗、能打胜仗的

营销队伍。鲁酒普遍重视营销人员的

队伍建设，山东营销队伍、营销人员吃

苦耐劳的精神，在全国营销队伍里都比

较优秀。

针对鲁酒今后的发展，薛剑锐会长

表示：一是山东各酒企整体经济实力不

强，因此，企业的决策者一定要在投资

方面、扩大产能等方面谨慎对待，不要

出现大的失误，不要走弯路，保证资金

积累不断往上升；二是各酒企在提升一

线营销人员专业水准的同时，相应地提

升营销人员的待遇。

薛剑锐会长亲力亲为守望鲁酒发

展，真情实意为鲁酒排忧解难，对鲁酒

的挚爱以及对鲁酒企业的发展所付出

的努力和心血，都体现在薛剑锐会长对

鲁酒企业的真情总结和建议中。

会长把脉鲁酒，共话发展大计

山东市场潜力广阔，“精准营销”依

然是行业的主旋律，鲁酒企业既要有长

期发展的规划图，也要不断调整营销动

作，实现山东大本营市场的精耕细作，

实现鲁酒品牌、精准营销的双赢。

今年在山东省秋季糖酒会上，协会

组织了主题为“论酒天下事 齐鲁青未

了——鲁酒实战营销高峰论坛”的第6

场论坛，在论坛现场，来自15家鲁酒骨

干企业的嘉宾代表，一一介绍了鲁酒如

何精耕细作根据地市场，如何在激烈的

市场竞争中发挥优势特色，实现营销的

创新、蝶变。

第一轮对话环节，由山东省糖酒副

食品商业协会会长薛剑锐主持，山东兰

陵美酒股份有限公司营销总监贾爽，泰

山酒业集团股份有限公司副总经理、营

销总监吴修刚，古贝春集团有限公司总

经理助理、营销总监赵恩国，济南趵突

泉酿酒有限责任公司副总经理、济南趵

突泉白酒销售有限公司总经理王凯，云

门酒业股份有限公司副总经理、销售公

司总经理高东生，山东红太阳酒业集团

总经理任志刚，山东秦池酒业有限公司

总经理王建伟，山东金彩山酒业有限公

司副总经理孟恺文参与了对话。与会

嘉宾表示，要坚守鲁酒的品质自信，打

造适应市场需求的产品梯队，做好本地

市场的精细化运作，培育能打硬仗的优

质营销人才队伍，不盲从品类热，不追

风营销热，扎扎实实做好鲁酒的根据地

市场。

第二轮对话环节，由华夏酒报总编

辑吴贤国主持，围绕鲁酒在品牌升级、

与消费者对话等方面的探索与成绩展

开探讨，山东景芝白酒有限公司副总经

理、销售公司总经理路泽刚，国井集团

常务副总裁张辉，青岛琅琊台集团副总

裁殷邦荣，山东花冠酒业有限公司副总

经理陈孟奎，山东百脉泉酒业股份有限

公司销售公司总经理康新春，山东景阳

冈酒厂有限公司销售总监辛庚池，山东

沂蒙老区集团销售公司营销总监赵伟

参与了对话。与会嘉宾表示，要走好自

己的路，做好营销管理，结合地域文化

打造品牌文化，赋能场景化营销，向消

费者讲好鲁酒的原料之美、品牌之美、

品质之美。

山东省是酒类产销大省，也是酒类

消费大省，给各鲁酒企业的生存和发展

提供了很大的空间，充分抓住和利用好

家门口这个天然优势，挖掘本地市场潜

力，做好精耕细作式的市场开发，科学

有序地规划市场布局，有针对性地与外

来品牌进行合理竞争，最大限度地占领

本地市场，才是鲁酒的生存发展之道。

鲁酒企业只有牢牢地掌控好山东市场，

通过经营上的扁平化运作和城乡市场

的精耕细作，把山东市场做深、做透、做

扎实，这是鲁酒企业最基本的生存和发

展之道，也是山东省糖酒副食品商业协

会每年坚持为鲁酒企业发展提供一个

相互交流平台的初衷。

充分挖掘本地市场潜力，做好精耕细作

山东省糖酒会发轫于1978年，

在近半个世纪的岁月里，其始终站在

行业和市场前沿，根据工商企业的要

求，切实对协会办会内容和办会模式

进行改革创新，受到参会企业的一致

好评，是全国唯一一个45年来没有

间断、连续举办的省级糖酒会，也是

除全国糖酒会之外，历史最悠久、持

续举办时间最长、规模最大的省级糖

酒会，被誉为“山东第一会”。

山东省糖酒会始终本着以会养

会、略有节余的办会方针，多年来一

直坚持低价位、低收费，不以经济效

益为主的办会原则，吸引了大量工商

企业前来参会，使山东省糖酒会办会

45年来长盛不衰。多年来，山东省糖

酒副食品商业协会借助山东省糖酒

会的平台，大力宣传、展示鲁酒风采，

促进鲁酒发展，使其成为鲁酒树立形

象、展示实力的大舞台。

蕴含着山东省糖酒副食品商业

协会与鲁酒企业的深情厚谊，山东省

糖酒副食品商业协会会长薛剑锐向

《华夏酒报》记者介绍：“将继续坚持

以鲁酒为中心、公益办会的原则，在

举办形式上根据企业需求不断创新，

内容更加丰富，宣传的力度和广度继

续加强，同时努力提高服务水平和工

作效率，使山东省糖酒会为助力鲁酒

崛起、促进行业发展发挥实实在在的

作用。”

山东省糖酒副食品商业协会一

直准确地把握行业发展的节奏和步

伐，不断根据企业出现的新需求、行

业出现的新形势和消费出现的新变

化，及时采取新的举措，革故鼎新，积

极求变。为积极推介鲁酒、宣传鲁

酒，协会从2019年开始，紧紧围绕如

何振兴鲁酒这一主题，先后在山东省

糖酒会期间组织主办了5场不同内容

的主题论坛，为推动鲁酒健康快速发

展赋能聚力，不但为扩大鲁酒影响力

和提高知名度发挥了重要作用，而且

对鲁酒如何创新发展、转型升级提供

了参考。协会通过组织举办主题论

坛，外树鲁酒形象，内促鲁酒发展升

级。

45年来，山东省糖酒副食品商业

协会坚持不懈地搭建好山东省糖酒

商品交易会这个平台，给山东省酒类

行业各工商企业创造信息交流、感情

沟通、商品展示和工商共融的交流交

易机会，不断改革办会形式，提高办

会质量，为推动鲁酒健康快速发展赋

能聚力，为繁荣山东省糖酒副食品市

场、振兴山东经济、促进行业发展做

出了重大的贡献。

近几年来，山东省春季糖酒会一

般固定在淄博举办，秋季糖酒会在省

内各地市轮流举办。

为扩大鲁酒影响力
和提高知名度发挥重要作用


