
2023.9.26
编辑：闫秀梅 读者热线：0535-6631047Headline重点A4

欲了解更多美酒资讯，

请关注华夏酒报微信公

众号。

还有两天，全国即将进入中秋、国

庆双节时间。

作为今年酒业集中销售的最后一

个黄金期，各大酒企早已摩拳擦掌，纷

纷展开双节促销活动。

值得关注的是，眼下酒厂备货节日

的高涨热情，似乎并未触达到渠道端。

在《华夏酒报》记者近期的市场走访中，

大多数经销商都保持着谨慎乐观的态

度。不过，从最新发布的国民经济运行

情况来看，国内需求继续扩大，积极因

素累积增多，国民经济延续恢复态势，

发展质量稳步提高。

受此利好影响，酒业有望迎来金秋

行情吗？

多重利好，酒业会迎来金秋行情吗？
从最新发布的国民经济运行情况来看，国内需求继续扩大，积极因素累积增多，国民经济延续恢复态势，
发展质量稳步提高。受此利好影响，酒业有望迎来金秋行情吗？

本报记者 张瑜宸 发自北京

有一个不容忽视的事实是，白酒

行业的发展与宏观经济走势息息相

关。

9月15日，国家统计局发布了8月

份国民经济运行情况数据。其中，全

国规模以上工业增加值同比增长

4.5%，比上月加快0.8个百分点；社会

消费品零售总额同比增长4.6%，增速

比上月加快2.1个百分点。如果综合

1～8 月的数据来看，前者同比增长

3.9%，后者同比增长7.0%，呈现出供需

两端回暖共进、主要指标边际改善的

良好态势。

总体来说，进入到下半年，国民经

济加快恢复，生产供给稳中有升，市场

需求逐步改善，就业物价总体稳定，高

质量发展取得了新的进展。

对此，多位经济学家认为，8月数

据显示中国经济总体恢复向好，9月、

10月还将持续增长，四季度经济增速

将有所回升。

此外，进入下半年，国家和地方政

府都出台了一系列有利于酒业发展的

政策措施和法律法规，如国家发展改

革委发布的《关于恢复和扩大消费的

措施》，提出把恢复和扩大消费摆在优

先位置，引导消费潜力的释放；贵州省

生态环境厅印发的《贵州省酱香型白

酒产业污染防治规范》，推动行业绿色

低碳发展；遂宁市人民政府办公室发

布关于印发《遂宁市支持白酒产业高

质量发展若干措施》的通知，助力遂宁

加快建设全国优势白酒产区……

可以说，经济持续回升叠加多举

措发力，从消费、产业、结构等方面为

酒类市场经济注入了强心针，也极大

提振了产业发展的积极性。

其实，就白酒行业自身发展来看，

基本面依然景气并且韧性十足毋庸置

疑。无论外部环境是机遇还是挑战，

白酒总能穿越周期迷雾，率先进行修

复。

统计数据显示，今年上半年，A股

124家食品饮料上市公司共实现营收

5345.95亿元，同比增长9.5%；实现净

利 润 1125.75 亿 元 ，同 比 增 长

14.92%。在这之中，20家A股上市白

酒公司上半年营收合计达2154.35亿

元，占食品饮料行业总营收的比重高

达40.3%；净利润合计达837.05亿元，

为行业贡献净利润超七成。

其中，13家酒企凭借高端化和全

国化拓展实现上半年收入、净利两位

数增长。并且，在2023第二季度，有

10家酒企的利润增速高于收入增速，

结构升级趋势延续。另外，不少企业

都在半年报中披露下半年将延续或者

恢复双位数增长。

在此利好下，白酒产量跌幅收

窄。据国家统计局披露的数据显示，8

月份白酒（折65度,商品量）产量跌幅

有所收窄。当月，规模以上白酒企业

白酒（折65度,商品量）产量26.8万千

升，同比下滑5.3%。

“前期白酒库存积压、批价倒挂及

基本面疲弱等问题导致市场信心不

足。随着多维政策明确对消费恢复、

房地产平稳运行的支持，预计稳楼市

支持力度有望持续加大，下半年复苏

预期增强，白酒作为经济强相关行业，

看好板块顺周期反转机会，有望迎来

布局时机。”方正证券分析指出，经济

复苏积极信号频频，基本面企稳回升，

旺季催化+盈利能力结构性改善下，白

酒板块迎来战略性配置机会。

形势不断向好形势不断向好

事实上，进入9月以来，酒厂的动

销明显快了起来。

茅台、五粮液、洋河、汾酒、泸州老

窖、舍得酒业等众酒企先后打出组合

拳，在产品体系、营销推广、渠道政策、

消费者培育等方面不断发力，希冀借

势双节 IP，协助商家抢抓旺季销售。

但从渠道表现来看，呈现出“冰火”两

面观。

“节假日肯定会好一些，但也不是

普遍好转。马太效应加剧下，头部品

牌向好不变，但其他品牌不容乐观。

整体来看，为促进资源合理配置，会加

速市场出清速度。”伟达奢侈名酒执行

董事薛德志在接受《华夏酒报》记者采

访时表示，目前，白酒市场库存积压、

价格倒挂现象依然严重，中秋后恐有

不少门店因撑不住而关闭。但不容忽

视的是，部分厂家因积极投入促进渠

道动销反而实现崛起，赢得了消费者

的青睐。

“毕竟白酒产业的抗冲击能力最

强，即便眼下比较艰难，但因为消费品

的长周期特性，还是吸引了众多跨界

资源来布局。”薛德志进一步分析道。

对此，四川的名酒经销商李先生

也表达了相同的观点。在他看来，下

半年酒商的现金流和库存仍面临考

验。一方面，众酒企在业绩压力下，保

增长仍是主旋律；另一方面，渠道尚未

去化，市场内卷不断，新产能又加速释

放，消费的不确定性增强，虽然有中

秋、国庆两节赋能，但仍需谨慎应对需

求变化。

的确，纵观今年白酒上市企业的

半年报我们就会发现，包括龙头企业

在内的十多家酒企开始出现合同负债

同比下滑的情况。这在一定程度上，

也反映出经销商对于酒厂的预付款支

付和拿货的意愿在不断下降。

“2023年，动销工作是非常关键

的一件事，酒企需坚定且快速地下定

决心，以牺牲短期利润为代价，刺激消

费端促开瓶，坚定不移地将资源投入

到动销场景，同时，应当通过合理的利

润补偿，加大对渠道端的服务支持以

及客情维护，坚定渠道信心，为长线发

展夯实基础，消费者才是企业穿越周

期的核心资产。”中泰证券分析指出，

以消费者为核心并非用产品适应消费

者，而是让消费者爱上自己的产品，实

现这一目标的核心在于巩固品牌，同

时酒企也要去思考长期复购的生意，

如何让消费者反复购买。

显然，酒企们也意识到了这些问

题，从去年开始，厂家频繁“刀尖向

内”，主动破圈，将费用大量投向消费

者端，从卖酒向卖生活方式转变，不断

创新消费场景,培育新型业态和消费

模式。

“当前行业库存仍处于正常水平，

行业价格管控度较好，预计中秋、国庆

旺季期间部分核心单品或面临短期批

价下跌的可能，但后期有望依托酒企

强超额收益实现修复上行；预计中秋、

国庆后，强超额收益、强动销酒企库存

仍有望保持在正常平稳水平。”天风证

券分析指出。

“冰火”两面观

《消费变革下，酒业发展向何处去？》系列一


