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欲了解更多美酒资讯，

请关注华夏酒报微信公

众号。

2023 年半年报发布，营收增长率在

两位数以上的酒企达 14 家，其中达到

15%以上的为11家。

在这 11 家取得高增长成绩的企业

中，半年营收额达到百亿的有5家（一线

酒企），达到 50 亿元左右的有 1 家（准一

线酒企）。

剩下的5家酒企（舍得酒业、迎驾贡

酒、口子窖、金徽酒、金种子酒）为二线及

以下酒企。其中，金种子酒半年度营收

额不足10亿元，其他4家企业的营收额，

在15亿元～35亿元。

也就是说，目前A股上市酒企之中，

这4家企业在规模、发展态势上，堪称白

酒业的中坚力量。

二线阵营值得期待，它们是酒业中坚力量？
作为白酒业的中坚力量，舍得酒业、迎驾贡酒、口子窖、金徽酒以区域市场为根据地，
抓住开放的时机而有所作为，在全国化拓展、高端化布局方面有一定进展。

本报首席记者 杨孟涵 发自北京

“高端化、全国化，成为决定酒

企发展方向的两个重要标志，也是

影响酒企业绩的两个维度。”马斐

表示，部分二线酒企业绩的增长，

源自于在这两个层面的努力。

日前，上海证券发布研究报

告指出，金徽酒省内产品全价位全

渠道覆盖，贡献75%以上的营收，

省外正在将高端产品金徽28打造

成西北高端白酒代表，引领品牌形

象，整合资源突破重点区域。

2017～2022 年间，金徽酒产

品吨价显著增长，5年CAGR达到

10.27% ，其 中 高 档 酒 占 比 从

30.25%提升至62.96%。

口子窖方面，其上半年的营收

高增速主要由于高档产品销售收

入增加所致。

数据显示，今年上半年口子窖

高档产品营收约27.7亿元，同比增

加28.06%；低档白酒营收0.46亿

元，同比增加3.57%；中档白酒营收

0.39亿元，同比下降13.94%。从区

域划分看，安徽省内营收近24亿

元，同比增加31.36%；省外营收4.6

亿元，同比增长7.16%。

迎驾贡酒着力打造洞藏系列，

其已经成为迎驾贡酒的主力品系

之一。年报显示，迎驾贡酒营收增

长主要系以洞藏系列为主要代表

的中高档白酒产品收入增长所

致。2022年迎驾贡酒中高档白酒

实现营收 39.28 亿元，同比增长

27.59%；普通白酒实现营收12.7亿

元，同比增长3.55%。

迎驾贡酒2022年度省外市场

销售17.62亿元，占整个酒类销售

的33%左右，这意味着其绝大部分

市场份额还是来自本省。

舍得酒业则在复星入主后，进

一步扩大了中高端白酒市场份

额。年报显示，2022年舍得酒业中

高档酒实现销售收入48.77亿元，

同比增长25.88%；普通酒实现销售

收入7.80亿元，同比增长10.92%。

从区域市场情况看，2022年舍

得酒业持续推进全国化战略布局，

全年省外共实现销售收入40.45亿

元，同比增长28.12%。

可以看出，除了舍得之外，其

他3家企业的主销市场，仍然在省

内，这也是绝大多数区域强势企业

所面临的状况。

马斐认为，一线酒企大多数实

现了全国化布局，二线酒企则有所

不同。尽管都以“全国化”为目标，

但是在消费市场发生巨大变化、一

线企业加速向区域市场下沉的情

况下，能不能守住根据地市场，或

许才是二线酒企的生死关，也是绝

大多数区域酒企的生死关。

区域市场决定生死？

考察最近5年来的发展轨迹可知，这

4家企业一直在19家白酒上市企业之

中，列于中间位置，表现出了很强的发展

韧性。

2018年报显示，口子窖、迎驾贡酒、

舍得酒业、金徽酒分列上市白酒企业营

收榜的第8、11、13、15位。

4家企业之间的排序，从2018年算

起维持了3年不变。直到2021年，舍得

酒排位跃于口子窖与迎驾贡之间，2022

年半年报营收排行榜上，舍得排位更进

一步，迎驾贡也跃居口子窖的前列，金徽

酒则保持不变。

值得注意的是，舍得酒业的排位跃

升与复星的入主时间吻合。

2020年，舍得酒业营收增长率仅为

2%左右。

2020年底，复星旗下豫园股份竞得

舍得酒业大股东四川沱牌舍得集团有限

公司70%的股份，间接成为舍得酒业的

控股股东，郭广昌成为实际控制人。

复星入主舍得酒之后，加快了在资

本、全国化市场层面的推进工作，舍得酒

的业绩也增长很快。

舍得酒业 2021 年年报显示，公司

2021年实现营收46.69亿元，同比增长

83.8%；实现归属于上市公司股东的净利

润12.46亿元，同比增长114.35%。基本

每股收益3.78元，拟向全体股东每10股

派发现金8元（含税）。

也正是凭借这份成绩，舍得酒业在

当年度超越了迎驾贡酒。

迎驾贡酒同样在2022年度，超越了

口子窖。酒类营销专家蔡学飞就此表

示，最近几年迎驾贡酒利用口子窖利润

固化的趋势积极实施了产品升级策略，

洞藏生态系列产品大幅增长，取得了不

错的效果。

金徽酒在这几年则加大了外拓力

度，除了稳固西北根据地市场之外，大举

向华东市场进发，其省外市场销售占比

逐步提高。

一直以稳健著称的金徽酒，在2022

年度A股白酒企业营收排行榜中，依然

位居15位，也依然保持着较高的营收、

净利增长率。

稳占酒业中间位置

“一线名酒发展格局相对固化，其他

企业难以撼动其地位，相比之下，二线名

酒的发展则更具想象空间。”酒业专家、

九度咨询董事长马斐表示，二线名酒更

接地气，同时背负的压力也更大，因而这

个领域的竞争会更激烈，它们的走势更

值得关注。

2023年上半年，疫情褪去，如何尽快

提振消费，成为摆在所有企业面前的大

课题。

从半年报来看，这几家企业的表现

较好，似乎未受到消费巨变的过多影

响。数据显示，舍得酒业今年上半年营

业收入35.29亿元，同比增长16.64%；归

属于上市公司股东的净利润9.2亿元，同

比增长10.07%。

舍得酒业同日公告，拟以不低于

1.85亿元（含）且不超过3.7亿元（含）回

购公司股份，回购价格不超过210.00元/

股（含），这被外界解读为控股方提振投

资者信心的重要举措。

对以“老酒战略”闻名行业的舍得而

言，今年上半年的增长幅度较高，发展态

势较好，依然稳稳占据酒业的中间位置。

迎驾贡酒与口子窖同属“徽酒”干

将，而“徽酒”领头羊古井贡酒半年营收

已达百亿，显然超出这两家企业很多。

不过，以今年上半年的表现而论，迎驾贡

酒与口子窖仍属优秀。

迎驾贡酒公布的半年报业绩显示，

公司上半年实现营收31.4亿元，同比增

长24%；归属上市公司股东净利润10.6

亿元，同比增长36%。上半年营收、净利

实现双位数增长，中高档白酒产品收入

显著提升，占总营收近八成。

口子窖2023年半年报显示，上半年

实现营业收入 29.12 亿元，同比增长

26.79%；实现净利润8.48亿元，同比增长

14.64%。

位于西北地区的金徽酒，一直以稳

健著称，半年报显示，金徽酒上半年实现

营收15.23亿元，同比增长24.25%；实现

净利润2.54亿元，同比增长21.65%。

总体而言，作为白酒业的中坚力量，

舍得酒业、迎驾贡酒、口子窖、金徽酒以

区域市场为根据地，抓住开放的时机而

有所作为，在全国化拓展、高端化布局方

面有一定进展。

二线名酒更具想象空间？


