
从个人到行
业，郑洁把过去20
年的中国网球发展
概括为从“零的突
破”到“全面开花”

的蜕变。在她2006年澳网夺冠
时，国内青少年赛事屈指可数；
而如今，A级青少年赛事一年有
近200场，少儿网球联盟注册会
员也从几千增长到两万以上。
更重要的是，人才培养路径发生
了变化：从过去相对单一的专业
队模式，转向国家队、俱乐部、家
庭培养多元并行，选手的打法和
个性更国际化。

把目光投向未来，郑洁认
为中国网球的后备力量正在加
速积累。“现在值得关注的青少
年选手不少。本次澳网青少年
组，我们就有七位女孩直接入
围正选，初具团队规模。”在她
看来，如此年轻就能在大满贯
青少年赛场磨炼，将为未来打
开更多可能。

不过，郑洁也表示与
世界网球强国相比，中国

网球仍有差距：一是顶尖选手的
厚度不足，能够稳定站在大满贯
深轮次的选手还不够多；二是青
训体系的精细化仍需提升，尤其
在技术打磨与大赛经验积累上，
还需要向欧美成熟体系学习。

如今，网球也悄然融入郑
洁的家庭生活。她坦言，自己
的孩子正在接触网球。“不是刻
意引导，而是希望孩子能通过
运动学会规则意识与抗挫折能
力。”郑洁说。

从20年前的罗德·拉沃尔
球场，到今天回望那场逆转，郑
洁那份绝不放弃的信念贯穿始
终，正如她对网球的坚持多年
如故。“我相信，随着赛事越来
越多、培养模式越来越多元，中
国网球未来一定能在世界网坛
占据更重要的位置。”

据新华社

20年回望！
郑洁见证全面开花

“最刻在我脑
海里的，是第二盘
抢七挽救两个赛点
的瞬间。”2006年1
月27日，郑洁/晏紫

在澳大利亚网球公开赛女双决
赛中完成逆转夺冠，创造中国
网球大满贯“零的突破”。20年
后的今天，郑洁在接受新华社
记者专访时表示，那一幕依然
清晰——“当时我们已经1:5
落后，被拿到赛点，晏紫和我对
视了一眼，没有说话但都懂彼
此的意思，绝不放弃。”

郑洁回忆，“抢七”最后那
个高压球落地时，她和晏紫几
乎同时扑向对方，紧紧拥抱，
球场的欢呼声铺天盖地。“那
种绝境中并肩作战的信念感，
20年过去依然清晰。”她说。

这份刻在记忆里的“并肩
作战”，也成为郑洁理解竞技
体育的关键词。“网球带给我
的远不止大满贯冠军奖杯。”
郑洁说。

谈及正在进行的2026年

澳网，郑洁感到中国球员的整
体表现“让人振奋”。她认为，
王欣瑜打到第四轮平了个人
最佳，关键分处理越来越成
熟，虽然遗憾止步，但能看到
稳步成长；男网有4人闯入正
赛，创造了历史，标志着中国
网球不再是“只有好的女子球
员”，男子球员也在跟上步伐；
而张帅仍在女双赛场坚持征
战，“她的敬业和对网球的热
爱，一直是后辈的榜样”。郑
洁说，整体来看，中国球员的
竞争力在全面提升，尤其是大
赛心态越来越稳定。
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“我们是中
国观看人数最
多、最受喜爱的
网球大满贯赛
事，我们一直在

努力为中国球迷提供他们真
正喜欢的内容。”澳大利亚网
球公开赛（澳网）首席商务官
塞德里克·科内利斯27日在
墨尔本公园接受新华社记者
采访时如是说。

据介绍，澳网的电视及
社交媒体观众总数中约有
40%来自中国。科内利斯
表示：“中国的澳网收视率
与澳大利亚不相上下，中国

对我们来说是一个极其重
要的市场。”

科内利斯表示，澳网在
中国各社交媒体平台上共有
600万粉丝，今年澳网在中
国社交媒体上的曝光量已经
超过10亿次，“来自中国的
收视数据非常强劲”。

澳网在中国设有全职团
队，谈及原因，科内利斯说：

“这个办公室让我们能真正
与中国市场建立联系。正因
如此，我们各社交平台上的
内容才能保持高质量。”

“在中国，我们的合作
伙伴积极推广澳网品牌，推
广网球运动。我们知道网
球在中国发展迅猛。像泸
州老窖、海尔、瑞幸咖啡等
合作伙伴都在中国各地组
织了相关活动。”他说。中
国白酒品牌泸州老窖已在
30多座城市举办面向业余
选手的“澳网挑战赛”，获胜
者将被邀请到墨尔本观看
澳网决赛。

澳网不仅是一个体育赛
事，更是文化交流的重要场
合。科内利斯表示，这项赛
事让不同背景的人们走到一
起。“我认为把大家聚在一起
非常重要。我们在赛事中融
合了多元文化。如今，球员
们来自不同文化背景，我们
也拥有多元化的球迷群体来
支持他们。”

澳网被很多人认为
是中国球员的福地——

2006年郑洁/晏紫在此首夺
大满贯女双冠军，李娜2014
年在此夺得女单冠军，2024
年郑钦文获得澳网女单亚
军。2026年四男四女共8名
中国网协注册球员进入1月
18日开始的澳网正赛。女单
选手王欣瑜坚持到了第四轮，
追平自己的大满贯女单最好
成绩。

“多年来，中国涌现出许
多网球选手，我们也在这里
看到了大批中国球迷，他们
大多从中国远道而来。”科内
利斯说。

据澳网官方统计，2026
年澳网第九比赛日（1月26
日）共吸引70550名观众到
场，比2025年创下的纪录增
长5.4%。截至 26日，正赛
阶 段 总 入 场 人 数 已 达
835287人。

科内利斯认为，澳网成功
的秘诀之一在于创新。“我们

每年都力求做得更好。”他说。
今年澳网的创新之举包

括：在所有球场周围设置高
架观景平台，让观众能够俯
瞰比赛；创设“一球制胜”活
动，现役和退役球星与业余
选手同场竞技。

对于澳网来说，对历史
和传统的尊重同样重要。“我
们举行了开幕式，邀请传奇
球员费德勒出席。我认为，
我们的运动必须继续铭记历
史，致敬过去的传奇，向那些
带来无数精彩时刻的伟大球
员道别。”

科内利斯还为澳网“快
乐大满贯”的美誉感到自豪。

“费德勒称我们为‘快乐
大满贯’，此后这一称号便深
入人心。我们之所以成为

‘快乐大满贯’，是因为我们
在网球赛事之外打造了一场
盛大的节日。”

当被问及对体育赛事组
织者的建议时，科内利斯表
示，核心要义就是聚焦观众
体验，这是澳网创新的根
本。“每届赛事结束后，我们
都会深入分析各个客户群体
的体验，以便我们改进和提
升，为不同球迷群体带来惊
喜。” 据新华社
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