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专家表示，未来，立足于内需
的消费场景打造，无疑将成为赛

事经济的重要发力点。
赛事带动的消费场景，

不仅限于赛事，如果做到在
空间上可拓展，在时间上可
延伸，其价值将成倍放大。

这一点，从十五运会和残
特奥会上可见一斑。广州深
入践行“办赛事就是办城市”
的理念，利用赛会筹办契
机，改造场馆、街区，打造不

落幕的体育消费场景。
十五运会和残特
奥会广州赛区

执委会副
主任、

广州市政府副秘书长朱小燚说：
“大家对‘大湾鸡’的喜爱依然在
延续，我们希望从赛会中走向赛
会后，持续打造这个IP。”他表示，
广州将举办“大湾鸡”嘉年华活
动，并在公园进行选址，打造“大
湾鸡”永久IP主题乐园。

着眼更长远，体育赛事对区
域协同发展的作用更不可忽视。

“苏超”用足球联结“十三太保”，
十五运会和残特奥会用赛事让粤
港澳融合聚变。

一骑湾区行，更见海天阔。
跨越粤港澳三地的十五运会公路
自行车男子个人赛，一赛串联三
地，跨越的是时空，突破的是机
制，凝聚凝聚的是人心，催生了新需

求，激活了新动能。
“从规则衔接、机制对接到‘心相

通’，十五运会将为‘体育湾区’建设
积累宝贵经验，并为粤港澳大湾区高
质量发展贡献制度创新成果，推动政
策创新和产业融合。”中山大学粤港
澳发展研究院教授张光南说。

华南师范大学体育科学学院
教授谭建湘建议，坚持有效市场
和有为政府相结合，持续推进
体育领域改革，加快推动国民
体育消费，发挥出体育蕴
藏的巨大产业经济功能，
逐步承担起助
推“双循环”发
展的责任。

据新华社

多数女足球员年薪低

新华社伦敦12月18日电 国
际职业足球运动员联合会（FIF-
PRO）近日公布的一份调查显示，
多数女足球员的年薪低于2万美
元（1美元约合7.04元人民币），踢
球收入不足以让她们养家糊口。

FIFPRO调查了来自41个国
家（或地区）的407名球员。调查
发现，其中三分之二的球员年收
入低于2万美元，还有25%的球
员踢球之余还得打工赚钱。三分
之一的球员签署的是不到一年的
短期合同，22%的球员甚至没有
合同。

FIFPRO方面表示，数据清
楚地显示，大多数女足球员的收
入不能保障她们把踢球当作职
业，因此她们可能会为了维持生
计而放弃踢球。

网球中国赛季
票房2.5亿元

新华社北京12月18日电 记者
在18日举行的网球中国赛季总结会
上获悉，今年网球中国赛季9站巡回
赛票房总收入达2.5亿元，累计营收
超过10亿元，带动餐饮、住宿、文旅
等消费总额突破160亿元。

网球中国赛季是今年正式推出
的赛事品牌，同时也是构建我国网球
赛事体系的重要举措。今年9月至
11月，网球中国赛季精彩上演，其中
包括中国网球公开赛、上海网球大师
赛、武汉网球公开赛、广州网球公开
赛等9站巡回赛，涉及北京、上海、武
汉、广州、成都、杭州、宁波、九江、香
港9座城市。

北京作为网球中国赛季的首任轮
值主席城市，通过升级赛事服务和
配套活动，丰富球迷观赛体验。据

介绍，今年中网的整体票房8800
万元，综合消费超3600万元，特
许商品销售额超1250万元。

从“苏超”到“大湾鸡”

中国赛事经济持续升温中国赛事经济持续升温
即将收官的2025年是体

育赛事大年，而与之相伴的赛
事经济更是迎来了爆发——
“苏超”带领民间足球赛事
热潮，各地你方唱罢我登
场；2025赛季中超联赛
观众人数创下历史新
高，十五运会和残特奥
会则制造了顶流“大
湾鸡”。从“苏超”
到“大湾鸡”，赛事

经济正在越来
越多地创造着

新的消费场
景，打开经
济增长的
新空间。

随着上海海港连
续三年捧起中超冠军
奖杯，2025 赛季中国
职业足球联赛的大幕

落下。中国足球职业联
赛联合会发布数据显示，

2025赛季，中超、中甲、中
乙三级联赛累计现场观众

人数超895万，较 2024赛季
提升18%。其中，中超联赛总
观众超618万，创历史新高。

职业联赛之外，业余足球
赛事也异常火爆。“苏超”超
243万人次现场观赛，场均超
2.8万人次，南京奥体中心7场
比赛均超6万名观众，决赛创

下62329人的新高。
在“苏超”引领下，一股全国民

间足球热潮在神州大地掀起，贵州
“村超”、江西“赣超”、广东“省超”、
内蒙古自治区“蒙超”等赛事你方
唱罢我登场，热闹非凡。

赛事人气爆棚并不只赚了吆
喝，更带动了各大办赛城市游客数
量显著增长、文旅市场消费火热。

江苏省商务厅数据显示，截至
“苏超”半决赛结束，重点监测企业销
售额达 116.39 亿元，同比增长
34.7%，客流量同比增长31.19%；84
场比赛的主场城市比赛日A级旅游
景区接待游客同比增长17.71%，银
联渠道异地文旅消费同比增长

26.48%。“蒙超”决赛期间，呼和浩特
市共接待国内游客超89万人次，实
现国内游客总消费7.34亿元。

本月初举行的珠海马拉松赛，
1.6万人奔跑在碧海蓝天之间，珠
海市文化广电旅游体育局提供的
数据显示，这其中将近1万人来自
外地，珠海情侣路沿线的酒店预订
率普遍超过90%，多家酒店满房。

十五运会和残特奥会上，吉祥
物“大湾鸡”的火爆出圈，折射出赛事
经济新的方向。赛会举办期间，吉祥
物“喜洋洋”和“乐融融”持续火爆，据
统计，十五运会和残特奥会特许商品
的上市总货值已突破8亿元、超600
万件，并有望达到10亿元。

“苏超”“大湾鸡”为什么能
掀起一波接一波的热潮？

专家表示，随着物质生活的
逐渐丰富，人们越来越愿意为情
绪价值买单，特别是在“90后”和

“00后”成为主力消费群体后。在
这样的趋势之下，提供情绪价值

的“苏超”“大湾鸡”生逢其时。
除了消费理念的变化，供给侧

同样重要。十五运会和残特奥会
吉祥物设计团队负责人刘平云表
示，这次全运会吉祥物的文创开
发，种类可谓琳琅满目。“这次我们
开发了20大类文创产品，几乎包
容了所有的方向，款式应该说是应
有尽有，总有一款你会喜欢。”

如此多的品类，考验的不仅
是设计能力，还有制造业的底气。

数据显示，仅在广东东莞，就
聚集了超过4000家玩具生产企
业，近1500家上下游配套企业。
从基础材料、精密配件到模具、包
装等，各个环节供应商都能在东
莞快速找到。

为有效市场保驾护航的，是有
为政府。“苏超”爆火，地方政府的
担当和作为不可忽视。

当观赛需求一浪高过一浪，
每个城市最大的场地都被拿了出
来；当有观众提出停车难，市长在
城市发布公号留言区直接回复；
球迷专列、“苏超”集市、第二现
场、文商旅打折免费……“苏超”
的不少决策都紧扣公众需求，实
力“宠粉”，持续“圈粉”。

“大湾鸡”的走红，部分原因
来自官方的“放手”。在“大湾鸡”
IP的孕育过程中，尽显对市场规
律和民间创造力的尊重。“指豚为
鸡”的调侃下，“大湾鸡”迎来了一
波接一波的二次创作热潮。

创纪录引流量，赛事经济掀热潮

聚人气顺民心，“苏超”“大湾鸡”受追捧

新场景新动能，赛事经济的未来图景


