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票房成功带来文化心态的开阔。曾经有一段时
间里，支持国产片还是喜欢进口片，是一个非此即彼
的选择。在电影院看进口片，一面欣赏绚丽的画面、
跌宕的情节，一面心生“技不如人”的担忧。这些年，当
世界电影市场上“中国创造”成为不容小觑的力量，当
中国文化的传播度、接受度得到显著提升，尤其是《哪
吒2》通过“票房神话”冲到世界电影的前列，中国观众
对电影的选择更加自信，观影心态更加从容。有评论
将之总结为“中国的文化自信逐渐进入一种轻松的状
态：既知道自己的文化有独特声音，也愿意倾听世界
的多样表达”。“为哪吒泪目，也为那只狐狸微
笑”，就是对共通情感、共同命运、共同价
值的理解和呼唤。 据人民日报客户端

科学的管理机制，有效拓宽了悬疑剧的创作空
间，推动其艺术水准不断提升。悬疑剧题材多涉及违
法犯罪案情，同时也彰显反腐扫黑成果，对“反派”之恶
的艺术刻画、对犯罪行为的反映、对人性底线的探讨
等，是凸显正义力量的必需，但又不能过分渲染、劝百
讽一，更不能为了吸引眼球违背公序良俗。这就有一
个尺度把握和内容管理的问题。近年来悬疑剧在保

持艺术手法多元化的同时，不偏离惩恶扬善、遵纪
守法等主流价值观，就得益于创作与监管的良性
互动，彰显出新时代文化管理守正创新的智慧。
这对其他具有一定敏感度的文化产品，如历史正

剧、社会话题电影、动漫游戏等的启示在于：一个规则
清晰、鼓励创新的文化生态，是精品涌现的必要土壤。

“十五五”规划建议提出“营造良好文化生态，提
升文化原创能力”。悬疑剧的进阶之路，是一条融合
了创作智慧、产业思维、管理手段与传播策略的创新
之路。诚然，文化产品迭代更新越来越快，悬疑剧也
将迎来新的挑战，仍需创作者、平台和管理者共同努
力，常葆创新破局的锐气。以一隅观文艺创作、文化
生产全域，悬疑剧的成功经验打开了一种可能：扎根
现实土壤，倾听大众心声，在传播新格局中凝练自身
优势，就有望开辟新蓝海，赢得观众，不负时代。

据人民日报客户端

大银幕
年轻人谱写未来

悬疑剧
缘何破局启新篇

岁末年尾，人们有了节日将至的心情，已经启
幕的贺岁档也迎来第一个高光时刻——《疯狂动物
城2》首周票房超20亿元。它的热映，助推中国电
影票房冲向500亿元大关。影院里人气爆棚，仿佛
是年初《哪吒2》(《哪吒之魔童闹海》)观影热潮的“情
景再现”。一头一尾，两部作品见证着电影的魅力
和影院观影的不可或缺，为市场注入活力，也引发
观众讨论的兴致。

曾经在电影院里为哪吒“我命由我不由天”的
燃情而热血沸腾的观众，也在为兔子朱迪和狐狸尼
克之间的分分合合而笑中带泪。两部电影，背景设
定不同，主旨不同，风格不同，但丝毫不影响观众被
圈粉两次。如网友所说，在同一个影院里，“我们为
哪吒泪目，也为那只狐狸微笑”。这句带有总结性
质的感言，收获众多共鸣。

电影作为一门世界语言，本就可以穿越文化与
国别，抵达共通的情感，让大家感受到美好、真诚、理
解、宽容。伴随着数字技术的突破，媒介变革的加
速，人们欣赏习惯、消费习惯的变迁，电影在诞生130
年后的今天面临挑战。但一句“为哪吒泪目，也为那
只狐狸微笑”，增添了应对挑战的信心。开放、自信、
包容，爱电影也爱生活，聆听自身也倾听世界，这不
正是电影带来的开阔感吗？回望2025年中国电影，
从创作到市场再到观众，都在彰显这种开阔。

年轻力量、年轻表达带来创作的开阔。成龙、
梁家辉的《捕风追影》依然“能打”，陈佩斯的《戏台》
唤起中老年观众的观影热情，但电影观众永远在迭
代，口味永远在变化，电影迫切需要年轻化。《哪吒
2》和《疯狂动物城2》的主创就以年轻人为主。《浪
浪山小妖怪》《罗小黑战记2》《聊斋：兰若寺》《三国
的星空(第一部)》等“年轻态”动画片呈现强大势
能，吸引大批年轻观众。《南京照相馆》《浪浪人生》
《长安的荔枝》等作品也多以年轻人视角展开叙事，
展现创新锐气。

正如第三十八届中国电影金鸡奖评委会主任
张艺谋所说，“年轻人是中国电影的未来”，在《小小
的我》中贡献精彩表演的易烊千玺获最佳男主角，
表现年轻人情感生活的《好东西》成为金鸡奖最大
赢家。鼓励年轻创作者多拍好电影，让一代代年轻
观众持续走进影院看电影，才能让电影“永葆青
春”，这一共识在2025年达到新高度。

“绝不亏待一部好作品”带来市场的开
阔。《哪吒2》以159亿元人民币排名全球动
画片票房榜冠军，《疯狂动物城2》中国大陆
首周票房超过北美票房。从中可以看到观
众驱动市场的力量——忠于自己的真实感
受，用平等、开放的心态对待每部影片，只为好
电影买单。得益于互联网带来的信息透明，“口碑”
在创作、制作、发行、放映、营销等电影产业环节的
优胜劣汰功能不断强化，成就了一个个票房奇迹。
在《哪吒2》之后，人们有理由相信，每一部有真实
竞争力的国产片，都会重新书写中国电影史的辉煌
纪录，而同样在《疯狂动物城2》之后，优秀进口片
都将在作为全球最大单一市场的中国接受试炼。

近两年，有一类作品逆势而上，从五花八门的视
听产品中闯出一条独特赛道，持续吸引着人们的目
光，这就是悬疑剧。

据不完全统计，今年各平台累计推出悬疑剧超
30部，亿级播放量作品不在少数。近日完播的《唐朝
诡事录之长安》市场占有率登顶剧集行业日榜，此前
上线的《无尽的尽头》《沙尘暴》豆瓣评分突破8分，
《以法之名》《棋士》《命悬一生》等也凭借人物塑造与
社会议题在社交平台引发热议。从佳作星星点点出
现，到悬疑类型赢得观众口碑，再到依托管理机制优
化，主题表达日渐丰富深刻，进而与观众产生更密切
的情感连接，悬疑剧的进阶足迹清晰有力。

快节奏、强悬念叙事，为“长内容”赢得注意力提
供了方法论。悬疑剧通常开门见山，抛出高密度信息
与紧张情境，迅速拉满戏剧张力，观众心里“咯噔”一
下，追剧的兴奋劲儿就来了。《漫长的季节》第一集看
似缓慢叙事，实则高效交代人物关系和故事背景；《黄
雀》开场5分钟极速呈现警方与盗窃团伙的重重博
弈，抛出“钩子”；很多悬疑剧以10集左右的轻体量，
紧凑讲述完整故事……这种不拖沓、不注水的叙事方
式，本质上是对观众时间和观赏习惯的尊重。叙事紧
凑化、营造悬念感不仅适用于影视创作，也对一切需
要讲故事的文化产品具有参考价值——在信息过载
的媒介环境中，必须在第一时间展现魅力、留住观众。

从“爆款单品”零星出现到“爆款系列”持续推出，
关键在成功的品牌化运营。“迷雾剧场”“白夜剧场”

“X剧场”等已经成为悬疑剧响当当的“厂牌”。以“迷
雾剧场”为例，平台先通过2017年的《无证之罪》验证
了观众认可度，接着在2020年正式推出“迷雾剧场”，
用《隐秘的角落》《沉默的真相》两部作品擦亮招牌，随
后以每年4－5部作品的频率稳定输出。近30部作
品总体上保持了较高制作水准，建立起“短剧集、快节
奏、电影质感、社会关怀”的品牌认知，为平台带来大
量新会员，不少观众“就是奔着这个来的”。

社会议题融入与现实主义表达，是超越类型套
路、“叫好又叫座”的答案。悬疑剧不止于商业价值，
更在于以深度内核提供思想启迪，将案件作为观察社
会的窗口，以案说法、说价值观，说世道人心、说家国
义理。《沉默的真相》抒写普通人的正义坚守，《命悬一
生》探讨案件背后的人性抉择，《以法之名》直面情与
法的矛盾统一。这些作品触及了司法正义、代际关
系、教育公平等大众关切的真问题。“类型外壳+现实
内核”的创作思路，将大众情感与社会思考融入叙事，
文化产品便超越了单纯的娱乐属性，具有深刻持久的
感染力。同时，“剧情内容－社交话题－大众共鸣”的
传播链路，也顺应了新媒介传播规律。


