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本报讯（YMG全媒体记者 杨健）
火热的电影暑期档之后，国庆档烟台票
房平稳“着陆”。记者昨日获悉，10月
1日-8日，烟台各大影院票房总票房报
收835万元，相较去年国庆档的902.53
万元略有回落。10月2日以131.09万
元，成为长假单日票房最高的一天。《志
愿军：浴血和平》以187.18万元，成为长
假最卖座的电影。

“我儿子和小伙伴们约了来看《志
愿军：浴血和平》，我们几个家长也跟着
一起来看了，场面非常震撼，也是一次
非常生动的爱国主义教育。”10月4日
下午5点，在新世纪影城富尔玛店，市民
王怡告诉记者。半个多小时时间里记
者观察发现，当天下午观影市民多以
亲子为主，多数影厅上座率都接近一
半。“10月 1日和 2日上座率最高，尤
其是下午直到晚上的黄金时段，今年
国庆档影片普遍时长在120-140分钟

之间，也有利于我们安排更多的场
次。”烟台新世纪电影城市场经理胡天
杰告诉记者。

和此前几个票房档期头部影片领
跑市场不同，今年烟台国庆档可谓“群
雄打擂”。《志愿军：浴血和平》187.18万
元的票房，仅占到总票房的22.4%，紧随
其后的《浪浪人生》（155.50万元）虽然
反超了更早上映的《731》（138.83万元）
成为票房亚军，但领先优势并不明显，
《刺杀小说家2》（122.34万元）则是三强
之外唯一票房突破百万元的电影。除
此之外，暑期档的《浪浪山小妖怪》《捕
风追影》等影片仍有排片，这也和全国
趋势基本一致。

而在电影人气方面，今年国庆上档
的几部影片，场均人数均未能突破15
人，不及《731》的场均18.2人，但差距不
大，也可见影市关注热度和口碑、话题
的进一步分化。截至目前，今年全国已

上映影片数量超300部，涵盖历史、喜
剧、动画、奇幻、剧情等多个类型，既能
满足家庭观众的合家欢需求，也能适配
观众的个性化审美。

今年“十一”长假适逢双节，不少影
迷在假期后半段忙着探亲、返程，客观
上也对票房造成了影响。猫眼专业版
显示，长假前5天，烟台电影票房均突
破了百万元大关，假期前2天更是双双
站上了130万元的高位。但从10月6
日起，票房显著回落，也和市民的活动
轨迹不无关系。和去年国庆档相比，一
个显著的趋势是，市民看电影场次更多
了，卖票更火了，票价更低了。去年国
庆档，烟台各大影院7天共卖出22.75
万张电影票，排了1.47万场各类电影，
平均票价39.7元。而今年国庆档总出
票23.23万张，排场1.72万场，平均票
价35.9元，一张影票比去年能省一瓶
饮料钱。

当手机那头的朋友和自己吐槽去
的景区满是“人从众”时，河北姑娘陈斐
正躺在沈阳法库南八虎山的绿坡上远
眺蓝天。她的身旁除了正在吃草的牛
群，只有寥寥几组登山客。

“这个国庆假期我没有去人流如织
的大景区，从黑龙江伊春的林海，到辽
阳青峰村小天池，一路我去了很多小众
却有趣的地方，这里没有人群的喧嚣，
能让我更深入了解当地风土人情，感受
假期。”陈斐说。

从扎堆热门景区到探索冷门宝藏
地，这个国庆中秋假期，越来越多年轻
人选择“反向旅游”，在另辟蹊径中乐享
一方天地。

在卧龙湖静候水鸟翩跹掠过水面，
乘坐游船看湖面倒映蓝天白云；“下稻
田”亲手捕捉膏满黄足的稻田蟹……这
个假期，不少“反向旅游”的外地游客表
示，自己被沈阳康平的“好玩”惊艳到。

“我们围绕康平县坐拥‘山水林田湖草
沙’全要素生态基底的特点，精心打磨
了四条文旅精品线路，受到游客欢迎。”
沈阳市康平县委常委、副县长梁强说。

在江西，比起坐落着庐山的九江和
有着“瓷都”之称的景德镇，龙南是典型
的“小众旅行地”。但这个假期，这里的
热度却逐步攀升。数据统计，10月1日
至5日，龙南市18家旅游饭店平均入住
率达90.92%。大量游客来到这个被称
为“世界围屋之都”的客家古邑，感受客
家文化、观赏围屋之美。

古寨、峡谷、森林、方山台地……四
川省内江市威远县有着全球规模最大
的穹窿地貌区。随着“反向旅游”兴起，
在社交媒体上，“打卡”威远的贴文被越

来越多网民分享、推荐，人们开始感叹，
这座宝藏城市为何“藏得这么深”。

当下，越来越多年轻人将目光放向
更广袤的空间，旅途的边界不断拓展。
从“打卡”式“看一眼”转向深度体验，记
者采访发现，县域景区凭借其独特的资
源禀赋与文化价值，正成为承接“反向
旅游”流量红利的重要载体。

美团旅行发布的《2025年“十一”假
期旅游热点及趋势报告》显示，越来越
多的游客“反向”涌入县域小城，寻求高
性价比和差异化体验，县域旅游酒店预
订热度涨幅明显。

作为假期出行的主力军，年轻人
正通过社交媒体探索国庆旅行新玩
法——他们不再满足于走马观花式“打
卡”，而是通过分享小众目的地，在深度
体验中体会旅行意义。

“我就是从社交媒体上刷到了这里
的风景，想着假期就过来了，在这里感
受北京高峰是很不错的体验。”正在北
京东灵山徒步的游客何先生说，社交媒
体上的信息搜集是出行旅游必不可少
的一步。

华夏佰强旅游咨询中心副主任吴
南轩认为，从人群结构看，县域旅游的
核心客群以18至34岁的年轻人为主，
他们自驾偏好突出，数字化赋能显著，
超八成通过短视频平台获取旅游信息。

“年轻人青睐‘反向旅游’，其行为
本质是想要更好享受心理上的松弛，他
们来到一个新的地方，全身心投入、体
验，以缓解日常快节奏生活的压力，而
现在县域小城的服务设施、产业配套、
市场体系等正日益完善，使‘反向’选择
成了‘双向奔赴’。”辽宁社会科学院研

究员张思宁说。
假日期间，与人流激增、持续“超

载”的“顶流”景区相比，小众旅游地的
“清静”优势更加明显。张思宁认为，这
也反映了年轻消费者需求的转变，折射
出中国旅游市场正逐步从“流量时代”
向“质量时代”的转身。

记者同时观察到在一些小众景点，
部分地方“跑马圈地”，收取游客停车
费、观光费用；“野生景区”看似人少景
美，却可能存在无人监管、无应急预案、
无救援保障等问题。国务院安委会办
公室、应急管理部近期也提示游客，前
往一些“小众秘境”时，应及时查看官方
气象与地质灾害预警，不要擅自进入未
开发区域。

业内人士认为，小众旅游地要持续
成为年轻人的“反向选择”，还需不断延
展文化内核、修炼配套服务内功，并持
续培育独有的特色IP，打造多业态融合
的可持续发展路径。 据新华社
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“文化+”
擦亮沂蒙文旅品牌

国庆中秋长假期间，在位于山东省临
沂市沂南县的山东红嫂家乡旅游区，一系
列小戏小剧演出为游客带来了独特的红色
文化体验。

江苏游客林石一家参观了红嫂纪念
馆，观看了“沂蒙四季”山村剧场演出的“火
线桥”等节目，被沂蒙红嫂拥军支前的故事
深深感动。

“在行进式红色体验节目‘重走支前路’
中，我们顺着小路跑步前行，沿路不时有模
拟的炮轰声响，一旁打着快板的红色宣传
队加油鼓劲，让人仿佛回到战争年代，很受
教育。”林石告诉记者。

“10月1日开始，游客数量每天都在增
加，4日一天游客就超过2万人。”山东红嫂
家乡旅游区总经理袁丰坤介绍，依托红色
旅游资源的核心带动作用，沂南县精心策
划多个红色文化活动，吸引大批周边及跨
区域游客前来打卡。

在沂蒙革命老区临沂，红色旅游热度
不减，近年来围绕传统文化新开发的多个
项目也人气火爆。在这里，游客可以参与
蒙山礼颂祈福活动、欣赏千灯共舞演出和
烟花秀、品尝地方美食，享受文化、美食、演
艺、夜游为一体的度假盛宴。

山东蒙山袁家村商业运营管理有限公
司总经理叶楚劼介绍，10月1日开街的沂
蒙山蒙童胜境度假区，是临沂市“激活蒙
山”计划的核心景区之一。“1日至4日，景
区的多个体验项目都排起长龙，累计接待
游客22.5万人。”

从山区到城区，沂蒙文旅品牌越擦越
亮。以城区水岸为核心载体的“点靓沂河”
项目，结合灯光秀、“夜画琅琊”行进式游船
演艺等表现形式，与“琅琊风云”实景古风
剧场、新琅琊国潮主题街区等项目联动，形
成涵盖夜游、文化、美食的综合性旅游景
区，今年以来日均接待游客4万人次，旺季
时超10万人次。

今年国庆中秋长假期间，作为一站式
琅琊文化体验地的临沂琅琊古城，超200
场国风演艺、游娱情景互动、沉浸式燃灯巡
游、民间非遗技艺等活动密集上演，让游客
多方位感受琅琊文化的烟火气。琅琊古城
一名工作人员告诉记者：“游客反馈，来之
前只知道口口相传的老区故事，来之后才
了解厚重鲜活的琅琊历史文化，感觉美不
胜收。”

近年来，临沂实施文旅提质赋能行动，
全方位推动文化和旅游深度融合，打造知
名旅游目的地城市。

临沂市文化和旅游局局长高思圣说，
2025年，临沂文旅聚焦“一亿人次、千亿产
业”发展目标，打造新项目、新业态、新场
景，亮点多、人气旺、热度高。今年以来，全
市接待游客数量、旅游收入等指标均实现
10%以上的同比增速，延续了去年产业发
展的良好态势。 据新华社

“反向旅游”打开假期新方式
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