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周末省钱去哪玩？鲁辽联手又给优惠了！
8月 20日，“鲁辽渤海湾黄金水道旅游联

盟——周末半价升级游+足球门票半价游新闻
发布会”在烟台举行，现场发布鲁辽渤海湾黄金
水道旅游联盟首批成员及优惠产品，标志着鲁辽
港航文旅协同发展迈入全新阶段，环渤海“周末
微度假”联动发展新时代正式启幕。

本次活动由渤海轮渡集团股份有限公司联合
中远海运客运有限公司主办，大连、烟台、威海文
旅部门，辽宁港口股份有限公司大连港客运分公
司、辽渔港口有限公司、山东港口烟台港集团有限
公司客运分公司、山东威海港国际客运有限公司、
大连港旅顺港务有限公司、旅游联盟代表等200
余人齐聚一堂，共同推动港航交通与文旅产业深
度融合，激活票根经济，打破地域壁垒，让“船上度
周末、下船游山海”成为环渤海大众出游新选择。

串联环渤海文旅资源
做大区域文旅消费蛋糕

鲁辽隔海相望，滨海风光交相辉映。作为国
内最为繁忙的跨渤海客滚运输通道，鲁辽客滚航
线现有24艘滚装船，年运送旅客近500万人次、
车辆超120万辆次，兼具交通枢纽与文旅载体双
重功能。

鲁辽渤海湾黄金水道旅游联盟以海上轮渡
为纽带，打通港、航、景、宿、食全产业链，把“过境
流量”实实在在变成“消费留量”。

在烟台、大连、威海、青岛等城市落地“船
票+酒店+景区+餐饮”全链条优惠联动模式，现
已达成170多家酒店、130多家餐饮及近40家合
作景区门票优惠的合作成果，验证了跨业态联动
惠民模式可复制、可推广。

创新激活票根经济，推出双重票根惠民政
策。持渤海轮渡船票，即可享受联盟合作酒店、

景区、餐饮等合作商户成员专属优惠价格。持东
北超、鲁超、苏超等赛事球票的旅客，购往返船票
可享受等级舱半价优惠。

通过酒店、景区、餐饮优惠叠加船票优惠、球
迷专属票根福利，有效降低群众出游成本，压缩
游客出行刚性开支，充分激发家庭亲子游、中老
年康养游、周末短途自驾游、研学团建游、观赛出
行游等客群出行意愿，将潜在观望游客转化为实
际消费群体，进一步释放区域文旅消费活力。

同时，联盟打破各地文旅单打独斗的发展壁
垒。旅游联盟组建以海上轮渡交通为纽带，建强
鲁辽环渤海大通道，构建起山东滨海游、辽东半
岛山海游线路闭环，打造山东半岛—辽东半岛黄
金旅游廊道。

本次“周末游”产品以港航联动、文旅融合、惠
民让利、客源共享、拉动消费、跨域互通为核心，搭
建“多市六港两航”全域联动体系，重点开发周末
微度假、寻根之旅、探亲之旅、观赛出行游等主题
产品，擦亮鲁辽环渤海滨海周末旅游品牌。

中远海运客运有限公司副总经理孙兵表示，
今年5月第一期“辽鲁客滚航线周末游”活动落
地，三个多月来产品从概念走向实践，“船上度周
末、下船游山海”成为两地百姓出行新时尚。联
盟成立实现从“活动”到“机制”、从“试水”到“深
耕”的跃升。要串联两岸文旅资源，做好全流程
服务，建立常态化沟通机制，打造可持续可复制
的长效文旅品牌，让“周末游”成为环渤海湾文旅
融合亮丽名片。

渤海轮渡集团股份有限公司党委书记、总经
理于新建表示，旅游联盟的组建，是激活环渤海
文旅消费市场、赋能区域产业发展的重要实践。
依托联盟平台，推动文旅部门、港航企业、文旅经
营主体实现资源互通、客源互送、宣传互融、权益
共享，把海上通道交通优势转化为消费优势、产
业优势、发展优势。着力打造“票根经济”新模

式，以“船票”“球票”等为纽带打通陆海消费场
景，充分释放环渤海文旅市场潜能，为鲁辽区域
协同高质量发展注入强劲动能。

落实惠民举措
打造山海出游新体验

发布会上正式发布鲁辽客滚航线周末半价
升级游+足球门票半价游系列产品，围绕“一票
通鲁辽，一宿览渤海”理念，推出“交通+住宿+旅
游”一体化出行方案。

活动实施时段为2026年8月28日—2027
年1月20日（9月25日—10月8日除外），覆盖
下半年周末出行高峰。周末出行的家庭散客，在
线下窗口实名购买往返船票，除坐席外全部舱位

可享半价优惠，切实降低跨城出游门槛，激活家
庭休闲、周末微度假市场。

叠加票根专属福利：自2026年7月1日至
2027年1月20日（9月25日—10月8日除外），
球迷持东北超、鲁超、苏超等赛事有效球票，购往
返船票可享受等级舱半价优惠；旅客持渤海轮渡
船票，可享受联盟合作商户成员专属优惠。

投入运营的豪华客滚船配备星级客房、海上
餐厅、KTV、观光甲板、儿童游乐区，打造海上

“小邮轮”体验。港口开通专属接驳车辆，提供行
李寄存服务，设立老人、儿童畅行绿色通道；支持
多证件快速购票检票，提升登船与疏港效率。

多方联动
全域协同共筑文旅发展合力

本次活动构建“政府引导+企业主体+市场
运作+跨域协同”协同机制，渤海轮渡集团、中远
海运客运、大连港、辽渔港口、旅顺港、烟台港、蓬
莱港、威海港等港航主体深度联动，携手鲁辽两
地文旅部门、重点景区、精品酒店、餐饮及文旅企
业，组建了鲁辽渤海湾黄金水道首批旅游联盟，
形成资源共享、客源互通、宣传协同的合作闭环，
做强鲁辽环渤海大通道。

发布会上，主办方表示将依托官方平台、船
舶候船厅、主流媒体、文旅自媒体及短视频矩阵
全渠道宣推，展示鲁辽滨海风光、发布活动信息、
推送精品出游攻略，全方位提升环渤海文旅品牌
影响力。

大连市文旅局对周末半价升级游+足球门
票半价游给予高度认可，发布的第二期产品实现
从“单点突破”到“体系化运营”的全面升级，整合
多地优质资源，扩充全链条涉旅优惠，让游客一
票在手、畅游渤海，真正实现“乘一艘船、游多座
城、享多重惠”。大连也将推出系列文体活动，欢

迎广大游客跨海赴约。
烟台市文旅局发出邀请，本次旅游联盟的成

立，既是对前期合作成果的深化迭代，更是“港
航+文旅”深度融合的创新实践。联盟以一张船
票为纽带，串联海上航运、景区游览等全链条消
费场景，烟台文旅局将全力做好联盟各项服务保
障，推动航运客流转化为文旅消费流量，为环渤
海文旅产业提质增效探索新路径。

威海市文旅局承诺，将全面融入“三市六港
两航”全域联动体系，借力航线赋能共筑渤海湾
文旅新格局。升级交旅融合，用好文旅票根平
台，拓展客轮船票优惠，串联沿岸旅游资源，打造
环渤海滨海周末旅游圈，实现港航联动、客源共
享、拉动消费。

各方将通过签约联动、产业推介、实地观摩、
客源互送等形式强化协同，破解航线淡季运营痛
点，推动客滚船从“运输工具”向“旅游目的地”转
型，打通鲁辽滨海文旅双向引流通道。

以本次首批旅游联盟成立为新起点，鲁辽两
省将持续深化港航文旅融合创新与跨区域协作，
持续建强鲁辽环渤海大通道。产品更新迭代，推
出节假日特色航线、主题定制美食、研学、康养航
线，持续丰富“海上微度假”产品供给；服务优化
升级，优化港口、船舶、景区联动服务，完善银发、
亲子、球迷出行等专项保障，打造“安全、便捷、舒
适、特色”的全链条出游体验；品牌跨界破圈，通
过文旅推介会、新媒体传播、跨界合作等方式，将

“鲁辽海上周末游”打造成立足区域、辐射全国的
文旅IP，为鲁辽文旅协同振兴注入新动能，为国
家海洋经济发展与全域旅游战略落地提供鲜活
实践样本。

踏浪逐海赴邀约，山海相逢启新程。一起解
锁周末出游全新玩法！

YMG全媒体记者 王修齐 童佳怡
实习生 纪苹芯 摄影报道

一首首村歌唱出文明和谐，一首首村歌唱出
群众“精气神”。8月20日，记者从“品重烟台·村
歌嘹亮”主题系列第三场新闻发布会上获悉，
2025年7月，以“品重烟台·村歌嘹亮”为主题的
首届烟台村歌大赛正式启幕，今年4月11日，

“蒙牛杯”第二届烟台村歌大赛接续启动，本周六
北部分区赛又将在福山区打响。烟台村歌大赛
自举办以来，整体赛事覆盖全市15个区市，累计
集结了超过500支农民队伍参赛。

两届烟台村歌大赛充分汲取乡土文化营养，
让群众参与其中，焕发乡风文明新气象，筑牢乡
村振兴的文化之基。

创新赛制
老百姓登台唱主角

烟台村歌大赛恪守“群众编、群众演、群众
看、群众乐”的宗旨，构建了“1+5+15+N”立体化
层级赛制——1场市级总决赛打造标杆品牌，5
场分区赛（含4场分区赛和1场选手直通赛）拓
宽晋级渠道，15个区市预选赛夯实基础，N场镇
街海选、村居专场延伸到最基层，形成从村居到
全市的全链条赛事体系。

村民站“C位”，唱出泥土芬芳。大赛细分为
“乡韵原创”“村咖靓声”“天籁合唱”三条特色赛
道，形成互补包容的参赛体系。“乡韵原创”赛道
聚焦本土词曲创作者，鼓励群众立足村庄变迁、
产业发展、民俗非遗、红色故事等自主创作，去年
全市累计征集原创村歌200余首，涌现出《王根
儿红》《养马岛之旅》等扎根乡土、饱含乡情的优
秀作品；“村咖靓声”赛道面向广袤乡村的所有歌
唱爱好者，让每一位热爱歌唱、心系乡土的基层
群众都拥有一个展示自我的舞台。

打破身份和年龄壁垒，劳动者皆是主角。参
赛群体覆盖务农人员、外卖骑手、个体商户、环卫

工人、特教老师、退役军人、返乡新农人、在校大
学生等多种社会群体，涌现出一批极具烟火气的
草根明星：摆摊卖油条的“油条哥”、经营拉面馆
的“拉面哥”、扎根果园的“大梨姐”，每一位选手
都带着自身生活故事登台，用质朴唱腔讲述平凡
奋斗日常。

根植乡土
原创村歌成乡村“有声名片”

一方水土孕育一方乡音，大赛坚持以本土文
化为创作内核，深度挖掘烟台红色基因、海洋文
化、农耕产业、非遗民俗、乡村振兴发展成果，引

导参赛作品扎根胶东大地，兼顾乡土底色与时代
新风，让每一首村歌都成为可传唱、可传播的乡
村有声名片。

锚定本土特色元素，打造差异化创作主题。
红色题材深挖胶东抗战事迹，产业题材讲述富民
产业发展故事，民生题材描绘乡村治理新风，让
旋律里充满历史厚度、产业热度、民生温度。同
时将海阳大秧歌、胶东大鼓、蓝关戏等非遗艺术
元素融入歌曲编曲，传统民乐与现代旋律融合共
生，让非遗文化随歌声广泛传播。

摒弃生硬说教式创作思路，倡导小故事承载
大主题，用百姓话语、乡土视角讲家乡变化。从
村口小路、田间果园、社区广场、渔家码头等微小

场景切入，把村容整治、产业增收、邻里互助、孝
老爱亲、移风易俗等民生实事写进歌词；表演形
式不拘一格，单人独唱、百人合唱、情景演唱、快
板伴唱、秧歌伴舞等多元呈现。

尤其是原创村歌，成为村庄的“有声名片”。
莱州涌现出《云峰我家乡》《大美莱州》《春莱花
开》等一大批歌唱家乡的优秀曲目；福山区西马
疃村把土地流转发展草莓大棚的故事写进了歌
词；芝罘区的李茜把爸妈跨越半个世纪的平凡真
爱唱成了歌。一首首歌里，有烟火气有家乡情，
更有乡村振兴的滚烫力量。

树立正确价值导向，以歌声涵养文明乡风。
有救人英雄登台演唱传递凡人善举，有特教老师

用歌声呼吁关爱特殊群体，还有返乡新农人唱响
乡村振兴理想……大赛把弘扬社会主义核心价
值观、倡树新时代文明新风作为内容创作核心标
尺和赛事举办核心目标，大量作品围绕孝亲敬
老、邻里和睦、志愿服务、见义勇为、勤劳致富、家
国情怀等展开。

以歌赋能
文化“流量”成发展“增量”

烟台村歌大赛跳出单一文艺赛事思维，坚持
以赛事为流量入口，推动村歌与乡村产业、非遗
传承、文旅消费、基层治理、公益服务深度融合，
构建“一台赛事、多重效益”融合发展模式，实现
文化流量转化为经济增量、治理效能、民生温度。

——“村歌+农产市集”，以文促商激活乡村
消费。比赛现场同步打造“烟台好物”特色市集
专区，集中展销各地农特产品，设立非遗手造、文
创展示摊位，展出剪纸、花饽饽、柳编、泥塑等胶
东传统工艺，构建“台上赏乡音、台下逛烟火”的
沉浸式体验场景。

——“村歌+基层治理”，以文化凝聚基层合
力。赛事筹备、排练、参赛全过程成为基层群众
互动的纽带，各村依托合唱队伍、参赛团队搭建
群众沟通平台，集体排练化解了许多邻里琐碎矛
盾，集体参赛增强了乡村的集体荣誉感，以文艺
浸润人心，潜移默化涵养和美乡风。

——“村歌+文旅场景”，丰富城乡文旅新业
态。推动村歌赛事、优秀选手走进城市大集、鲁超
赛场、乡村文旅景区等新场景，打造常态化联动展
演，海阳更是把村歌舞台搬进了火箭发射观礼现
场，推动村歌大赛升级为赋能文旅融合、城市宣传
的综合性平台。同时，村歌大赛还带动各类“村字
号”群众文体活动提质升级，构建全域常态化群众
文艺发展生态，持续激活烟台乡土文艺内生动
力。依托赛事，全市已建成了1200余人的基层文
艺人才库，培育了200余个村级文艺社团，让广大
村民从文化旁观者转变为了创作者、表演者。

YMG全媒体记者 邹春霞

鲁辽渤海湾黄金水道旅游联盟正式启航
周末船票半价，球票变身“打折券”

两届村歌大赛覆盖全市15个区市，集结了超过500支农民队伍参赛——

村歌嘹亮，唱响烟台“精气神”

渤海轮渡24小时咨询服务热线

全国统一咨询电话：4000901777
大连地区咨询电话：041187125451
烟台地区咨询电话：05356291168
威海地区咨询电话：06315967707
旅顺地区咨询电话：041162680798
蓬莱地区咨询电话：05356509071

中远海运客运24小时咨询服务热线

全国统一咨询电话：4006361919
大连地区咨询电话：041182630157
烟台地区咨询电话：05356506666

05356596830
05356741128

威海地区咨询电话：06315233220

在第二届烟台村歌大赛东部赛区分区赛上在第二届烟台村歌大赛东部赛区分区赛上，，参赛选手倾情献唱参赛选手倾情献唱。。YMGYMG全媒体记者全媒体记者 唐克唐克 摄摄

发布会现场发布会现场。。

轮渡上的足球赛轮渡上的足球赛。。
YMGYMG全媒体记者全媒体记者 刘海玲刘海玲 通讯员通讯员 郝长伟郝长伟 于超群于超群 石泽鑫石泽鑫 摄摄

轮渡与城市美景相映轮渡与城市美景相映。。
YMGYMG全媒体记者全媒体记者 刘海玲刘海玲 通讯员通讯员 郝长伟郝长伟 于超群于超群 石泽鑫石泽鑫 摄摄


