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新华社北京5月4日电 5月4日16时40分许，湖
南长沙浏阳市华盛烟花制造燃放有限公司车间发生爆
炸，造成重大人员伤亡。

事故发生后，中共中央总书记、国家主席、中央军委
主席习近平高度重视并作出重要指示指出，湖南长沙浏
阳市一烟花厂发生爆炸，造成重大人员伤亡。要抓紧搜
寻失联人员，全力救治伤员，妥善做好善后等工作。要尽

快查明事故原因，严肃追责。
习近平强调，各地区和有关部门要深刻汲取教训，盯

紧压实安全生产责任，抓好重点行业领域风险隐患排查整
治，加强公共安全管理，确保人民群众生命财产安全。

中共中央政治局常委、国务院总理李强作出批示指
出，要抓紧核清人数，全力救治伤员，科学组织搜救，严防
次生灾害，妥善做好善后工作。同时，尽快查明事故原

因，依法依规严肃处理。当前正值劳动节假期，国务院安
委办要督促各地引以为戒，进一步加强重点行业领域安
全生产工作，严防重特大事故发生。

根据习近平重要指示和李强要求，应急管理部已
派出工作组赶赴现场指导。湖南省已组织力量全力做
好伤员救治和现场处置等工作。目前，各项工作正在
进行中。

习近平对湖南长沙浏阳市一烟花厂爆炸事故作出重要指示强调，抓好
重点行业领域风险隐患排查整治，加强公共安全管理

盯紧压实安全生产责任
确保人民群众生命财产安全

李强作出批示

烟台，又“出圈”了！
“五一”假期，在山海之间读懂“微醺烟台”的浪漫

本报讯（YMG 全媒体记者
逄苗 通讯员 马山青）“五一”假
期春风和煦，烟台消费市场升
温。市区各大商超、商业综合
体、特色商圈全面开启“人从众”
模式。热闹的购物场景、浓郁的
节日氛围、火热的消费热潮遍布
城市各个商业角落，升腾的市井
烟火气勾勒出烟台假日市场活
力涌动的生动画卷。

昨天上午10时，芝罘吾悦广
场L4甲板公园人声鼎沸。错落
有致的猫爬架、柔软舒适的猫窝、
干净整洁的投喂区与互动区，构
成了一处温馨治愈的“猫咪秘
境”。“我们希望用商业空间传递
公益温度，让逛街消费变成一场
有爱的旅程。”芝罘吾悦广场相关
负责人介绍，5月1日商场正式启
动了烟台流浪猫公园，所有猫咪
均是被救助的流浪猫，经过健康

检查、疫苗接种和性格驯化，开园
后市民可以免费与猫咪互动，公
园还长期开展领养对接、志愿看
护、爱心捐赠等活动。

除了与萌宠互动，不少商超
还推出了优惠活动，吸引市民前
来购物娱乐。烟台芝罘、莱山、
开发区、福山等各大城区核心商
圈持续升温，振华商厦、大悦城、
万达广场、万象汇、永旺购物中
心等商超人头攒动。

这个“五一”假期，烟台各大
商超以丰富的业态、暖心的服
务、多彩的活动，拉动线下消费
持续升温，城市消费市场活力十
足。从传统民生采购到潮流亲
子体验，从超值优惠促销到公益
温情互动，多元场景叠加优质服
务，让港城假日消费既有“热度”
更有“温度”，持续书写城市商业
繁荣与民生幸福的生动篇章。

本报讯（YMG 全媒体记者
张洁 通讯员 旅宣）所城里、朝
阳街游人如织，“揽红酒海岸 赴
微醺之约”系列活动热闹非凡，
烟台山旅游景区登上央视亮眼
出圈……刚刚过去的“五一”假
期，烟台文旅市场热度飙升、亮
点纷呈。

“五一”假期，烟台市文化和
旅游局会同市体育局等部门，推
出跨“五一”假期及首个“春假”
七大板块409项文体旅主题活
动，以“仙境海岸”为底色，打造
了一场“全时可游、全龄可玩、全
域可感”的假日盛宴。

这个假期，各大广场成了市民
游玩的新场景。烟台市文化馆举
办了“舞乐山海·‘五一’有戏——
学秧歌、当主角、逛市集”活动。

“文旅七进”惠民文化活动
赋能，让市民更有幸福感。烟台
市文化艺术中心在朝阳街推出
原创音乐剧《船老大》沉浸式演

出，打破传统舞台演出形式，在
户外山海间进行沉浸式演出。

“五一”假期，全市各大景区
精心策划特色主题活动，带领市
民游客玩转“仙境海岸”。朝阳
街景区举办“烟台红酒海岸艺术
季——揽红酒海岸 赴微醺之
约”品鉴、售卖、展演等系列活
动。蓬莱阁景区推出“致敬劳动
者·仙阁忆时光”活动。

齐鲁超赛烟台队主场对阵
济宁港航队比赛、2026烟台市
首届国际象棋快棋争霸赛……
假日期间，多项体育赛事在烟台
举办，推动了文化旅游与体育赛
事的深度融合。

“五一”假期，各大文博场馆
持续发力，各大图书馆也推出了
特色文化活动。烟台市博物馆
举办《甲骨惊梦 吉金回响》展
览。烟台图书馆举办“工人阶级
有力量——烟台图书馆馆藏《工
人日报》展”。
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烟台公交文旅专线司机王江春——

匠心守护旅途温情

幸福街道幸福社区网格员马越——

细心守好社区安宁

YMG全媒体记者 刘洁 摄影报道

“五一”假期烟火气拉满

烟台商圈“人从众”

全时全域全龄乐享文体旅盛宴

409项活动燃动假日

这个“五一”假期，烟台以一种令人惊喜的姿态强
势闯入全国游客的视野——

数据显示，假期前三天，在全省重点监测的200家
旅游景区中，烟台山旅游景区成功跻身游客接待量前
三名，并荣登央视《朝闻天下》。

这一成绩单的背后，是以“揽红酒海岸、赴微醺之
约”主题活动为核心的精准城市营销。当海风裹着红
酒的醇香穿过有600年历史的所城里宣化门，当交响
乐的华美乐章在朝阳街的老洋房里流淌，烟台用一场

“微醺之约”证明：文旅出圈的关键，从来不是简单的流
量堆砌，而是让文化可感知、让体验有温度、让城市与
人产生情感共鸣。

事实上，从春节到清明节，再到“五一”假期，烟台
山旅游景区在2026年最重要的三个出游节点，已经四
次登上央视《朝闻天下》。烟台，正成为越来越多游客
到访的目的地，“仙境海岸，品重烟台”的城市名片也因
此愈发闪亮。

古韵所城里

与历史撞个满怀，在诗酒中品读烟台

河北唐山河头老街有NPC“李白”，烟台所城里有
微醺“千户”。

5月5日中午11时，所城里宣化门下鼓乐声起，微
醺千户巡游在游客的期待中热闹开场。接住“千户”抛
来的诗句，便能赢取一杯特调饮品。“‘葡萄美酒夜光
杯’，下一句是什么？”“欲饮琵琶马上催！”天津游客王
先生接得干脆，举着奖品笑道：“这哪是答题，分明是和
历史撞个满怀。”

一步一诗间，古代武将的豪迈与当代微醺的松弛
感巧妙结合，游客与“千户”对诗，获得的不仅是娱乐，
更是一种文化认同感和智力参与的乐趣。

作为烟台城市发祥地、胶东文化的重要载体，所城
里立足明代海防卫所文化底蕴，于4月30日至5月7日
推出“五一”假期系列主题活动。汉服迎宾礼、大秧歌表
演、非遗市集、戏曲展演、民俗巡游、沉浸式体验等应有
尽有，活动覆盖所城里的主街、南广场、北广场、十字街
等核心区域，贯穿每日，兼顾文化性、观赏性与互动性。

南广场的戏台上，吕剧、京剧轮番上演，台下游客
晃着红酒杯轻声跟唱。“这几天，天天有新花样，北边还
有大秧歌、螳螂拳表演，老街区的节目单比演唱会还丰

富。”家住芝罘区的市民刘先生和女儿天天到所城里报
到，直呼“家门口的假期比旅游还精彩”。

十字街上的微醺驿站与非遗文化市集，吸引了大
量年轻游客排队体验。游客既可以在剪纸传承人的指
导下，剪出红酒瓶、高脚杯等图案，也可以在面塑摊位
前亲手捏一个微缩版的张裕酒窖。

以“红酒+”为纽带，让传统文化活起来，烟台找到
了“红酒文化+古韵老街”跨界融合的精准切口。

作为亚洲唯一的国际葡萄·葡萄酒城，红酒是
烟台的底色，而所城里、朝阳街则承载着城市的记
忆与文脉。烟台巧妙地将红酒文化与汉服、非遗、
戏曲等传统元素嫁接，让传统文化在微醺的氛围中
焕新，也让烟台的红酒文化有了更亲切、更可触摸
的表达方式。

浪漫朝阳街

游客成为故事主角，一步一景皆微醺

如果说所城里是“古意盎然的文化剧场”，朝阳街
则是“浪漫可及的体验现场”。这里汇集了红酒品鉴、
街头交响乐、花廊打卡、微醺摄影角、创意秋千等十余
种互动活动，让游客在一步一景中随时与浪漫邂逅。

红酒海岸微醺市集上，游客争相品鉴产自烟台的
特色红酒和清爽的精酿啤酒。主街上，手持红酒杯的
模特们款款而来，与街头艺人即兴互动，引得游客纷纷
举起手机，定格下“人在画中、酒在杯中”的浪漫瞬间。

下午2点半，千千阙女子合唱团的表演将氛围推向
高潮。悠扬歌声中，游客端着高脚杯倚栏而立。上海游
客陈女士举着酒杯笑着说：“大海、老建筑、音乐、红酒四
个元素凑在一起，烟台的浪漫是刻在基因里的。”

更年轻的玩法藏在细节里，会英街的花廊换了新
花，咖啡馆门前的“微醺秋千”成了网红打卡点，红酒主
题文创店推出的“红酒冰淇淋”让年轻人直呼“过瘾”。
最火的是“街头微醺摄影角”，摄影师举着相机，为手持
红酒杯的游客定格老洋楼与玫瑰花海的背影。

值得一提的是，“五一”假期，朝阳街的表演每天
都有新花样，1日有舞乐山海演出、交响乐团演出，2
日有萨克斯、小提琴表演，3日有古筝独奏，4日有流
行乐队演出，5日有千千阕女子合唱团、模特巡街表
演，6日有锅庄舞等，每天更新的节目让整条街充满
了惊喜与活力。

从玫瑰海、微醺秋千到街头摄影角，从交响乐团、
乐器表演到合唱，烟台用年轻人喜欢的方式，让朝阳街
焕发出时尚气息。

这背后，是一场“日日有新意”的迭代式策划，通过
高频次的场景更新，精准捕捉年轻游客对“微醺”“浪
漫”“出片”的情绪需求。在这里，游客不再是走马观花
的观光者，而是故事的主角。他们在红酒市集上细细
品鉴，在花廊下驻足拍照，每一次互动都成为社交媒体
的灵感素材，在镜头与分享中裂变传播，持续拉高烟台
文旅的“出圈”热度。

微醺烟台

以巧思破圈，让品牌更响亮

5天假期，烟台的朝阳街、所城里、烟台山、芝罘湾
广场、滨海广场一带每天都是游人如织、市集鼎沸、乐
动嗨歌此起彼伏，假日氛围拉满。

事实上，这场“微醺之约”的热度早已溢出老街巷，
在更广阔的坐标中显现。

据权威统计，“五一”假期前三天，烟台山旅游景
区以强劲势头跻身全省200家重点景区游客接待量
前三名，更登上央视《朝闻天下》，成为全国文旅市场
的焦点。

用深厚的文化触动心灵，用精致的场景创造惊喜，
用极致的体验留下回忆，这正是烟台文旅的巧思所在。

所城里以“明代卫所文化”为根，用汉服迎宾、千户
巡游、非遗市集串起历史脉络；朝阳街以“红酒文化”为
魂，用交响乐、街头摄影、创意装置激活时尚基因。两
者又以“微醺”为纽带，将非遗手作、文创零售、特色餐
饮等业态编织成“赏、玩、购、食、饮”的一站式体验链，
持续释放文旅消费潜力。而通过一系列融合红酒文
化、本土艺术与历史街区的沉浸式体验，“微醺烟台”的
城市文旅品牌IP也在更大的范围内被看见、被记住、被
向往。

一位游客在社交平台留言：“以前来烟台看海，这
次来烟台‘醉’在海风里。”

这个“五一”假期，始终求变、求新的烟台，没有止步
于“仙境海岸”的标签，而是以红酒为媒、以老街为纸，书
写着“传统与现代共生、历史与当下对话”的新故事。

海风裹挟着酒香漫过街巷，这座城市的文旅新篇
正热闹。


