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长尾猫的爆品现象，为传统品牌年轻
化提供了重要启示。

张裕没有简单地将经典产品年轻化，
而是重新打造了一个新品牌。这种做法
既保持了主品牌的专业形象，又给了新品
牌充分的创新空间。

“长尾猫现象的形成，是张裕精准捕
捉年轻消费者需求、打造差异化产品、全
面拥抱数字化营销等多重因素共同作用
的结果”。营销专家张保军表示，长尾猫
极具辨识度的酒标设计、清晰简洁的产品

线、亲民的价格定位，更接近快消品的打
法，而非沿用传统葡萄酒的模式。

百年张裕的这次“叛逆”，与其说是被
动迎合，不如说是主动引领——引领中国
葡萄酒走向更广阔的人群、更丰富的场
景、更轻松的关系。

当葡萄酒不再只是优雅、品位的象
征，而是成为年轻人日常生活的一部
分，中国葡萄酒的真正价值才刚刚开始
释放。

（文/文琦）

19个畅销榜榜单第一

张裕长尾猫抢到白葡萄酒先机
编者按：

当传统葡萄酒市场增速放缓，张裕长尾猫白葡萄酒却异军突
起，上市未满一年，却在2025年拿下中国电商平台19个畅销榜榜
单第一，用实打实的战绩抢占白葡萄酒年轻化先机。这场逆袭绝
非偶然，葡萄酒的年轻化，不是简单地把酒瓶做小、酒标做潮，而
是一场从文化叙事到消费场景的彻底革新。从新生代演员林允
的跨界代言，到“松弛生活”的情感绑定，这只“长尾猫”正以颠覆
性姿态，重构葡萄酒与年轻人的相处模式，也为行业年轻化转型
写下生动注脚。

在业内人士看来，2025年是中国葡萄
酒市场的转型年。一方面，传统红葡萄酒消
费持续收缩，另一方面，白葡萄酒消费呈现
较迅猛的增长趋势。

中国葡萄酒领军者张裕敏锐地捕捉到
这一趋势，在2025年3月率先推出专为年
轻人打造的长尾猫白葡萄酒。

长尾猫的出现，打破了行业对葡萄酒年
轻化的肤浅理解。它不是简单地在包装上

做减法，而是重构产品与消费者的关系。
与白酒行业相似，长期以来，葡萄酒行

业也是以传统的商务宴请等场景为主。但
随着消费环境的深度改变，如何触达新人
群、新场景、新渠道，已经成为葡萄酒企业
的主课题。

当下葡萄酒市场呈现的“年轻化、悦己
化、低度化、场景化”特点，可以说，长尾猫
白葡萄酒都精准地把握住了：11°的低酒

精度、清新易饮的口感、三五十元左右的亲
民价格，以及针对男女消费者不同口味偏
好的C39（半甜型）和C59（半干型）两款产
品。

更关键的是，它完全摒弃了传统葡萄
酒的“消费壁垒”：繁琐的开瓶程序、复杂的
品鉴知识、高档场合的消费压力。长尾猫
采用螺旋盖设计，即开即饮，将葡萄酒从

“高高在上”，带回日常生活。

破局之道：以“反套路”重构产品逻辑

情感共鸣：从“饮酒”到“撸猫”的转变
长尾猫能迅速脱颖而出，更大程度上

在于它超越了传统的产品叙事，注入了情
感价值。

“这款酒不只是酒饮，更像是一个情感
搭子。”在“长尾猫夏日派对”上，一位年轻
消费者如此评价。

张裕将长尾猫的酒标设计为一只萌态

可掬、尾巴超长的可爱治愈系猫咪，并巧妙地
将“撸猫”这一年轻人喜爱的休闲方式与饮酒
体验结合。这种情感绑定契合了当下年轻
人对“松弛悦己”、“低压力联结”的需求。

而从《美人鱼》中走出的林允，其健康、清
新形象与长尾猫品牌理念及调性高度契合。

林允在镜头前真实、多元的生活状态，

以及对长尾猫“松弛生活”理念的生动演
绎，将品牌特性与年轻群体的生活方式完
美演绎。

这种情感营销改变了葡萄酒与消费者
的对话方式。从“板起脸”教育消费者如何
品鉴，到陪伴消费者如何松弛、快乐地生活，
长尾猫完成了一次品牌叙事的彻底转变。

全面重构：拥抱流量深耕年轻场景
长尾猫的创新，是全维度的重构与突

破。
比如在消费场景方面，长尾猫主动切

入火锅、烧烤、海鲜、夜市大排档等“非传
统”葡萄酒饮用场景。针对海鲜、河鲜消费
场景，长尾猫就曾打出“去腥提鲜，就认这
只猫”，如此直白的口号，直面中式餐饮的
痛点，使葡萄酒从西餐的配套饮品转变为
中餐的佐餐良伴。

在营销渠道上，长尾猫同样选择了“反

传统”路径。
2025年，长尾猫加力布局电商平台，

频频冲上“葡萄酒新品榜第一名”、“白葡萄
酒爆款榜第一名”、“白葡萄酒好价榜第一
名”等19个电商平台排行榜榜首。在抖音
头部主播的多场直播中，长尾猫系列产品
连续多场次秒空。

数字化营销不仅是销售渠道，更是搭
建品牌与消费者直接对话的平台。张裕通
过抖音、小红书等平台，鼓励用户分享“撸

猫喝酒”的内容，形成UGC传播生态。
传统葡萄酒行业依赖渠道代理和实体

终端，而长尾猫则同步拥抱年轻流量聚集
地。这种渠道选择的背后，是对“消费者注
意力在哪里，就到哪里去触达”的清醒认知。

张裕股份公司总经理孙健曾表示：“我
们要随着消费者而变。” 长尾猫的场景战
略正是这一思路的体现——不是硬逼着消
费者适应葡萄酒的传统，而是让葡萄酒主
动去适应消费者的生活。

行业启示：传统品牌年轻化的“必答题”解法

百年张裕全新推出的白葡萄酒品
牌——长尾猫。

长尾猫推出的新春礼盒，喝杯长尾猫，过个松弛年
抖音搜索“张裕官方旗舰店”
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本报讯（YMG 全媒体记者
钟嘉琳 通讯员 崔智慧 摄影报
道）如何精准契合企业发展需求，
搭建高效畅通的政企沟通桥梁？
近日，芝罘区行政审批服务局携
手只楚街道办事处，共同举办了
首场“爱企解忧圆桌会”政企交流
座谈会，持续深化芝罘区企业服
务中心“企业服务日”系列活动。

会议特邀烟台市律师协会、烟
台综保区税务分局和芝罘供电中
心相关负责同志，与只楚街道企业
代表开展“面对面”座谈、“心贴心”
交流，凝聚政企协同推动高质量发
展的共识合力。座谈会前，组织参
会企业代表实地参观了“企业之
家”综合服务区，详细介绍了“芝企
之家”线下专区的功能规划及线上
平台的服务特色，全方位展示了中
心在企业全生命周期服务中的硬
件保障与软件支撑，让企业代表深
切感受到“芝罘温度”。

在座谈环节，参会企业代表
结合自身经营实际踊跃发言，不
仅介绍了企业近期发展态势、未
来规划布局，更围绕用工招聘、
供电保障、退税政策、市场拓展
等重点话题，坦诚提出了自身面
临的困难与诉求。同时，企业代
表们积极建言献策，为优化辖区
营商环境、完善政企服务机制贡

献了宝贵智慧。
“我们将持续深化并严格落

实‘走访—调研—服务—解题’闭
环工作流程，精准对接企业需求，
通过盘活闲置资源、搭建供需平
台等硬核举措，为企业发展提供
坚实有力的支撑。”只楚街道相关
负责人表示。

每月27日的“爱企解忧圆桌
会”是常态化政企沟通机制的重
要纽带。芝罘区行政审批服务局
相关负责人表示，未来将继续联
合各街道（园区）、部门提升服务
效能，与企业同频共振、同向发
力，切实把服务优势转化为企业
发展优势，让辖区企业投资放心、
经营安心、发展舒心。

此次政企交流座谈会深度
践行“爱企解忧圆桌会”核心宗
旨，聚焦企业发展痛点、诉求难
点，为企业搭建了直抒胸臆、畅
所欲言的互动平台，既是芝罘区

“企业服务日”活动的生动缩影，
也是深化亲清政商关系的有力
举措。下一步，芝罘区企业服务
中心将以此次座谈会为契机，持
续擦亮“芝企之家”服务品牌，不
断完善政企沟通长效机制，以更
优服务、更实举措，激活企业发
展动能，为“突破芝罘”高质量发
展注入澎湃动能。

芝罘区企业服务中心举办首场“爱企解忧圆桌会”活动

搭建高效畅通政企沟通桥梁

芝罘区企业服务中心举办首场“爱企解忧圆桌会”活动。

本报讯（YMG 全媒体记者 王宏伟
济南报道）“青年是消费市场中最具活力
和成长性的群体，也是推动经济高质量
发展的重要力量。今年的省政府工作报
告中提出，要‘全力释放消费潜能’‘深入
实施提振消费专项行动’。”省人大代表，
山东工商学院党委委员、副院长贾海宁
认为，山东是人口大省、经济大省，激发
青年消费潜力，培育新型消费形态，是我
们当前扩大内需、构建新发展格局的关
键抓手。

“山东约有3520万20岁至45岁的
城市青年人口，他们不仅是中等收入群

体的重要组成部分，也是边际消费倾向
较高的群体。”贾海宁认为。

在推动青年消费与数字经济深度融
合方面，贾海宁建议，支持青年参与直播
电商、虚拟消费、数字文创等新业态，设
立“青年电商孵化中心”和“高校创新消
费实验室”，结合社交媒体与城市文化打
造具有山东特色的消费IP。

“山东不缺文化底蕴，缺的是将文化
与青年审美相结合的品牌表达。”贾海宁
呼吁，设立“山东青年品牌成长工程”，支
持青年团队打造原创品牌和数字内容，
推动“国潮鲁创”走出山东。她提出，应

鼓励高校、文创企业联动开发兼具地方
特色与青年风尚的产品，让青年不仅是
消费者，更是设计者与共创者。

“青年消费不仅是‘买买买’，更是体
验、社交和文化认同。”针对消费场景单
一的问题，贾海宁认为，应加强文化体验
与科技互动，打造具有故事性的沉浸式
场景，同时鼓励个性化定制服务，满足青
年对差异化消费的追求。

此外，贾海宁还关注到青年的换新
消费潜力，建议政府与企业合作推出针
对青年的“以旧换新”补贴、信贷支持等
活动，推动汽车、家电等大宗消费更新，

并促进二手商品高效流通。在优化消
费环境方面，她呼吁，加快完善信息网
络与商贸流通基础设施，持续开展“放
心消费在山东”行动，构建“好品山东”
品牌体系，营造诚信、便利、友好的消费
生态。

“培育青年新型消费是一项系统工
程，需要政策引导、场景创新、品牌培育、
观念更新等多管齐下。”贾海宁表示，期
待通过一系列举措，让山东成为青年消
费活力迸发、内需潜力充分释放的热土，
为全省高质量发展注入持久的“青春动
能”。

省人大代表，山东工商学院党委委员、副院长贾海宁——

大力培育青年新型消费

本报讯（YMG 全媒体记者 王宏伟
济南报道）“刚刚过去的2025年是‘十四
五’收官之年，也是山东发展史上很不平
凡的一年，对大户陈家村来说，更是具有
里程碑意义的一年。”省人大代表、招远
市金岭镇大户陈家村党委书记陈松海
说。2025年，第八个中国农民丰收节全
国主场活动在大户陈家村成功举办，这
场国家级盛会成为展示山东乡村振兴成
果的重要窗口，也让这个曾经默默无闻
的小村庄站到了全国聚光灯下。

回忆丰收节筹备与举办的点点滴
滴，陈松海难掩自豪。活动期间，村里不
仅联合中国农影中心举办“丰收村晚”、
邀请央视录制丰收节晚会，还举办了“村
BA”北部大区赛、村歌村舞大赛、乡村摄

影大赛等活动，让农民既当丰收的创造
者，又做节日的受益者。活动现场，烟薯
25、登海605等80余个农作物优新品种
集中亮相，农业机器人、“无人农场”装备
演示等吸引眼球，16家金融机构发布了

“金融助农”产品，线上京东、阿里等平台
开展电商直播大赛，观看人数超过500
万人次，销售额达1.4亿元；线下乡村大
集展销了1460余种优质农产品，1.2万
名游客打卡，真正实现了“以节聚人、以
人兴产、以产富民”。

这份热闹的背后，是大户陈家村数
十年的深耕细作。“1985年我们从一家
民办小油漆厂起步，靠着党建引领和全
民共有共享慢慢发展起来。”陈松海坦
言，曾经的大户陈家村“一无资金、二无

资源、三无技术”，他带着村民凑钱建厂
房、搞生产，后来又转向“工业反哺农
业”，通过村党组织“跨村联建”整合周边
12个村的资源，流转1.25万亩土地打造
现代农业园区，孵化120多个家庭农场，
统一注册“大户庄园”商标，农产品售价
高于市场价2倍。

如今，村里不仅发展出文教、文旅、
体育等三产项目，建成乡村共享田间学
校、民宿群、竞速小轮车赛道，还实现12
个村规模化供水“户户通”、柏油路“户户
通”、校车“村村通”，打造了10分钟便民
生活圈，带动周边村集体年增收200多
万元、村民年人均增收8000多元。

作为省人大代表，陈松海的目光始
终聚焦乡村振兴“后半篇文章”。陈松海

表示，今年大户陈家村要以“产业融合”
为核心，把丰收节场地转化为乡村旅游
综合体，争创“大户庄园”国家4A级旅游
景区，推动一二三产深度融合；以“品牌
赋能”为抓手，加强与农科院合作培育新
品种，推广“农户+村集体+企业+经营主
体”“四位一体”联农带农机制，让“大户
庄园”农产品走得更远；以“文化铸魂”为
支撑，办好“村晚”“村BA”，继续讲好丰
收故事，吸引更多年轻人关注乡村、回归
乡村，为乡村振兴“后半篇文章”提供智
力支持和人才保障。

“我们要继续撸起袖子加油干，让农
业更强、农村更美、农民更富，为新时代
社会主义现代化强省建设贡献力量。”陈
松海说。

省人大代表、招远市金岭镇大户陈家村党委书记陈松海——

继续讲好丰收故事


