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秋季糖酒会举行在即，不过这次与以往不同的

是，在“提振消费”成为热点话题的当下，酒业的发展

动向值得关注。

事实上，即便大多数上市酒企的2023年中报表

现尚可，但是消费市场可能的变化依然会给酒企带来

冲击。表现在产品层面，高端白酒的“碎片化”营销、

一线品牌力推的大众化酒品、渐渐崛起的潮流化酒

饮，成为业内不可忽视的三个趋势。

解决市场上购买欲望不强的问题，企业不仅仅是

要革新营销策略，更为重要的是，针对消费更为理性

化的现实而推出适配的产品。 A6-A7
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A13

突破50家！张裕高
端体验营销加速前行
张裕酒庄文化体验馆的开业，标
志着张裕在全国的城市体验馆
已经突破50家，也是张裕进一
步聚焦高端战略、深度布局体验
营销的体现。

A2

品质是黔酒品牌的
生命线与护城河
美酒品质是美酒品牌的根本保
障。酒香不怕巷子深何以传唱
百年？根本上是中国美酒对品
质的极端追求。

多重利好，酒业会迎来金秋行情吗？
从最新发布的国民经济运行情况来看，国内需求继续扩大，积极因素累积增多，国民经济延续
恢复态势，发展质量稳步提高。受此利好影响，酒业有望迎来金秋行情吗？

本报记者 张瑜宸 发自北京

白酒行业的发展与宏观经济走势息息相关。

9月15日，国家统计局发布了8月份国民经济运

行情况数据。其中，全国规模以上工业增加值同比

增长4.5%，比上月加快0.8个百分点；社会消费品零

售总额同比增长4.6%，增速比上月加快2.1个百分

点。如果综合1～8月的数据来看，前者同比增长

3.9%，后者同比增长7.0%，呈现出供需两端回暖共

进，主要指标边际改善的良好态势。

此外，进入下半年，国家和地方政府都出台了一

系列有利于酒业发展的政策措施和法律法规。

可以说，经济持续回升叠加多举措发力，从消

费、产业、结构等方面为酒类市场经济注入了强心

针，也极大提振了产业发展的积极性。

其实，就白酒行业自身发展来看，基本面依然景

气并且韧性十足毋庸置疑。无论外部环境是机遇还

是挑战，白酒总能穿越周期迷雾，率先修复。

随着中秋、国庆双节的到来，在多重利好影响

下，酒业有望迎来金秋行情吗？ A4
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消费变革下，酒业哪些
热点值得期待？
高端白酒的“碎片化”营销、一线品牌力推的大
众化酒品、渐渐崛起的潮流化酒饮，成为业内
不可忽视的三个趋势。

本报首席记者 杨孟涵 发自北京

A2

中国白酒
白金十年正在来临
未来十年，白酒行业将迎来主力
消费人口红利期。当前，摆在中
国白酒企业面前的首要问题，是
做好品牌影响力的建设。

A10

光瓶酒呈爆发式增长
如何打通供需“堵点”？
光瓶酒消费人群已扩展到白领、
精英阶层、学生群体、新型农民
工群体、新商务接待等各个消费
阶层，为 50元~100 元和 100
元以上价位的光瓶酒消费带来
了消费空间。


